


Sunus

Son yillarda blyUk bir biyime basarisi gésteren Konya’'ya yeni bir hizmet kazandirmanin mutlulugunu yasamaktayiz. Genis
katilimla ve Ekonomi Bakanhgdrnin destegiyle hazirlanan “Hedef Pazar Sec¢imi ve Arastirmasi” projesinin hayata gecirilmesinde
katkisi olan Konya Ticaret Borsasi, Konya Sanayi Odasi ve EY (Ernst & Young) uluslararasi denetim ve danigsmanlik firmasina
ve projemize destek veren ihracat¢i firmalarimiza tesekkir ediyorum.

Otuz yil 6nce tarim sehri olarak bilinen Konya bugiin diinyaca taninan Gretim ve ticaret merkezi olmustur. Dinyaya acilan
firmalari, Gniversiteleri, Uluslararasi Fuar Merkezi, Organize Sanayi Bolgeleri, modern ve bilimsel tarimsal tretim ve ticareti ile
Konya, Turkiye’'nin érnek sehirlerinden biri olmustur.

On (g yil 6nce Turkiye ihracatindan aldigimiz pay binde 3 iken bugiin bu rakami yiizde 1,1’e gikardik. Oniimiizdeki on yil iginde
Turkiye ihracatindan ylzde 3 pay alacak potansiyele sahibiz. Bu hedefi gerceklestirmek icin Oda olarak sistematik bir sekilde
ihracatimizi artirmaya yonelik girisimlerde bulunuyoruz.

Konya Ticaret Odasi ve EY (Ernst & Young) tarafindan ydruttlecek “Hedef Pazar Segimi ve Arastirmasi”, Konya’'nin ihracatini
artirmayi, daha fazla sayida Konyali firmanin ihracat yapmasini ve halihazirda ihracat yapmakta olan firmalarin ise ihracat
hacimlerini daha da artirmalarini saglamayi hedeflenmektedir. Proje ile ekonomik gelisimini ihracata dayali biylime modeliyle
gerceklestirmeyi hedefleyen Konya icin buyulk bir adim daha atilacak.

Projemiz kapsaminda hazirlanan Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yonelik Yol Haritasi Raporu’'nu ilk olarak
plastik sektérimizin ihracat kapasitesini artirmaya yonelik olusturduk.

Calismanin hazirlanmasinda katki sunan tim firmalarimiza tesekkiir ediyorum, raporumuzun sehrimiz ve tlkemiz plastik
sektorine hayirli olmasini diliyorum.

Selguk Oztiirk
Konya Ticaret OdasI Bagkani
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Yonetici Ozeti

»  Oncelikli hedef ihracat pazarlari analizi ve ihracata ydnelik yol haritasi raporunda EY Hedef Pazar Belirleme
Metodolojisi ile plastik sektdriinde faaliyet gosteren firmalarin ihracat yapabilecekleri 5 birincil hedef pazar
saptanmistir. Bu gercevede Almanya, israil, Irak, ingiltere ve Gana plastik kiimesinin éncelikli ihracat pazarlaridir.

» Belirlenen ihracat pazarlar arasinda Almanya, ingiltere ve israil gibi ihracat hacmi yliksek olan pazarlarda rekabet
seviyesinin oldukca yliksek olmasi 6n plana ¢ikmaktadir. Ote yandan Irak pazari Turkiye’'nin dis ticaret konusunda
yuksek deneyimi olan ve lojistik avantaji sahip bir pazar olarak degerlendiriimektedir. Gana ise mevcut durumda
rekabet seviyesinin oldukga duslk oldugu nis pazar olarak nitelenmektedir.

» Calisma kapsaminda Konya'da plastik sektorinde faaliyet gosteren firmalarin olgunluk seviyeleri de degerlendirme
kapsamina alinmis ve mevcut pazarlar, ihracat yetkinlikleri, organizasyonel yapi ve personel, pazarlama stratejileri ve
hedefler ve uretim surecleri ve BT yetkilikleri gibi parametrelerdeki olgunluk seviyelerine gére gruplandiriimistir. Buna
gore «gelismekte olan firmalar», «yerlesik firmalar» ve «gelismis firmalar» olmak lizere 3 ana firma grubu analiz
kapsaminda On plana ¢ikmaktadir.

»  Firmalarin olgunluk seviyelerine gore gruplandiriimasina muteakip her bir kimeye ydnelik ihracat yol haritalari
olusturulmus ve olgunluk seviyelerinin arttirilmasina yonelik bazi 6neriler sunulmustur. Verilen tavsiyeler asagida yer
almaktadir:

> Gelismekte olan firmalarin olgun seviyeleri itibariyle rekabet seviyesi yluksek pazarlara ihracat faaliyetleri
gerceklestirebilmesi icin dncelikle kurumsal yapi ve bazi alt yapi yetkinliklerini gelistirmesi gerekmektedir. Bu nedenle bu
firmalarin Gana gibi nis pazarlara ihracat yaparak ihracat deneyimlerini arttirmalari ve bu surecte dis ticaret ve
organizasyonel yapi gibi alanlarda yetkinliklerini arttirmalari beklenmektedir.

> Yerlesik firmalarin ise belirli kurumsal altyapiya sahip olduklari varsayimi ile Tlrkiye’nin ihracat konusunda yogun
etkilesiminin oldugu Irak ve Gana gibi nis pazarlar ile ihracat faaliyetlerine baslamalari énerilmektedir. ihracat icin gerekli
teknik bilgi ve kalite belgelerinin edinilmesinin ardindan Almanya ve ingiltere gibi rekabet seviyesi yiiksek pazarlara
ihracat faaliyetlerini gerceklestirmeleri tavsiye edilmektedir.

> Gelismis firmalarin ihracat deneyimleri, altyapi olanaklari ve kurumsal yetkinliklerinden étiirii hem ingiltere, Almanya gibi
olgunlasmis ve rekabet seviyesi oldukca yiiksek pazarlara, hem de Gana gibi nis pazarlara ihracat gergeklestirecek
yetkinlige sahip olduklari distintimektedir. 36 aylik stirecte bu firmalarin 6zellikle bilisim altyapilarini gelistirerek ihracat
hacimlerini 6nemli 6l¢lide arttirabilecekleri gérilmektedir.
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Giris

» Burapor T.C. Ekonomi Bakanligi rapor destegi ile Konya Ticaret Odasi’'nin (KTO) 6nderliginde yurutulen «Plastikten
Mamul Esya Ihracatinin Gelistirimesi» projesi kapsaminda «Oncelikli Hedef inracat Pazarlari Analizi ve ihracata
Yonelik Yol Haritas1 Raporu» olarak hazirlanarak, Oda gorus ve onayina sunulmaktadir.

»  «Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracat Yénelik Yol Haritasi» projesinin temel amaci, Konya’da
plastik sektorinde faaliyet gosteren firmalarin segilen 5 birincil ve 15 ikincil hedef pazarda ihracat faaliyetlerini
arttirmalaridir.

» Bu cgercevede ilk olarak «Kiiresel Ust Seviye Sektor Analizi» calismasi gergeklestirilmistir. Analiz kapsaminda
Konya plastik sektérinde faaliyet gosteren firmalara yonelik 20 ulke tespit edilmigtir.

»  «Oncelikli Hedef Pazar Secgimi» galigmasi ile belirlenen 5 éncelikli hedef pazara, «EY Pazara Girig
Metodolojisi» araciligiyla ulasiimistir. Metodoloji kapsaminda ilk olarak global plastik pazari ilgili firma GTiP
numaralari ve ek secgim kriterleri bazinda filtrelenmesi ile analiz edilmistir. On eleme calismasi sonrasi, 20
ulkelik uzun listeye ulasiimigtir. Takip eden agsamada ilgili 20 lilke, filtreler ile sirasiyla 15, 10 ve 5’e indirilmigtir.

» Belirlenen 5 dncelikli hedef pazara yonelik genel degerlendirme, dis ticaret goriiniimii, rekabet seviyesi, musteri
profilleri, firsat ve tehditler gibi pek ¢ok farkli alanda detayli incelemeler gerceklestiriimigtir.

» Hedef Pazar secimi ile paralel olarak plastik sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin olgunluk seviyeleri analiz
edilmistir. EY Olgunluk Modeli ile yapilan analiz sonucunda plastik kimesinde ug¢ farkh firma profili saptanmistir.
Bunlar geligmekte olan, yerlesik ve gelismis firmalardir.

» Raporun son kisminda ise yapilan firma profili caligmasina yonelik 36 aylik dig ticaret yol haritasi

olusturulmustur. Bu gercevede firma profillerinin geligim alanlar tespit edilmis ve firmalarin bu alanda daha olgun
bir seviyeye tasimasi i¢in gerekli oneri ve aksiyonlar ortaya konmustur.

» Sonolarak belirlenen firma profillerinin hangi pazarlari hedefleyecegine yonelik bir analiz gerceklestirilerek
olusturulan yol haritasi detaylandiriimistir.

» EY, KTO ekibine, raporlama asamasina kadar yuruttlen faaliyetler kapsaminda vermis olduklari nazik destek icin
tesekkur eder.

Sayfa 5 Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



Bolum 1.

Arastirma Metodolojisi




1. Arastirma Metodolojisi

1.1. Kaynaklar

EY Araclar Birincil Veriler ikincil Veriler Dis Ticaret Verileri
EY

Sektor
Kaynaklari Raporlari

4

Growing Beyond Borders «GBB»

~50

Emerging Markets Center Uye Anketleri Onesogrce, Ekonomi Ba.kanllgl,. Trademap_i_rCa(()jztrade, EU
Business Monitor International Odak Grup Toplantisi Euromonitor, vb. U.S. Commercial Service,
ol The British Plastics Market Access Database,
EY Olgunluk Modeli Federation, vb. vb.

5 a§imall EY O‘gunluk Mideli

e /;f'ITC

|

1 I I I v
1
1

I A

DOl - — —
o — -

Gelismekt: K o K )
Temel Yerlesik  Geligmis Lider
Olan

Bu rapor kapsaminda, plastik sektoru dis ticaret verileri dikkate alinarak EY araglan yardimiyla éncelikli 5 hedef pazar
belirlenmistir. Belirlenen 5 hedef pazarda, plastik sektorii ile ilgili EY araclari ile ikincil veriler kullanilarak detayli
arastirma gerceklestirilmis ve sektoriun hedef lilkelerdeki durumu analiz edilmistir. Bunun yani sira birincil veri olarak
kullanilan uiye anketleri ile Uye profilleri olugturuimus ve EY olgunluk modeli gergcevesinde liye profilleri dikkate
alinarak, uyelerin olgunluk dereceleri gikartilmigtir. Bu dogrultuda olusturulan tavsiyeler uyelerin olgunluk seviyeleri
dikkate alinarak hazirlanmistir.
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Bolum II.

Uye Profilleri




2. Uye Profilleri

2.1. EY Olgunluk Degerlendirmesi

Firma Olgunluk

Degerlendirmesi 5 asamali EY Olgunluk Modeli
Plastik sektdrindeki firmalar icin
asagdidaki alanlarda olgunluk
degerlendirmesi gerceklestirilmigtir:

Mevcut pazar durumu

Ihracat Yetkinlikleri

Organizasyon yapisi ve personel

Pazarlama stratejileri ve hedefler

Uretim stregleri ve BT yetkinlikleri I

YV V V V V

| i IV

2o

%

Gelismekte , N .
Temel ol Yerlesik Geligsmis Lider
an

»  Firmalarin anket sonugclari puanlanmis ve Olgunluk Modeli’nde 1’den 5’e kadar olan seviyeleri tespit edilmistir.
» Benzer seviyede olan firmalar gruplandirilarak her bir grup icin olgunluk analizi yapilmistir.
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2. Uye Profilleri

2.1. EY Olgunluk Degerlendirmesi — Plastik Kumesi

Calisma kapsaminda
belirlenen plastik sektoru
firmalari ile anket calismasi
gerceklestirilmigtir.

Uyelerden saglanan anket
yanitlari degerlendirilerek
firmalarin olgunluk seviyeleri
1’den S’e kadar (i. Temel, ii.
Gelismekte olan, iii. Yerlesik,
iv. Gelismis, v. Lider)

Firmalar olgunluk seviyelerine
gore gruplandirildiginda 3
grup ortaya ¢ikmaktadir.

Firmalarin %36’sinin
gelismekte, %46’sinin yerlesik
ve %18’inin geligmis oldugu

! — & & T—A\—AN—0——
1 2 3 4 5

Firma Olgunluk Olgegi

>
>
belirlenmistir.
>
>
tespit edilmigtir.
>

Firmalarin olgunluk seviyeleri
bu 3 grup altinda belirlenen
gelisim alanlarina gore analiz
edilmistir.

Olgunluk Degerlendirmesi Kime Ortalamasi

Uretim Siiregleri
ve BT Yetkinlikleri

Pazarlama
Mevcut Pazar R
Durumu Stratejileri ve
Hedefler
ihracat Organizasyonel
Yetkinlikleri Yapi ve Personel

>

Yukaridaki sekilde plastik sektorinde faaliyet gosteren firmalarin her bir
alanda olgunluk degerlendirmesi kiime ortalamalari verilmektedir. lhracat
yetkinlikleri alani 2,81 kime ortalamasi puaniyla diger alanlarin gerisinde
kalmaktadir.

» Ankete katilan firmalarin gogu ihracat kayitl firmalar Gzerinden ihracat

>

yapmakta, bunyelerinde yapanci dil bilen personel barindiran ihracat
departmanlarina sahiptir. Fakat sinirli sayida tlkeye ihracat yapiimasi,
yapilan ihracatin ciroya oraninin disuk seviyede seyretmesi ve ihracat
pazarlarinin analizi gibi kisitlar bulunmaktadir.

Firma olgegi buyudukge ilgili yetkinlik alanlarindaki puanlari artmaktadir.
Fakat ihracat yetkinligi alani farkli 6lgekteki ve olgunluk seviyesindeki
firmalar igin ortak gelisim alanlarindan biridir.
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2. Uye Profilleri

2.2. Uye Profilleri — Gelismekte Olan Firmalar

1

Gelismekte Olan Firmalar

Caligsan Sayisi: 11-100
Ciro: < 25 milyon TL

ihracat Yetkinlikleri: ihrac kayith ve
firma Uzerinden sinirl sayida Ulkeye
ihracat

Kapasite kullanim orani: %60-80

ihracat yapilan boélgeler: Agirlikli
olarak Avrupa + Ortadogu + Amerika

Marka: Sadece yurtici pazara marka ile
satis. Yerel dizeyde marka bilinirligi

internet Sitesi: Yabanci dilde iiriin ve
iletisim bilgisi iceren site mevcut

BT sistemi kullanimi: Bazi suregler
icin (muhasebe, vb.) kullanilan BT
sistemleri mevcut

Kalite Belgesi: Ulusal kalite belgeleri
mevcut

AR-GE: Kisitli

1,00 2,00 3,00 4,00

5,00

Mevcut Pazar Durumu 2,75

ihracat Yetkinlikleri

Organizasyonel Yapi ve
Personel

2,15

Pazarlama Stratejileri ve

Hedefler 2,86

Uretim Siiregleri ve BT
Yetkinlikleri
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2. Uye Profilleri

2.2. Uye Profilleri — Gelismekte Olan Firmalar

ilgili Siireg

Mevcut Pazar Durumu

Aciklama

\4

Gelismekte olan firmalarin cirolari ve kapasite kullanim oranlari degiskenlik géstermektedir. Bu
grup firmalarinin cirosu 25 milyon TL’nin altinda kalmaktadir.
Kapasite kullanim oranlari yizde 60-80 seviyesindedir.

Ihracat Yetkinlikleri

Y V VV

inrag kayitli ve firma lizerinden ihracat yapilmaktadir.

Firma ihracatlarinin ciroya orani diisiik seviyede kalmaktadir.

Sinirl sayida (cogunlukla 1-3) tlkeye ihracat yapilmaktadir.

ihracat departmani ve yabanci dil bilen personel bulunma durumu kisithdir.

Organizasyonel Yapi ve Personel

\ 27

Sinirh sayida idari personel (10 veya daha az) bulunmaktadir.

Temel bir organizasyon semasi mevcuttur ve gérevlere ayriimis belirli birimler bulunmaktadir.
Satis ve pazarlama tek bir birim tarafindan yuratulmektedir.

Dis ticaret departmani gogunlukla bulunmamakla birlikte dil bilen personel bulundurma orani
daha yuksektir.

Pazarlama Stratejileri ve Hedefler

Kisa ve orta vadedeli bliyiime hedefleri, ve maliyet odakli yurt ici ve yurt digi fiyatlandirma
stratejileri mevcuttur.

Firmalarin (iriin ve iletisim bilgisi iceren ingilizce internet sayfalari bulunmaktadir.

Markalagsma zayiftir. Sadece yurtigcinde marka ile satis yapilmaktadir ve marka bilinirligi yiksek
degildir.

Hedef pazarlar icin temel diizeyde, kisitli bilgiler ile analiz yapiimaktadir.

Yurtdisi pazarlama faaliyetleri kisithdir ve Ust yonetim tarafindan diizensiz sekilde
yurttdlmektedir.

Hazir tasarim urtnlerle birlikte firma tarafindan tasarlanan trinler de satiimaktadir. Ulusal ve
bazi uluslararasi urln kalite belgeleri mevcuttur.

Tedarik planlamasi ile Ust yonetim ilgilenmekte, Uretim planlamasi ise esneklikler g6z 6niinde
bulundurularak kisa vade i¢in yapiimaktadir.

Kisitl olarak belirli Grtinler igin AR-GE faaliyetleri yuritilmektedir.

Bazi siiregler igin (muhasebe vb.) kullanilan BT sistemleri mevcuttur.
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2. Uye Profilleri

2.2. Uye Profilleri — Yerlesik Firmalar

Yerlesik Firmalar 1,00 200 300 400 500

Calisan Sayisi: 100-250

. . Mevcut Pazar Durumu 4,00
Ciro: 25— 50 milyon TL

ihracat Yetkinlikleri: Kendi firmalari
uzerinden ihracat

ihracatin ciroya orani: < %20 ihracat Yetkinlikleri
ihracat yapilan iilke sayisi: 9-15
Kapasite kullanim orani: % 80

inracat yapilan bélgeler: Avrupa, Organizasyonel Yapi ve 3.24
Ortadogu ve ABD Personel J
Marka: Marka var ve yurtdigina satigi -

yapiliyor

Pazarlama Stratejileri ve

Internet Sitesi: En az bir yabanci dile Hedefler

de gevrilmis, iletigsim bilgisi ile Grun ve
hizmetlerini iceren site mevcut.

BT sistemi kullanimi: Cogu siregler . . .
icin entegre olmayan BT sistemi mevcut Uretim Siiregleri ve BT

Kalite Belgesi: Ulusal ve bazi Yetkinlikleri
uluslararasi belgeler mevcut |

AR-GE: Segili Urtnler icin yapiimakta,
paten basvurulari bulunmakta

3,91
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2. Uye Profilleri

2.2. Uye Profilleri — Yerlesik Firmalar

ilgili Siirec

Mevcut Pazar Durumu

Aciklama

Firmalar 25 — 50 milyon TL ciro araligina sahiptir.
Kapasite kullanim oranlari yaklasik %80’dir.
Personel sayisi cogunlukla 100-250 arasindadir.

ihracat Yetkinlikleri

VVV|VVYVY

Firmalarin cogu kendi firmalari Gzerinden ihracat yapmaktadir.
inracat yapilan iilke sayisi firma basina 10 ile 25 arasinda degismektedir.
inracatin ciroya orani yiizde 20'nin altinda kalmaktadir.

Organizasyonel Yapi ve Personel

A\ 7

idari personel sayisi 11-25 arasinda degismektedir.

Firmalarin organizasyon gsemalari mevcut, birimlerin gérev ve sorumluluklari net sekilde
belirlenmis ve personel planlamasi yapiimaktadir. Personelin performans hedeflerinin
belirlenmesi istenen dizeyde degildir.

Satis ve pazarlama departmani firmalarin cogunda birbirinde ayrismistir. Firmalarin ihracat
departmani mevcuttur ve yabanci dil bilen personel bulanmaktadir.

Pazarlama Stratejileri ve Hedefler

Firmalarin kisa, orta ve uzun vadede bliyiime hedefleri mevcuttur.

Hedef pazara iligkin pazar ve urln 6zelliklerini dikkate alarak pazar analizi yapiimaktadir.
Pazarlardaki musteri profilini degerlendirilmesi yeterli dizeyde degildir ve pazara iligkin
gelismeler diizenli takip edilmemektedir.

Maliyet odakli fiyatlandirma yapilmakta ve yurtigi ve yurtdisi fiyat farklilastiriimasina
gidilmektedir. Marka bulunmakta ve yurtdisina da ayni marka ile satis yapilmaktadir. Marka
bilinirligi yurt iginde ve bazi llkelerde mevcuttur.

iletisim bilgisi ile Griin ve hizmetlerini igeren, yabanci dile de gevrilmig internet sayfalari
bulunmaktadir.

Uriin tasarim faaliyetleri bulunmaktadir.

Tedarik yonetiminden sorumlu ayri bir birim bulunmaktadir ve uretim planlamasi orta ve uzun
vadede esneklikler gézetilerek yapiimaktadir.

Sireglerin codu icin BT sistemleri mevcuttur fakat birbirleriyle entegre degildir.

Ulusal kalite belgelerinin yaninda bazi uluslararasi kalite belgeleri de bulunmaktadir.

Yuksek satigh trunler igin AR-GE faaliyeti yurutilmektedir, alinmis bazi tesciller mevcuttur.
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2. Uye Profilleri

2.2. Uye Profilleri — Gelismis Firmalar

Geligsmis Firmalar 1,00 200 300 400 5,00

Caligsan Sayisi: 250 ve Uzeri

) _ L Mevcut Pazar Durumu 417
Ciro: 50 milyon TL ve Uzeri

ihracat Yetkinlikleri: Hem ihracat
kayith hem kendi firma Gzerinden

ihracat ihracat Yetkinlikleri

ihracatin ciroya orani: % 0-20 ve {zeri

ihracat yapilan iilke sayisi: 25 ve 1

uzer Organizasyonel Yapi ve

Kapasite kullanim orani: %60-80 Personel 3,40

ihracat yapilan bdlgeler: Avrupa ve

Ortadogu i

Marka: Hem yurtici hem yurtdisi Pazarlama Stratejileri ve 4.50
markali satis mevcut Hedefler ’

internet Sitesi: Tasarimli, Uriin bilgisi
iceren, yabanci dilde site mevcut

BT sistemi kullanimi: Tim siiregleri Uretim Siiregleri ve BT
kapsayan entegre BT sistemleri Yetkinlikleri

Kalite Belgesi: Ulusal ve uluslararasi .
mevcut.

AR-GE: Satilan patent tescilleri mevcut
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2. Uye Profilleri
2.2. Uye Profilleri

ilgili Siire¢ Aciklama

» Firmalar 25-50 ve 50 ve Uzeri ciro araliklarina sahiptir.
» Kapasite kullanim orani buytik 6lgekli firmalarda (250 ve Uzeri galisani olan) kiime
ortalamasinin altinda kalmaktadir.

Mevcut Pazar Durumu

» Hem ihrag kayitli (baska firmalar tizerinden) hem de kendi firmalari Gizerinden ihracat

. yapilmaktadir.

lhracat Yetkinlikleri > 25 ve lizeri sayida (ilkeye ihracat yapilmaktadir. inracat pazarlari arasinda Avrupa ve Ortadogu
Ulkeleri agirliga sahiptir.

> Ihracatinin ciroya orani %20’nin lizerine gikan firma bulunmaktadir.

» Birimlerin gérev ve sorumluluklari belirlenmis ve personel planlamasi yapilmaktadir. Birimlerin

g ve personelin performans hedefleri bulunmaktadir.
Organlzasyonel Yap' ve Personel » Satis ve pazarlama ayni departman tarafindan yurittlmektedir.

» Dis ticaret departmani ve bu departmanda dil bilen personel bulunmaktadir.

» Kisa, orta ve uzun vadede bliyime hedefleri bulunmaktadir.
> Ihracat pazarlarindaki misteri ve iiriin ézellikleri dikkate alinarak Pazar analizi yapiimaktadir.
A Hedef pazarlardaki gelismelerin diizenli takibi agisindan gelisime ihtiyag bulunmaktadir.
Pazarlama Stratejlle" ve Hedefler » Maliyet odakli bir fiyatlandirma stratejisiyle fiyatlar Glkeden Ulkeye farklilik gésterebilmekte.
» Yurticinde ve yurtdisinda ayni markalarla satis yapilmakta ve marka bilinirligi bazi hedef
pazarlarda bulunmaktadir.

» Tasarim tecribesi ylksektir ve kendi tasarimlari Uretilmektedir.

» Tedarik yonetimi stratejik sekilde yonetilmekte; tretim, tedarik ve lojistik planlamasi entegre
sekilde yapilmaktadir.

» Tum surecleri kapsayan entegre BT sistemleri mevcuttur.

» Ulusal ve uluslararasi kalite belgeleri bulunmakta, hedef pazara goére gerekli belgeler
edinilmektedir.

» AR-GE faaliyetleri sonucu patentler edinilmekte ve patentli Grlin ve patent satisi
gerceklesmektedir.
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Bolum lll.

Hedef Pazar Analizi




3. Hedef Pazar Analizi
3.1. EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisi

EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisi dis ticaret,
makroekonomik veriler, firma ve Urtn 6zellikleri gibi
pek ¢cok parametreyi kapsayan G¢ asamali filtre
metodolojisidir.

Firmalarin bagh olduklar alt sektorler 1g1ginda
geligtirilen eleme metodolojisi ile plastik sektdriinde
faaliyet gosteren kime firmalarina en uygun hedef
pazarlarin tespit edilmesi amaclanmaktadir.

Bu metodolojinin basarili olmasindaki temel varsayim,
her bir alt sektoriin hedef pazarlarinin, kiime igin
belirlenen hedef pazarlarda %40’lik temsiliyet
oranidir.

Plastik sektortne yonelik gerceklestirilen filtreleme
metodolojisi neticesinde her bir alt sektoriin
minimum %60 oraninda temsil edildigi
saptanmistir.

392321
391721

392310
392330
392410

Almanya
Gana
Irak
ingiltere
Fransa

Almanya
israil
Irak

ingiltere

Gana

Irak / \ Almanya
Almanya S. Arabistan
ABD ingiltere
Angola israil
ingiltere Irak

Yapilan hedef Pazar belirleme galismasi neticesinde belirlenen 5 oncelikli hedef pazarin her bir alt sektorii %60 asan

bir oranla temsil ettigi goriilmektedir.
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3. Hedef Pazar Analizi

3.1. EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisi

TOPLAM 20
Potansiyel
Ulke

Filtre 1

LLLLERLANANANNY
LLLLLLLALANANNY

INEEERERERARRRRY

15 lilke

-
-]
-mn
N
N
ug
x
ug
NI
N
NN
-y

Filtre 1

Plastikten Mamul Esya Sektori
Yillik ithalat Degerleri
Plastikten Mamul Esya Sektori
Yillik ithalat Degerleri
2009-2013 artis orani (%)
Yilhk Tirkiye'den Yapilan
Plastikten Mamul Esya Sektori
ithalati

YVVYYVYVY

@09

TLLITLYXY

FH 10 iilke

(1|
TIIITTT

Filtre 2
EY Modeli

GSYIiH Biiyiime Oranlari
Risk Endeksi

is Yapabilme Kolayhgi
Yolsuzluk Algilama Endeksi
Kisi Basina Diisen Gelir
Tahmin Edilen GSYiH 2015
Tahmin Edilen 5 Yillik Bilesik
GSYIH

5 ulke

Filtre 3

Firmalarin ortak éncelikleri
(prestij/referans pazar olma
ozelligi, pazarin diger cografyalara
etkisi, firma gelisimine katki vb.)
is ortagi varligi ve gecmis tecriibe
Pazardaki tiketici profili
(tlketicilerin plastikten mamul
esya kultiru)

Ulkelerdeki Tiirk Griinlerinin imaji
(plastikten mamul esya sektoéri
icin tliketicinin davranisini
etkileyebilecek Tirk Urin algisi)
Uriinlerin pazara uygunlugu
Lojistik kolaylik (naviun
maliyetleri, pazara uzaklik, yurtdisi
sirketlere ve depolara yakinlik)
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3. Hedef Pazar Analizi
3.1. EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisi

20 Ulkelik Hedef Ulke Havuzu

Sayfa 20 Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



3. Hedef Pazar Analizi
3.2. Filtre 1

»  Filtre 1: On eleme asamalari kapsaminda olusturulan 20 iilke, asagidaki filtre 1 kriterleri baz alinarak incelenmis
ve 15 ulkeye indirilmigtir.

» 2014 Toplam Plastik ithalati (%30)

» Pazar Buyiiklugu Degisim Orani (2010 — 2014) (%10)
» 2014 Uriinlerin Toplam ithalati (%30)
>

Uriinler igin Tiirkiye’den Yapilan 2014 Toplam ihracat (%30) verileri, belirtilen agirliklar ile normalizasyon
yontemi ile puanlandirilarak kullaniimigtir.

»  Kriterler dogrultusunda Cad, Tanzanya, Kenya, Katar ve Tunus Ulkeleri Filtre 1°’den gegememistir.
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3. Hedef Pazar Analizi
3.2. Filtre 1

Uriinler igin
Pazar Pazar Pazar Pazar s
b ey rs Pazar e el ey e e et ey Tiirkiye'den ey
Biytikliigu - Pazar L Buyiiklugii Biytikliigu - Buytikliigu - Tirkiye'den
M Buylkligu 3 L. - . i ! Yapilan 2014 ; TOPLAM
2014 Toplam W=TN"0LAi[T o - % Degisim 2014 Uriinlerin Uriinlerin Olan Ihracat
_ (% Degisim ; ; Toplam PUAN
Plastik Ithalati Puani (2010 - 2014) rJEIGEIEHE Toplam Ithalat . Puani
. 2010 - 2014) . lhracat (Bin
(Bin USD) Puani (Bin USD) Puani uUSD)
Ulkeler 30% 10% 30% 30% 100%
545.938,00 1,09 13,00 4,38 71.283,00 1,09 18.721,00 2,59 1,87
1.329.615,00 1,24 24,00 7,47 210.250,00 1,27 105.689,00 10,00 4,50
44.834.797,00 9,05 4,00 1,84 2.862.606,00 4,68 73.094,00 7,22 6,47
50.123.476,00 10,00 8,00 2,97 6.987.187,00 10,00 30.435,00 3,59 7,37
26.887,00 1,00 21,00 6,63 3.771,00 1,00 190,00 1,02 1,57
362.357,00 1,06 6,00 2,41 24.198,00 1,03 870,00 1,07 1,19
644.448,00 1,11 12,00 4,09 42.883,00 1,05 130,00 1,01 1,36
489.554,00 1,08 17,00 5,50 44.122,00 1,05 25.961,00 3,21 2,15
20.202.225,00 4,63 3,00 1,56 2.163.501,00 3,78 57.038,00 5,86 4,44
2.099.800,00 1,37 14,00 4,66 108.212,00 1,13 2.494,00 1,21 1,58
2.564.452,00 1,46 5,00 2,13 194.093,00 1,25 72.354,00 7,16 3,17
453.324,00 1,08 27,00 8,31 31.808,00 1,04 109,00 1,01 1,77
727.120,00 1,13 14,00 4,66 85.822,00 1,11 2.682,00 1,23 1,50
17.724,00 1,00 33,00 10,00 5.900,00 1,00 2,00 1,00 1,90
978.734,00 1,17 2,00 1,28 53.873,00 1,06 9.015,00[ 1,77 1,33
730.599,00 1,13 23,00 7,19 160.142,00 1,20 2.710,00 1,23 1,79
2.218.020,00 1,40 13,00 4,38 70.237,00 1,09 15.710,00, 2,34 1,88
10.873.316,00 2,95 7,00 2,69 513.987,00 1,66 24.326,00 3,07 2,57
3.328.428,00 1,99 11,00 3,81 255.500,00 1,32 11.404,00 1,97 1,85
25.195.453,00 5,52 1,00 1,00 2.433.172,00 4,13 30.307,00 3,58 4,07
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3. Hedef Pazar Analizi

3.2. Filtre 1

Gana
Irak
Almanya
ABD

Gad
Tanzdnya
Kenya
Libya
ingiltere

Nijerya

Filtre 1
israil Gana
Etiyopya Irak
Katar Almanya
Somali ABD
Tunus Libya
Angola ingiltere
Cezayir Nijerya
Rusya

Suudi Arabistan

Fransa

israil

Etiyopya
Somali

Angola

Cezayir

Rusya

Suudi Arabistan

Fransa
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3. Hedef Pazar Analizi
3.3. Filtre 2

»  Filtre 2: Filtre 2 ¢cergevesinde, Dunya Bankasi, EY veri tabanlari ve gesitli uluslararasi gostergelerin tutuldugu, veri
kaynagi olarak kullanilan ve gorsel raporlamalarin yapilabildigi ve bir EY araci olan «Growing Beyond Borders
(GBB)» yardimiyla 15 ulke asagidaki kriterler ¢cercevesinde 10 ulkeye indirilmistir. Bu kriterler:

»  Yillik GSYiH Biiyiime Orani
»  AEGIS Ulke Riski Endeksi (0=en diisiik, 0=en yiiksek): Siyasi risk, kriminal risk, giivenlik riski ve
yonetisim riskinden belli yluzdeler alinarak hesaplanmaktadir.

» Is Yapma Kolayhgi Endeksi Siralamasi (1=gok kolay, 189=¢ok zor): 189 iilke 10 baslik dikkate alinarak
siralanir.

»  Yolsuzluk Algisi Endeksi Siralamasi (1=en yuksek, 175=en dustik): 175 ulke kamu sektoriunde seffaflik
ve yolsuzluk algisi dikkate alinarak siralanir.

» Kisi Basina Diisen GSYiH
» Toplam GSYiH
» 2019 yili Tahmini GSYiH

» Kriterlere, tasidiklari Gneme gore % degerler verilmistir. (10 kriter icin atanan yUzdeler, toplamlari %100 olacak
sekilde dagitiimistir.)

Elde edilen degerler «isi haritasi» kullanilarak degerlendirilmistir. (yesil=en iyi, kirmizi=en kétl)
Kriterler dogrultusunda Fransa, Cezayir, Rusya, Libya ve Somali lilkeleri Filtre 2’den gegememistir.
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3. Hedef Pazar Analizi

3.3. Filtre 2

IEOYI:;’I:%? Yolsuzluk Algisi .
GSYIH Biiyiime [ . RISk | Engeksi s Kisi Basina GsyiH  |2019 Y GSYHH
Toplam o Degerlendirmesi Siralamasi (175 | .. . Tahmini
Orani (%) _ . | Siralamasi (189 | .. Diisen GSYIiH ($)| (2014, milyar $) .
(10 = ¢ok riskli) | . lilke arasinda) (milyar $)
tilke arasinda) (1 = en yiiksek)
(1 = en kolay) y

ABD 2,2 2,3 4 73 52.988 16.770 22.070
S 4 45 26 46 25.950 7484 1.070
Arabistan
israil 34 4,4 35 61 37.740 291,3 397,3
Etiyopya 10,4 5,6 125 33 486 45,8 79,1
ingiltere 1,7 2,5 10 76 41.766 2.680 3.550
Gana 7.1 47 67 46 1.726 45,1 59,2
Nijerya 5,4 6,5 147 25 3.047 521,8 901,7
Irak 6 7,3 151 16 4.236 140,4 206,3
Angola 4,4 5, 179 23 6.074 130,6 236,5
Almanya 0,2 24 21 78 45.505 3.740 4.070
Fransa 0,4 2,7 38 71 42.701 2.810 2.940
Cezayir 3,1 5,6 153 36 5.733 211,9 308,3
Rusya 1,1 5,5 92 28 14.663 2.090 2.960
Libya 9,4 74 187 15 9.901 61,4 152,9
Somali 2,6 8,5 N/A 8 189 1,9 3,3
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3. Hedef Pazar Analizi
3.3. Filtre 2

Filtre 2

ABD Irak ABD Gana
Suudi Angola Suudi Arabistan Nijerya
tArabistan Almanya israil Irak
Israil Fﬁﬁa Etiyopya Angola
Etiyopya Cezayir ingiltere Almanya

ingiltere Ruisy
Gana le 7

Nijerya S I
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3. Hedef Pazar Analizi
3.4. Filtre 3

» Filtre 3: Bu cergevede asagidaki filtre 3 kriterleri baz alinarak filtreleme asamasi gergeklestirimektedir. Bu bélumde
olusturulan kriterlerin metodoloji icerisinde belirli bir agirliklari bulunmaktadir.

» Firmalarin ortak oncelikleri (%30)

» is ortagi varhgi ve gecmis tecriibe (%10)
» Pazardaki tiuketici profili (%10)

» Ulkelerdeki Tiirk imaji (%10)

» Lojistik kolaylik (%20)

» Uriinlerin pazara uygunlugu (%20)

» Ulke skoru (%100)

» Kriterlere, tagidiklar 6neme gore % degerler verilmistir. (10 kriter icin atanan ylzdeler, toplamlari %100 olacak sekilde
dagitiimistir.)

» Kiriterler Gzerinden degerlendirilen Ulkeler 1 ile 5 arasinda puanlandiriimistir (1= Dusuk, 5= Yuksek).

» Kritere verilen % deger ile (ilke bazinda o kriter igin atanan puan garpilmis ve agirlikli puan hesaplanmistir. Ulke
bazinda her bir kriter i¢cin hesaplanan bu puanlarin toplamiyla Glkenin toplam puani hesaplanmistir.

» Kiriterler dogrultusunda ABD, Suudi Arabistan, Angola, Nijerya ve Etiyopya ulkeleri Filtre 3’den gegememistir.
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3. Hedef Pazar Analizi

3.4. Filtre 3

Ulkeler Firr_galarl_n Or_tak is Ortag_“jl Varllgl ve |Pazardaki :I'_ijketici UI!_(eIe_rde!(i Lojistik U;g:';':n Ulke
ncelikleri Gegmis Tecriibe Profili Tirk Imaji Kolaylhk Uygunlugu Skoru
Almanya 3 2,6 4,77 5 4,12 1,88 3,34
israil 5 1,8 1 1,12 3,26 2,98 3,14
Irak 5 5 1 1,64 2,3 1,83 3,09
ingiltere 3 1,8 4,77 2,97 4,01 2,11 3,08
Gana 4 1 1 1 2,63 5 3,03
B R S
ABD 2 2,6 5 1,58 3,92 2,72 2,85
S. Arabistan 5 1 1 1,24 3,15 1,73 2,80
Angola 4 1 1 1 2,54 2,38 2,48
Nijerya 4 1 1 1 2,81 1,44 2,35
Etiyopya 4 1 1 1 2,59 1 2,22
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3. Hedef Pazar Analizi

3.5. Sonug: 5 Birincil ve 15 ikincil ihracat Pazarlari
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3. Hedef Pazar Analizi
3.5. Sonug: 5 Birincil ve 15 lkincil Ihracat Pazarlari

15 ikincil Hedef Pazar
ABD Nijerya Angola
Cad Etiyopya Cezayir
Tanzanya Katar Rusya
Kenya Somali Suudi Arabistan
Libya Tunus Fransa

03\-

M
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Hedef Pazarlarda Detayl incelemeler




4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Genel Bilgiler

Niifus (2014, milyon) 81,8

Para Birimi Avro

Resmi Dil Almanca

GSYIH (milyar $) (2014) 3.740

Kisi Bagina Diigsen GSYiH ($) (2014) 45.505

GSYIH Biiyiime Orani (2014, %) 0,2

Ulke Refah Seviyesi (2011) 5/5

Altyapi ve iletisim(1)

internete Erigimi Olan Niifus Orani (%) 87

Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani (%) %137

Genel Altyapi Kalitesi 6,16/7
Finansal Gostergeler(2)

Yatinnmci Koruma Endeksi 5/10

Maksimum Kurumlar Vergisi Orani %15

Bankacilik Sisteminin Saglamligi 5,13/7

Dogrudan Yabanci Sermaye Girisi (milyon $) 6.565

Dogrudan Yabanci Sermaye Cikisi (milyon $) 66.926

(1) (2) (3) (4) : ligili gbstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Vize Uygulamalari

Schengen Uyesi olan llke Schengen vize rejimi® yonetmeligine tabidir. Umuma Mahsus Pasaport
hamilleri vizeye tabidir. Hususi, Hizmet ve Diplomatik Pasaport hamilleri ise 180 gun iginde 90 ginu

asmamak kaydiyla, anilan ulkeye yapacaklari seyahatlerinde vizeden muaftir.

Risk Skorlari(3)
Genel Risk Skoru 2,4
Kriminal Risk 2,3 Giivenlik Riski
Yonetisim Riski 2,5 Politik Risk
Siyasal istikrar Riski 5,8 Diizenleyici Kaynakli Riskler

Oxford Economics Risk Endeksi Skoru 8,8 Ticari Kredi Riski

Yasal Diizenleme Skoru(4)

Demokrasi Skoru 10/10 is Yapma Kolayhgi Diinya Siralamasi

Diizenlemelerin Kalitesi 92,34/100  Hukukun Egemenligi Skoru

2019 Yilhh Makroekonomik Tahminler

GSYiH Tahmini (milyar $) 4.070  GSYIH Biiyiime Orani Tahmini (%)

Kisi Bagina Diigen GSYiH ($) Tahmini 49.387  Enflasyon Tahmini (%)

Genel Degerlendirme

2,3

2,4

21.
91,94/100

1,5
1,5

2019 yili makroekonomik veriler incelendiginde kisi bagina diisen GSYIH'nin 45.505 $’dan 49.387 $'a

yikselmesi éngériilmektedir. 2014 — 2019 yillari arasinda GSYIH’ da %9 oraninda bir artig
yaratmaktadir.

internet erisim yiizdesi dikkate alindiginda niifusun biiyiik gogunlugunun internet kullanicisi oldugu
gorilmektedir. Almanya pazarina girmeyi planlayan firmalarin tiketiciye internet Gzerinden kendi
markalarini ulastirmalarinda 6nemli bir avantaj saglayacagi disiiniilmektedir. Bu sayede firmalar tanitim

maliyetlerini de belirli bir oranda azaltabilecektir.

Bankacilik sisteminin saglamlidi ticari iliskilere olumlu olarak yansimaktadir. Genel risk seviyesinin 2,4

olmasi ise ekonominin olumlu seyredecegini gostermektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya
Ticaret Verileri 392321 392410 391721 392310 392330
ithalat (2013) (milyon $) 753,62 588,61 106,53 724,56 638,04
Ticaret Dengesi (2013)
invan 8 220,33 -198,70 226,05 312,11 166,02
oooazoty 40% 27% 34% 33% 28%
Tiirkiye’den ithalat (2013)
Pt 29,26 8,96 0,27 4,46 0,80
o aovezony M 46% 126% 2372,7% 128% 155%
Tirkiye ile Ticaret Dengesi
(2013 (mityon 24,63 -5,99 -67,58 13,51 1,97
i o, o,
Vietnam % 14.6 Cin % 30.4 'Ft,?)'lﬁ ::)531'89 : Hollanda % 21.9 gg'll""c”g; hﬁ’rﬂ i‘t?o/
En gok ithalat yapilan Cin % 13.8 Belgika % 16.8 0\ C):er:uri i Polonya % 12.2 08 yell 7o
tlkeler Polonya % 10.6 Fransa % 7.7 yet 7o Fransa % 12.5 o
italya % 8.8 Hollanda % 6.8 108 italya % 7.5 Luksemburg % 11.3
’ ’ Isvigre % 10.7 ' Avusturya % 9.9

» Plastik alt sektorlerini temsil eden 5 GTIP ithalati Diinya ve Tlrkiye capinda incelendiginde stirekli bir biiyiime igerisinde
oldugu goérulmektedir. Plastik ambalaj ithalati diinya ile dogru orantili olarak Turkiye'ye ithalatini arttirdigi  dikkati
cekmektedir.

| |
| |
| |
| |
1 » Plastik boru vb. Urtnlerin ithalatinda 2009-2013 yillari arasinda Turkiye’den gerceklesen ithalat blyime orani dikkat |
1 cekmektedir. Turkiye'nin Almanya pazarinda plastik boru vb. Urin segmentinde tercih edilebilir oldugu yorumu yapilabilir. 1
| Mutfak gerecleri ithalatina bakildiginda Dlnya ile ithalatinda %27’lik bir artis s6z konusu iken Turkiye'ye ithalatinda %126 !
! oraninda bir artiga rastlanmaktadir. Aradaki artis farki mutfak geregleri ithalatinda Tarkiye payinin artmis oldugunu !
: godstermektedir :
| |
| |
| |

» Benzer bir durum plastik kutular, kasalar vb. egyalar ile damacanalar, siseler, mataralar ve diger esyalarin ithalatinda da
gorilmektedir. Her iki GTIP ithalati igin de Diinya capinda yaklasik %30 oraninda artan ithalat payi Turkiye ithalatinda %
120’lerin Uzerinde artis gostererek Tlrkiye payinin artmis oldugunu goéstermektedir.

Kaynak: Trademap.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

Almanya’nin Plastik Sektoriinde En Gok ithalat Yaptigi Ulkeler

Hoow

392321
392410
391721
392310
392330

» Plastik sektori icerisinde Diinya ve Turkiye'ye ithalatinda yizdelik artisi plastik ambalaj ithalatini gostermektedir. Aimanya’da plastik ambalaj
dinya ithalatinda 2009 - 2013 yillarinda %40 oraninda bir blyimeye rastlanmaktadir. Dunya ithalati sirasinda Turkiye ile gerceklegtirilen
ithalatta %46 oraninda bir artis géstermektedir. Almanya’nin plastik ambalaj ithalatina bakildiginda bu urinleri en ¢ok Vietnam, Cin ve
Polonya’dan temin ettigi gériimektedir. Bu noktada digtk maliyet ile rekabetgilik seviyesini yiksek derecede surdirme igerisinde oldugu
sOylenebilmektedir.

hacmi ile Belcika ve Hollanda takip etmektedir. Plastik boru vb. Grlnler, plastik ambalaj ile damacanalar, siseler, mataralar ve diger esyalarin
ithalatlarinda ise Almanya’nin Gin’e yénelmedigi ve AB ilkelerinden Grtnlerin temin edildigi ve bu 3 GTIP igin Almanya nin kaliteli Gretimi
tercih ederek Avrupa Ulkelerine yoneldigi gorilmektedir. Bunun yani sira diger 2 GTIP ithalatinda ise Cin ve Vietnam’in tercih edildigi
gorulmektedir. Almanya ile Turkiye’nin sahip oldugu lojistik avantaj géz éniinde bulunduruldugunda daha disik maliyet ve Cin’e gbre daha

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
» Benzer bir sekilde Almanya’nin mutfak geregleri ithalatinin %30’luk kismini Cin'den gerceklestirdigi gorlimektedir. Cin'i daha dusuk ithalat |
1
1
1
1
1
1
kaliteli bir Gretim ile Almanya pazarinda Turkiye'nin payinin genisletilebilecegi sdylenebilir. |

1
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GTIP Numaralarina Gére Giimriik Vergileri

Dis Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1)

Uriin ismi GTiP Vergi Orani

Etilen polimerlerden ganta ve torba 392321 %0
Plastikten mutfak geregleri ve sofra o

takimi 392410 %0
Sert tupler, borular ve etilen hortumlar 391721 %0
Plastik kutular, kasalar vb. esyalar 392310 %0
Damacanalar, siseler, mataralar ve diger o

esyalar 392330 %0

Giimriik iglemleri (2)

Giimriik Prosediirlerinin Zorlugu

4,97

Skoru

Diinya Siralamasi

Konteyner Basina ihracat Maliyeti ($) 905 Konteyner Basina ithalat Maliyeti ($) 940
ihracat Siiresi (Giin) 9 ithalat Siiresi (Giin) 7

. - Limanlardaki Konteyner Trafigi .
Liman Altyapisi Kalitesi 5,85/7 (yillik, TEU) 16,06 milyon
Demiryolu Altyapi Kalitesi 5,72/7 | Hava Tasimaciligi Altyapisi Kalitesi 6,08/7
Genel Lojistik Performans Endeksi 412 Genel Lojistik Performans Endeksi 1

Genel Dis Ticaret Degerlendirmesi

bu durumu desteklemektedir.

TEU : 20 feet'lik koyteyneri ifade etmektedir ve 34 metrekiplik bir hacme sahiptir

(1) (2) : ligili géstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Not : 6'1GTIP kodlarina gére vergi oranlari gdsteriimektedir, detayli ve giincel veriye trademap.org adresinden ulasilabilmektedir.
(1) : Veriler ilgili tilkenin Turkiye'ye yapmakta oldugu toplam ihracat ve Tirkiye’den yapmakta oldugu toplam ithalat hakkindaki bilgilerini gdstermektedir.

»Bunun yani sira Almanya sinirlarinda faaliyet gosteren ithalatgi firmalari yalnizca cografi yakinhdi géz éniinde
bulundurdugu Ulkelerden ithalata yonlendirmeyecek ve alternatif segeneklerini arttirabilecektir.

» Plastik Urunlerine yénelik gumrik vergi oranlarinin %0 olmasi Turkiye'den gergeklestirilecek ihracat sirasinda Griin
maliyetlerine arti bir maliyet eklemeyecektir. Bu durumun Almanya pazarina giris yapan firmalar icin rekabet dizeyini
arttirici yonde olumlu bir katki saglamasi 6ngorulmektedir.

> Ulkenin lojistik altyapi kalitesi, inracatgi-ithalatgi firmaya kolaylik saglayacaktir. Diinya siralamasinda Almanya’'nin
genel lojistik performans endeksinde ilk sirada olmasi Alman firmalari igin ithalat dninde bir zorluk olugturmamakta ve
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I Bremen, Duisburg, Hamburg, Bremerhaven, Emden, Kiel, Brunsbuttel,

Limanlar I Frankfurt, Luebeck, Rostock

EEA (European Economic Area) - Ekonomik  Ekonomik Entegrasyon Anlagsmasi)

Entegrasyon Anlagmasi EU - CARIFORUM States EPA Anlagsmasi
EU - Gumrik Birligi ve Ekonomik Entegrasyon (Serbest Ticaret ve Ekonomik Entegrasyon
Bolgesel Ticaret Anlagmas , Anlasmasi) .
Anlagmalari EU - OCT Serbest Ticaret Anlagmasi EU ile Ticaret Anlasmasi Bulunan Diger
EU - Eastern and Southern Africa States Ulkeler

Interim EPA Serbest Ticaret Anlagmasi
EU - Central America (Serbest Ticaret ve

| GUmrik Beyannamesi, Fatura, Mense Sahadetnamesi, A. TR Dolagim
| Belgesi, Kontrol Belgesi, ATA Karnesi, Sigorta Belgeleri, Konsimento, Ceki
| Listesi, Koli Listesi

ihracat igin
Gerekli Belgeler

| Hermes Finansman Destegi Yurtdigi Birim Marka ve Tanitim

| Ar-Ge Destegi Faaliyetlerinin Desteklenmesi
Tesvikler | Pazar Arastirmasi ve Pazara Girig Tasarim Destegi

| Destegi

I Yurtdigl Fuarlara Katilim Destegi

Kaynak : World Port Source ; World Trade Organization (WTO) ; Market Access Database ;Tiirkiye Esnaf ve Sanatkarlar Konfederasyonu; Tiirkiye ihracatgilar Meclisi
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Rakip Firmalar
Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portféyii Kurulus Yih
ithalat - Ihracat - Kauguk ve
plastik malzeme | Kimya,
ERG EHL ROHSTOFF GMBH | Mangenberger Stralte 366 Almanya www.ehl-rohstoff.de | norganik - hammaddeler ve 1982
42655 Solingen turevleri | termoplastik
granuller | termoplastik |
bilesik materyal
ithalat-ihracat - Kauguk ve
MITSUI & CO Herzogstrasse 15, 40217 plastik malzeme | Kimya -
. Dusseldorf, Germany www.mitsui.com ithalat-ihracat | ithalat- 1954
DR En (P. 0. BOX 10 38 42, ALz ihracat - Makine
40029 Dusseldorf) muhendisligi | gelik ticareti |
elektronik
HOLZAMMER ; ;
KUNSTSTOFFTECHNIK UND InzlinlnmEes - [Sauiors
Am Ursprung 7 92369 plastik malzeme | Ithalat-
SeMCENT LRl e 2 Sengenthal Almanya www.holzammer.de inracat - kimyasallar ve Ui
UND HEIMWERKERBEDARF g Y : : - Kimyasa’ia
eczacilik Urinleri | Kimya -
GMBH . ;
ithalat-ihracat
Brandstrae 29, 49393 Makine ile birlikte polidiretan
POLYTEC PLASTICS Lohne (Oldenburg), www.polytec- . pofiuire
Avusturya kullanarak 6zel endustriyel -
Germany GmbH & Co. KG Almanya group.com v
¢ozUmler
va-Q-tec AG
Karl-Ferdinand-Braun
VA-Q-TEC AG Strasse 7 Almanva www.va-g-tec.com ithalat-lhracat - kauguk ve 2009
97080 Wuerzburg / Y plastik Grtnler
Germany
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Almanya Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» Almanya plastik sektériinde yaklasik 3000’e yakin firma faaliyet
gostermektedir. Ambalaj sanayi islenmis plastikler icerisinde en
genis bolumu olusturmaktadir. Diger plastik pazar segmentinin
aksine 2009 mali krizinden olduk¢a az etkilenmistir. (-%6) Bu
durum ambalaj sektériintin pazar icerisindeki hakimiyetini
gOstermektedir ve ambalaj sektdriinde yer alan ve pazara giris
yapmak isteyen firmalar igin bir avantaj yaratmaktadir. Kriz
déneminde dahi bu sektorin diger sektorlere gore en az etkilenen ?
sektdr olmasi firsatlarin her ekonomik kosulda pazarda n
bulundugunun bir géstergesidir.

Rakip KTO Uyesi

Firmalar Firmalar

» Alman tiketicinin deneyim edinilen Urtine karsi duyarhliginin dustik
seviyede olmasi, pazara giris yapacak yeni markalar igin bir avantaj
olarak degerlendiriimektedir. Tketicinin daha énce satin almadigi
ve raflarda yer alacak yeni urtnleri tercih etme olasihgi yiksek
olacaktir.

» Alman tuketicilerin fiyata duyarli olmalarindan dolayi yurt disindan
ithal edilen mallarin maliyetlerinin tlketiciye yansitiimamasi
gerekmektedir.

» Bu gergevede dusunuldiginde, ihracatgl firmanin pazara giriste
reklam stratejilerini daha az maliyetli sekilde planlamalidir. Niifusun
buyuk cogunlugunun internet erisiminin olmasi ve satin alma
kararlarinin reklamlar tarafindan etkilenmesi géz 6niine alindiginda D
online olarak Alman tiiketicisine ulagiimali ve bu sayede pazara ‘Gey
girigte firmalarin maliyetleri dusurdlmelidir

Kaynak: isletme Aragtirmalari Dergisi 2/2 (2010), Asociacion de latas Bebidas / US Commercial Service, Germany: The Plastic Market, July 2011,Searching for the Global Consumer: A European Study of
Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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Almanya Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» Alman tiketicilerin satin alma davraniglarinda daha ¢ok; ekonomik Rakip KTO Uyesi
gelirlerine, kisisel 6zelliklerine, aliskanliklarina gére hareket ettikleri Firmalar Firmalar
gorulmektedir.

» Tuketiciler icin ilk sirada kalite yer alirken, bunu fiyat ve Griiniin
sagladigi yarar takip etmektedir. Bu baglamda, Alman tiketicilerin,
kendi ekonomik gtigleri élglstinde Urlnlerin kalite ve yarar
boyutuna ¢ok énem verdigi ortaya ¢cikmaktadir. ?

» Alman tiketicilerin aligkin olduklari GrlGinler yerine promosyonlu
ardnleri tercih etme egilimlerinin yiksek oldugu tespit edilmektedir.
Urilinlerin marka olma 6zelligi Alman tiketiciler igin orta diizeyde bir
etkiye sahip olmaktadir.

Miisteri Profilleri

» Almanya’da depozito ydontemi uygulaniyor olmasina ragmen,
yeniden kullanilabilir (doldurulabilir) igecek ambalajlarinin segimi ve
bunlarin igerdigi rdinlerin tiketiminin son 15 yilda ylzde 20
oraninda dustugu raporlanmaktadir. Bu da depozito sisteminin
yeniden kullanilabilir (doldurulabilir) ambalajli Grin tiketimini
azalttigini gostermektedir. Tiketici tarafindan tek kullanimhk
ambalajlar tercih edilmektedir.

» Alman tiketiciler i¢in tGrGin kalitesi, zamaninda teslimat ve servis
imkaninin sunulmasi da 6nemli rol oynamaktadir, 6zellikle B2B ikili
is iliskilerinde. Alman ticari musteriler telefon ile araciya ulasabilmek Ojs
ve hizmete hemen ulasabilmeyi beklemektedir. e,

Kaynak: isletme Aragtirmalari Dergisi 2/2 (2010), Asociacion de latas Bebidas / US Commercial Service, Germany: The Plastic Market, July 2011,Searching for the Global Consumer: A European Study of
Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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» Almanya’da bankacilik sektoru 6zel ticari bankalar, yardimci bankalar ve kamu bankalari (Eyalet Bankalari ve
tasarruf bankalari) olmak tzere U¢ gruba ayrilmaktadir. Kamu bankalari iginde bolgesel olarak érgutlenen tasarruf
bankalari, Eyalet Bankalari tarafindan denetlenmekte ve koordinasyonlari saglanmaktadir. Kamu bankalari ve
yardimci bankalar KOBI’lere saglanan finansman da dahil olmak Gzere perakende bankacilik piyasasinda hakim
durumdadir.

» Alman ekonomisinin karakteristik 6zelligi, uzun donemli banka kredilerinin sirket finansmaninda geleneksel olarak en
fazla kullanilan yontem olmasidir. Bu durum kismen Alman sanayinin yapisindan kaynaklanmaktadir. Ulkede ozellikle
orta Olcekli isletmeler ekonominin belkemigini olusturmakta, bu firmalar dogrudan sermaye piyasasi finansmanina
ulagsmakta guglik cekmektedir. Diger taraftan yakin zamana kadar bankalar arasinda yogun rekabet olmasi, sektorde
kar amaci kisitli olan kamu bankalarinin 6nemli bir yer tutmasi ve tasarruf oraninin yuksek olmasi da banka kredileri
yoluyla finansman saglamayi ucuz ve elverisli kilan faktorler arasinda sayilabilmektedir. Ancak kamu bankalarinin da
giderek karliliga odaklanmasi ve bankalarin kendi bilangolarini iyilestirmek igin kredilerini kisitlamaya gitmesiyle bu
durum degismektedir.

Ulkedeki Baslica Bankalar

Banka ismi =2 Swift Kodu Web Sitesi Kurulus Yih Sube Sayisi
Deutsche Bank +49 69 910-00 DEUTDEFF www.db.com / www.deutsche-bank.de 1840 1,842
Commerzbank ;9426(0) 69/98 66 COBADEFF www.commerzbank.de 1870 1,100
HypoVereinsbank +49 (0)89 378-0 HYVEDEMM www.hypovereinsbank.de 1998 770
Bayerische Landesbank +49 89 2171-01 BYLADEMM www.bayernlb.de 1972 -

KfW Bankengruppe +49 069 7431-0 - www.kfw.de 1948 -
Wé‘g{?ﬁgg:‘gBade”' +49 0711 124-0 - www.Ibbw.de 1999 200
Deutsche Postbank AG +49 228 5500 3300 - www.postbank.de 1990 850

Kaynak: Almanya Ulke Raporu — 2011, www.akreditif.biz.tr/almanya-akreditif-i%C5%9Flemleri.html, US Commercial Service - 2012 Country Commercial Guide for U.S. Companies
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vV V. vV v vV v v Y

Almanya — Turkiye karayolu tagimaciligi (kamyonet/parsiyel) yaklasik 1000 — 2500 € araliginda seyretmektedir.
Almanya — Tirkiye karayolu tasimaciligi (kamyon/komple) yaklasik 3000 — 3500 € araliginda seyretmektedir.
Almanya — Turkiye karayolu tagimaciligi (tir/parsiyel) yaklasik 1000 — 1500 € araliinda seyretmektedir.
Almanya — Tirkiye karayolu tagimaciligi (tir’/komple) yaklasik 2500 — 3000 € araliinda seyretmektedir.

Tarkiye — Almanya karayolu tagimaciligi (kamyonet/komple) yaklasik 2000 — 2500 € araliginda seyretmektedir.
Tuarkiye — Almanya karayolu tagimaciligi (tir/parsiyel) yaklasik 1000 — 1500 € araliginda seyretmektedir.
Tuarkiye — Almanya karayolu tagimaciligi (kamyonet/parsiyel) yaklasik 1000 — 1500 € araliginda seyretmektedir.
Tirkiye — AlImanya karayolu tasimacihgi (tir/komple) yaklasik 2000 — 3000 € araliginda seyretmektedir.

Lojistik Firma Bilgileri

Firma ismi

D}

Web Sitesi

Adres

Logistics Alliance
Germany

+49 (0)30 / 58 58 4 58-58

info@logistics-alliance-germany.de

http://www.logistics-
alliance-germany.com/

Invalidenstr. 34 10115 Berlin

Dachser Intelligent
Logistics

+49 831 5916 0

www.dachser.com

Thomas-Dachser-Str. 2
Kempten, 87439 Germany

DB Schenker

+49 180 6 99 66 33

info@dbschenker.com

www.dbschenker.com

Edmund-Rumpler-Strale 3
60549 Frankfurt am Main Germany

DHL Express

http://www.dhl.com/

Hermes Group

www.hermesworld.com

Essener Strasse 89
22419 Hamburg Germany

Hamburger Hafen und Logistik AG

HHLA +49-40-3088-0 - http://hhla.de/ Bei St. Annen 1 D-20457 Hamburg
Rhenus SE & Co. 7 8 Rhenus-Platz 1,
KG +49 (0)2301 29-0 info@de.rhenus.com info@de.rhenus.com 50439 Holzwickeds, Germany

Rohlig Logistics

+49-4 21 30 31-0

headoffice@rohlig.com

www.rohlig.com

Am Weser-Terminal 8 Bremen

Kaynak: www.nakliyeilani.com/uluslararasi-nakliye-fiyatlari
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4.1. Almanya

Konya ilinden Almanya’ya Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

LOJISTIK LTD. STI.

Firma Ismi = D4 Web Sitesi Adres

SENDEMIR . . .
. http://www.nakliyerehberim. | ORGANIZE SANAYi BOLGESi SARACLAR

NAKLIYAT SANAYI | +90 545 822 39 14 IS A ACHIE] i com/%C5%9Fendemir/ KOOP. 4 BLOK NO: 49 BASAKSEHIR / IST
VE TiC. LTD. STi
RUNEKS
ULUSLARARASI Fevzi Cakmak Mah. Aykent Sanayi Sitesi 7.
KURYE VE +90 530 662 43 46 murat.oguz@ase.com.tr www.ase.com.tr Sok No: 26 Karatay/KONYA

DEMIRCI TRANS.

+90 532 206 68 65

info@demircitrans.com

www.demircitrans.com

Isiklar Mah. Eski sille Cd. Hilmi Dede sok. No :
22 / 1 Selguklu / KONYA

NAK.TIC.LTD.STi

+90 532 241 04 57

yavuz@yavuzozdil.com

ex.htm

YORUK _ . .

TASIMACILIK VE +90 532 133 54 42 yoruk@yoruktransport.com Eﬁ,tf},.’ ; ‘;‘i’g‘r"’n'ﬁ‘t’;’ktrans"°”'° Fatih Mahallesi H;f;”}?gﬁf;;ak Yavag Ap. Alt
DIS TICARET A.S. :

YAVUZ OZDIL http://yavuzozdil.com/tr/ind Eski Sanayi Karsisi Shell Petrol Yani No: 279

Selguklu - KONYA/TURKIYE

BAKTUR ITH.IHR.
VE TI.LTD.STI.

0382 246 16 16

baktur@baktur.com

www.baktur.com

BEDIR MH.KUZEY SK.BURGC SITESI ALTI
NO:24/A

GOLOVA
ULUS.NAKL.TIC.LT
D.STI.

0382 346 00 42

golova@golova.com.tr

www.golova.com.tr

FEVZi CAKMAK MH.10728.SK NO:31

GOLPAK
OTOMOTIV
NAKL.TAAH.TIC.LT
D.STI.

0382 320 35 28

golpak@golpak.net

www.golpak.net

HOROZLUHAN MH.POYRAZKOY
SK.NO:17/103

D.STI.

GcUMUS . . .
ULUS.TAS.VE 0 382 345 34 44-45-46 yilmaz@gumusulus.com www.gumusulus.com ASVAARGNN S Un BN 0PSO
. ; 10665 SOKAK NO:4/A
TIC.LTD.STI.
IBRAHIM SEFLEK
NAKL.TAAH.TICLT | 0382 255 55 65 info@iseflek.com www.iseflek.com KOSOVA MH.YENIISTANBUL CD.NO:118
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Konya ilinden Almanya’ya Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

Firma Ismi = XY Web Sitesi Adres
KARADAG
ULUS.NAKL.TIC. 0382 233 97 79 info@karadagnakliyat.com www.karadagnakliyat.com "C"EL)’%AUL&E?\IA{GSL@F;'Z%H'BELH
LTD.STI : :

KARALAR ULUS.NAKL.
OTOM.TIC.SAN.LTD.S
Ti.

0382342 28 80

karalar@karalarnak.com

FEVZi GAKMAK MH. ANKARA CD.
OTOGALERICILER SIT.NO:158/D

KUGUK
ULUS.NAKL.SAN.TIC.L
TD.STI.

0382 261 06 06

info@kucuk.com.tr

www.kucuk.com.tr

HOROZLUHAN MH.GUVEN CD.NO:152

NAKL.TiC.LTD.STI.

KMB GIDA i
TAR.NAK.SAN.ve 0382 233 51 51 info@kmbilojistik.com www.kmblojistik.com BABALIK MH.KEMERLI I$ MRK.B BLOK
i ; KAT 5/507

TIC.LTD.STI.
UIERIE AN 0382 246 47 47 info@mertcannakliyat.com www.mertcannakliyat.com.tr KOSOVA MH. VEYSEL KARANI CD.NO:105
ULUS.TASIMACILIK : : : : : R
ODABASI e . L
ULUS.NAKL.OTOM.SA | 0382 237 54 24 odabasinak@hotmail.com 3%;%%?&'&?&'3%’6?%“'” 1$
N.TIC.LTD.STI. :
GRS 0382 236 30 26 orkanak@hotmail.com www.orkanakliyat.com FATIH MH.ALTINKALEM SK.NO:7/A
NAKL.SAN.TIC.A.S. : : vat. : S
OZSAROGLU .
ULUS.NAKL.TAS.0OTO 0 382 237 87 30 sar@ozsaroglu.com www.ozsaroglu.com OTOPARGCACILAR SIT.KOZA SK.NO:24
M.SAN.TIC.LTD.STI.
SEBIL ULUS. . . ) . - )

0 382 238 88 56 sebil@sebiltransport.com www.sebiltransport.com FATIH MH.OZSAHIN SK.EMRE APT.NO:6/C

SARTRANS
ULUS.NAK.OTOM.AKA
RY.SAN.TIC.LTD.STi.

0382 238 25 11

sartrans42@hotmail.com

FERITPASA MH.MALAZGIRT SK.PARK SIT.
6 NO:3/D
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Konya ilinden Almanya’ya Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

Firma Ismi = X Web Sitesi Adres
SIRIN TRANS ) -
ULUS.NAK_ SAN.TIC.LT 0382 251 62 22 fazil@sirintrans.com www.sirintrans.com BAGRINURY WIRh SN SN
D.STI CD.NO:493
TUROS
NAK.OTOM.TUR.INS.G info@torosnakliyat.com . TASPAZAR MH.SEHIT GAFFAR OKAN
IDA SAN ve 03822137573 www.torosnakliyat.com SK.NO:1 KAT:4
TIC.LTD.STI.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

Ulkedeki Satis & Dagitim Kanallari

» Almanya plastik sektériinde toptancilar veya distribltérler araciligi ile B2B

392321- Etilen polimerlerden ikili iligkiler, direk satin alma ve pazarlama dagitim ana kanallaridir.

c¢anta ve torba

» Standart plastiklerin hammaddeleri genel olarak B2B ikili iligkiler veya
toptancilar tarafindan pazarlanmaktadir. Her ne kadar Alman plastik
materyal fiyatlari AB Ulkeleri icerisinde en dislik rakamlara ulagssa da Asya
ile standart plastik ham madde lzerine rekabet oldukca kuvvetlidir. Yenilikci
plastiklerin aksine standart plastikler rekabetgi fiyatlara sahiptir. Cesitli
Alman distribltorler, Cin, Malezya ve Guney Kore’ den dusuk fiyata sahip
materyalleri pazara sunabilmektedir.

392410 - Plastikten mutfak
gerecleri ve sofra takimi

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
» Alman distribttérler genellikle uzun vadeli is iligkilerini tercih etmektedir. I
Buna ek olarak fiyatlandirma, kalite ve guvenilir tedarik¢i satin almada I
dikkat edilen ana faktorler arasindadir. I
I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

391721-Sert tupler, borular ve
etilen hortumlar

» Alman distribGtdrler genellikle gesitli AB Ulkelerinde operasyonlarini
surdlrmektedir.

» YUksek yenilik¢i plastik materyallerinin satisinda genellikle tedarikgi ile
imalatgl arasinda dogrudan iletisim gerekmektedir. Bu noktada alici
392310- Plastik kutular, kasalar tarafindan Griindn yeterlilik seviyesinden emin olmak istenmektedir.
vb. esyalar

» Standart plastikler genellikle ikili is gérismeleri (B2B) yolu ile satin
alinmaktadir. Bunun yani sira standart materyaller i¢in de ikKili is
gorusmeleri (B2B) ile siparigler alinmakta ve genelde uzun vadede birlikte

392330- Damacanalar, siseler, calisilan tedarikgiler tercih edilmektedir.

mataralar ve diger egyalar » Plastik hammaddeler yerel distribiitérler aracilig ile piyasaya
sunulmaktadir.

Kaynak: German Association of Plastics Processors (GKV), Green Plastics & Plastics Market, Kaynak: US Commercial Service — Plastics Mater,als and Mahinery Export Guide, Mart 2015,
http://www.export.gov/eac. (The US Commercial Servis — Germany: The Plastics Market & Green Plastics Market)
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya
Sektor Fuarlari
Lokasyon Fuar Adi Tarih internet Sitesi Bilgi
Toplam 1.536 katilimcli
FACHPACK 2015- olacaktir. 37.000 ziyaretginin

Almanya - Nurmberg

ULUSLARARASI| AMBALAJ
MALZEMELERI VE
MAKINELERI| FUARI

29.09.2015- 01.10.2015

www.fachpack.de

olmasi beklenmektedir.
Almanya’dan 1.054, italya’dan
52, Hollanda'dan 61,
Tuarkiye'den 30 firma katilm
gOsterecektir.

COMPOSITE EUROPE:

www.fuartakip.com

RImEE - SHUEE! KOMPOZIT URUN VE gigggg]g ) www.composites- 473 firma katilim gdsterecektir.
TEKNOLOJILERI o europe.com
Hybrid Expo 2015: Plastik,
Kauguk / ileri Malzeme - Metal | 22.09.2015 - www.hybrid- : .. .
Almanya - Stuttgart Isleme Sanayi - Mikro & Nano 24.09.2015 Jvp— 84 firma katilim gosterecektir.
Teknolojiler
Yaklasik 1.400 katilimci ve
46.000 ziyaretci olacaktir.
Almanya - FAKUMA: Uluslararasi plastik 13.10.2015 — www.fakuma- Firmalarin 925'i Aimanya’dan,
Friedrichshafen isleme fuari 17.10.2015 messe.de 102’si italya’dan, 97’si
isvicre’den, 17’si
Tarkiye’dendir.
Diisseldorf - Almanva Tube - trade fair for the tube 04.04.2016 — www.tradefairdates | 2014 yilinda 1.161 firma
Y industry 08.04.2016 .com katilim gostermisgtir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya
Sektor Fuarlari
Lokasyon Fuar Adi Tarih internet Sitesi Bilgi
Label & Print 2016 — The
future of packaging, 2014 yilinda 1.022 katilimcil,
labeling & converting 48.267 ziyaretci fuarda
Hannover - 31.05.2016 — 03.06. casyfairs.com bulunmustur. Firmalardan 455’i
Almanya Empack 2016 — The 2016 ’ ’ Almanya’dan, 120’si italya’dan,
future of packaging 87’si Cin’den, 24’0
technologie Tarkiye’dendir.
Hamburg — Packaging Innovations 23.06.2016 - easyfairs.com 2015 yihinda 187 katilimci, 3395
Almanya 2016 24.062016 ’ ’ ziyaretgi fuarda yer almistir.
2014 yilindaki fuara 1.361 firma
INTERPACK 2017: katilmisgtir. 742 firma
gli;:g?gao;f Uluslararasi Ambalaj ve ?3’82381; ) www.interpack.com Almanya’dan, 219 firma
aketleme Fuari in’den, irma Turkiye’den
Paketl F o Cin’den, 147 fi Turkiye’d
katilmistir.
3.200 katiimci, 200.000’in
Ustiinde ziyaretgi
. i beklenmektedir. Almanya’dan
Almanya - EISsﬂ:?ae:::rfFﬁggﬁk ve 19.10.2016 - www_k-online.de 1.000’den fazla katilimcinin
Dusseldorf Kaucuk ihtisas Fuari 26.10.2016 : : olmasi beklenirken, Cin’den
¢ 340, Italya’dan 416 ve
Tirkiye'den 97 katilimci
olacaktir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Firma ismi

Potansiyel Alici Bilgileri*

DX}

internet Sitesi

B. Dynafol Verpackungen GmbH

+49 (0) 2403 /5562 - 0

info@dynafol.de

www.dynafol.de

CeDo Folien und Haushaltsprodukte
GmbH

www.cedo.com

Kajo GmbH

+49 6071 / 92350

info@kajo-verpackung.de

www.kajo-verpackung.de

REICHARD GmbH

+49 (0) 6171 / 74071

info@reichard.de

www.reichard.de

Hans-Joachim Schneider GmbH

+49 (0) 33708 3690

Info@Schneider-Berlin.com

www.Schneider-Berlin.de

P/S Kunststoffwerke AG

+49 (0) 5332 9390

info@ps-kunststoffwerke.de

www.ps-kunststoffwerke.de

Fackelmann GmbH + Co. KG

+49 (0) 9151/ 8110

www.fackelmann.de

Heinrich Walch GmbH + Co. KG

www.waca.de

PET Sachsen GmbH & Co. KG

+49 35021 993-0

info@pet-sachsen.de

www.pet-sachsen.de

PET UNION Produktions-Vertriebs- und
Beteiligungs GmbH

04261-9437880

petunion@t-online.de

www.petunion.de

Publiplast Werbemittel GmbH

(+49) (0) 7545 /9422 -0

info@publiplast.de

www.publiplast.de

Red Nose Handels GmbH

(+49) (0) 4185-4655

info@rednose.de

www.rednose.de

REICHARD GmbH

(+49) (0) 6171 /74071

info@reichard.de

www.reichard.de

SCHLEIDEN GmbH & Co. KG.

(+49) 2404 9 13 99-0

zentrale@schleiden-bau.de

www.schleiden-bau.de

SL Armaturen & Antriebe

(+49) (0) 21 61. 83 90 550

Eales@sl—armaturen.com

www.sl-armaturen.com

Thermaflex Isolierprodukte GmbH

(+49) (0)34425-998-0

germany@thermaflex.com

www.thermaflex.de

Verpackungstechnik Frielinghaus GmbH

+49 (0) 23 51-97 30-00

info@vpt-frielinghaus.de

www.vpt-frielinghaus.de

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

1&1 Pulspack e. K.

(+49) (0) 2051 80 79 62

info@pulspack.de

www.pulspack.de

3H KUNSTSTOFFTECHNIK TINTELNOT
GMBH

0049 (0)7265-7006

info@3h-kunststofftechnik.de

www.3h-kunststofftechnik.de

absatzplus Agentur fiir Werbeartikel e. K.

(+49) (0) 221 /936810
(+49) (0) 9252 /350770

info@absatzplus.com

www.absatzplus.com

Burkle

+49 (0) 7635

info@buerkle.de

www.buerkle.de

Kontrollsysteme GmbH

Casablanca GmbH & Co. KG (+49) 28711880 verkauf@gildehandwerk.de www.gildegruppe.com
E u. G - Energiebau GmbH (+49) 030 / 63994510 info@energiebau-berlin.de www.energiebau-berlin.de
F.W. Handelsgeschaft fiir Fernwarme (+49)3622 200674 info@uwe-rudloff.de www.montageservice-rudloff.eu

FINK Leitungsmesstechnik GmbH

(+49) (0)8085 — 189 11 44

info@leitungsmesstechnik.de

www.leitungsmesstechnik.de

Firmengruppe Klager

+49 821 20790 0

info-neusaess@klaeger-plastik.de

www.klaeger-plastik.de

Gerhard Weinz GmbH

(+49) (0) 7034-8409

info@gw-import.de

WWW.gw-import.de
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

GHS Goldschmidt & Harder GmbH

(+49) (0) 40 / 78 16 57

info@ghs-technik.de

www.ghs-technik.de

go2a GbR

(+49) (30) 96 06 77 28

info@go2a.de

www.go2a.de

Greenlife GmbH

(+49) 385773 37-0

info@greenlife.info

www.greenlife.de

Heinz Plastics Bohm GmbH

+49 (0) 9269 /9810

www.heinz-plastics.com

Hellbut & Co. GmbH

(+49) (0) 38847 /50 - 400

nfo@hellbut.com

www.hellbut.de

Hermann Stetter GmbH

+49 (0) 621 32272-0

info@stetter-group.com

www.stetter-industrieflaschen.de

Hewing GmbH (+49) (0) 25 53 70-17 info@hewing.com www.hewing.com
Hopfinger GmbH & Co. KG (+49) 08072 958760 info@hoepfinger.de www.hoepfinger.de
IFCO SYSTEMS GmbH (+49) (0) 89744910 info@ifcosystems.de www.ifcosystems.de

Industrie-Dienstleistungen Matzick

(+49) (0) 36 02 0-8878 1

info@id-matzick.de

www.id-matzick.de

Jeske Plast GmbH

+49 30567 70 57

webmail@jeskeplast.de

www.jeskeplast.homepage.t-online.de

Jlrgen von Bordelius
Vertriebs GmbH

(+49) 069/6665700

info@bordelius.de

www.bordelius.de
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Karl Spdh GmbH & Co. KG

(+49) 7572 / 602-208

www.spaeh.de

Keck & Lang GmbH

(+49) 7332 82-0

agonzalez@kela.de

www.kela.de

KOLLMER Bohr und Tiefbau GmbH

(+49) 09647 9203-0

meister@kollmer-bau.de

www.kollmer-bau.de

Lagra Systemtechnik GmbH

(+49) (0) 6224 /17 279 -
100

info@lagra.de

www.lagra.de

LEHOFF Im- und Export GmbH

(+49) (0) 40 / 529 607 -0

info@lehoff.de

www.lehoff.de

Lekupack eG

+49-(0)5246-50304-14

rs@lekupack.com

www.lekupack.com

Line up Handels GmbH

(+49) (0) 2161 95390 -0

info@lineup.de

www.lineup.de

LKE Gesellschaft fir Logistik- und
Kommunikations- Equipment mbH

(+49) 2365 9100-131

www.lke-group.com

MENKE Industrieverpackungen GmbH &
Co.KG

04105-58522-0

info@menke-

industrieverpackungen.de

www.menke-industrieverpackungen.de

MHG Meier
Handelsvertretungsgesellschaft mbH

(+49) 09128 /91 47-0

inffo@mhg-meier.de

www.mhg-meier.de

Michael Hesky GmbH

(+49) (0) 64 74 - 17 29

hesky@hesky.com

www.hesky-international.com

0.P.S. Technik- und Werfthandel GmbH

(+49) (0) 40/ 58 85 45

info@ops-hamburg.de

www.ops-hamburg.de

OBECK VERPACKUNGEN GmbH

+49(0)367542706-0

info@obeck-verpackungen.de

www.obeck-pet-verpackungen.de
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4.1. Almanya

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

<

internet Sitesi

Gorte & Tiedemann GmbH & Co. KG

+49 (0) 431 666683-0

info@gut-produkte.de

Karl Spah GmbH & Co. KG

+49 7572 / 602-208

http://www.gut-produkte.de

http://www.spaeh.de

MISUMI EUROPA GmbH

+49 (0) 6196 7746 0

sales@misumi-europe.com

http://www.misumi-europe.com

Otto Meyer u. Co. GmbH

+49 (0) 40 7560670

http://www.otto-meyer.de

Bruno Ritter Verpackungen GmbH & Co.
KG

+49 05192 / 9887-0

info@ritterbox.de

http://www.ritterbox.com

Gerhard Heinrich Verpackungsmittel
GrofRhandel e.K.

+49 (0) 351 4214054

chv-dd@t-online.de

http://www.gheinrich-verpackung-

dresden.de

CTS Composite Technologie Systeme
GmbH

+49 (0) 4152 - 8885-0

http://www.ctscom.de

Marubeni Europe PLC Dusseldorf
Branch

http://www.europe.marubeni.com

IKS Kunststoff- und Stahlverarbeitungs
GmbH

+49 (0) 6132/89830-0

http://www.kunststoffanlagen.de

Publiplast Werbemittel GmbH

+49 (0) 7545 /9422 -0

info@publiplast.de

http://www.publiplast.de

Wavin GmbH

+49 5936 120

http://www.wavin.de

Hewing GmbH

+49 (0) 2553 70 - 01

info@hewing.com

http://www.hewing.com

KDT Kompressoren- und
Drucklufttechnik GmbH

+49 (0) 7121 / 58000 — 2

kdt@kdt-gmbh.de

http://www.kdt-gmbh.de
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X internet Sitesi

Neue Ornapress GmbH http://www.ornapress.com

Gerhard Heinrich Verpackungsmittel http://www.gheinrich-verpackung-

GroRhandel e K. +49 (0) 351 - 4214054 ghv-dd@t-online.de dresden.de
Hans Seemann GmbH +49 (0) 40 - 8590 27 info@seemann-verpackung.de http://www.seemann-verpackung.de
Briggershemke + Reinkemeier KG +49 (0) 5241 3040 info@bur-kg.de http://www.bur-kg.de
Potansiyel Alici
Bilgilerinin www.kto.org.tr www.companylist.org
U|a§||d|g| www.germanybusinesshub.com www.trademap.org
Kaynaklar

Kaynak: Trademap
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

Sektor Dernekleri

Dernek ismi = X internet Sitesi Adres

Alman Danigsmanlari Federal

Birligi ( AlIman Danismanlari +49(0)228 9161 -0 info@BDU.de www.bdu.de Joseph Schumpeter-Allee
man 29 53227 Bonn
Federal Birligi )
ADM Arbeitskreis
Alman Pazan V.e..so.s'yal Deutscher Markt- und
Arastirma EnstitUleri Sozialforschungsinstitute
Federasyonu ( Alman Market +49 069 /978 431 36 office@adm-ev.de http://adm-ev.de eV 9

ve Sosyal Arastirmalar

Enstitlisii Federal Birligi ) Langer Weg 18

60489 Frankfurt am Main

Kompozit Alimanya semsiye Composites Germany

elmar.witten@composites-

Endistrisi Dernegi ( Kompozit ) http://www.composites- c/o VDMA
Sanayicileri Dernegi Almanya SRS 2R = 0 germany.org germany.org Friedrichstralle 95
Semsiye ) 10117 Berlin

Toptan Alman Federasyonu

Dig Ticaret ve Hizmetler ( . Am Weidendamm 1 A
Alman Toptan Federasyonu , +49030/5900995-0 info@bga.de -bga.de 10117 Berlin

Dig Ticaret ve Hizmetler )

Kaynak: http://aunreo.com/haber/almanya-dernekler-listesi/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Sektor Dernekleri

Dernek ismi

<

internet Sitesi

Adres

TRC - TICARET DERNEGI
PLASTIK ( TRC - TICARET
DERNEGI PLASTIK )

+49 (0) 6172 9266 61

info@wv-kunststoff.org

http://www.wv-kunststoff.org

Kaiser-Friedrich-
Promenade 43
61348 Bad Hamburg
Germany

SHI - ALMAN PLASTIK GENEL
DERNEGI ISLEME SANAYI (
GKV - Alman plastik sanayi
Dernegi)

+49 (0) 6172/92 66 61

info@gkv.de

http://www.gkv.de/

GKV Gesamtverband
Kunststoffverarbeitende
Industrie e. V.
Kaiser-Friedrich-
Promenade 43 61348 Bad
Hamburg Germany

BVSE - ALMAN DERNEGI
PLASTIK GERI DONUSUM (
BVSE - plastik geri dénlisim
ALMAN DERNEGI )

+49 228 98849 0

info@bvse.de

http://www.bvse.de

bvse-Bundesverband
Sekundarrohstoffe und
Entsorgung e.V.

Hohe StralRe 73
D-53119 Bonn Germany

Alman Ticaret Ajanslari ve
Distribiitorleri Ulusal Dernegi
( Alman Ticaret Ajanslari ve
distributorlerin Federasyonu)

+49 30 72 62 56 51

centralvereinigung@cdh.de

cdh.de

www.cdh.de

CDH
Am Weidendamm 1 A
10117 Berlin Germany

Kaynak: http://aunreo.com/haber/almanya-dernekler-listesi/ http://www.gtai.de/GTAI/Content/EN/Invest/_SharedDocs/Downloads/GTAl/Industry-overviews/industry-overview-plastics-industry-in-germany-en.pdf
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Sektor Dernekleri

Dernek ismi

<

internet Sitesi

Adres

Avrupa Plastik
Sanayicileri Dernegi

+49 (0) 69 2556 1303

info.de@plasticseurope.org

www.plasticseurope.org/

Mainzer Landstral’e 55
60329 Frankfurt Germany

IK Industrievereinigung
Kunststoffverpackungen
e.V.

+49 (0) 61 72/ 9266 01

info@kunststoffverpackungen.

de

www.kunststoffverpackungen
.de

Kaiser-Friedrich-
Promenade 43 61348 Bad
Hamburg Germany

Kaynak: http://aunreo.com/haber/almanya-dernekler-listesi/ http://www.gtai.de/GTAI/Content/EN/Invest/ SharedDocs/Downloads/GTAl/Industry-overviews/industry-overview-plastics-industry-in-germany-
en.pdf, US Commercial Service - 2012 Country Commercial Guide for U.S. Companies
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Ticaret Organizasyonlari

Alman Ticaret Federasyonu (BDEXx)

+49 (0) 3072 62 5790

contact@bdex.de

www.bdex.de

Am Weidendamm 1A 10117 Berlin

Alman Ticaret ve Sanayi Odalari
Dernegi (DIHK) (Federation of
German Chambers of Industry and
Commerce)

+49 (0) 30 20308 - 0

info@dihk.de

http://www.dihk.de

Breite Stralke 29
10178 Berlin

Berlin Ticaret ve Sanayi Odasi (IHK
Berlin)

+49 30 31510 - 0

service@berlin.ihk.de

www.ihk-berlin.de

Fasanenstr. 85, 10623 Berlin

Frankfurt Ticaret ve Sanayi Odasi

+49 69 2197 - 1280

www.frankfurt-main.ihk.de

Boérsenplatz 4
60313 Frankfurt am Main

Hamburg Ticaret Odasi

+49 (0) 40 / 36138 -138

service@hk24.de

www.hk24.de

Adolphsplatz 1 | 20457 Hamburg

Tirk is Adamlari Dayanisma
Dernegi (ATU)

+49 (0) 40/36138 - 766

info@atu-ev.de

www.atu-ev.de

c/o Handelskammer Hamburg
Schauenburgerstralle 49
20095 Hamburg

Avrupa-Tiirk Isadamlari Ve

Konfederasyonu (BDA)

L o +49 211 502121 info@atiad.org www.atiad.org Wiesenstr.21, Disseldorf 40549
Sanayicileri Dernegi
Alman Federal Sanayi Dernegi .
(BDI) (Federation of German +49 (0) 30 2028 - 0 info@bdi.eu www.bdi.eu '135‘?';% %t;?ne e
Industries)
I ERTICI R U +4930 2033 - 0 bda@arbeitgeber.de www.arbeitgeber.de Breite Strae 29 | 10178 Berlin

Kaynak: US Commercial Service - 2012 Country Commercial Guide for U.S. Companies, http://www.atonet.org.tr/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya

Alman plastik sektoriinde ambalaj sanayinin ekonomik kriz doneminde az oranda etkilenmesi
firmalara Alman plastik pazari igerisindeki potansiyeli géstermektedir.

Alman tuketicisinin daha 6nce urun deneyimine karsi duyarlihginin dusuk seviyede olmasi
yeni Urunlere kargi deneme egiliminde oldugunu yansitmaktadir. Bu durumun yeni trunler igin
firsat yarattigi géralmektedir.

Nufusun buyutk ¢ogunlugunun internet erisimine sahip olmasi pazarlama agisindan firmalar
icin bir avantajdir. Alman girisimcilerin %65’i e-mail ile online pazarlamayi kullanmaktadir. Bu
durum maliyetler agisindan pazara giris yapan firmalar igin bir avantaj sunabilmektedir.

Almanya’nin diinya ¢apinda blyUk ticari organizasyonlara/fuarlara ev sahipligi yaparak
dunyanin her yerinden ticari alicilari ve saticilari kendine gekmektedir. Bu durum pazara girig
yapmak isteyen firma igin firsatlari igerisinde barindirmaktadir. Bu sayede alici ve satici
karsilikli olarak diinyadaki rakiplerinin neler yaptigini gérme firsatina ulagmanin yani sira
rakiplerinin fiyatlandirma stratejilerini test etmek agisindan énemli bir deneyime sahip
olmaktadir. Firmalarin kazandiklari ticari deneyimi Almanya pazarina giris stratejilerine
yansitmalari, firmanin pazardaki rekabet edilebilirlik seviyesine olumlu yonde katki
saglayacaktir.

Alman ekonomisinde, 2015 yilinin ilk dénemlerinde deflasyon goérilmus olmasi, issizlik
oraninin dugsmesinin ve igsizlik oraninda Avrupa’da en dusuk rakamlara sahip olmasinin,
ulkedeki alim gucunun artmasinda etkili olacagi dngorulmektedir. Almanya’nin yuksek alim
glcu ile Avrupa’daki en buytk tiuketici potansiyeline (81 milyon) sahip olmasi, plastik ihracati
yapan firmalar i¢in Ulkenin 6nemli bir pazar olacaginin dusunulmesine sebep olmaktadir.

ABD ile AB arasinda 2015 yilinda imzalanmasi gindemde olan Transatlantik Ticaret ve
Yatinm Ortakligi Anlasmasi ile ABD-AB arasinda plastik sektoriinde ticaret hacminin artacagi
dusunulmektedir. Anlasma ile birlikte AB-ABD arasinda gumruk vergileri sifirlanacak, gimruk
digi engeller azaltilacak ve yatirim kolayliklari saglanacakiir.

A European Study of Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

» ABD firmalarinin, Almanya plastik pazarinda varligi dikkat gekmektedir. Ozellikle Amerika
menseili firmalarin Alman distribttorler ile olan uzun sureli is iligkileri ABD firmalarini pazar
icerisinde avantajli bir konuma getirmektedir.

» Almanlar igin 6zellikle B2B iligkilerinde servis imkanina ulagsmasi ve zamaninda teslimat onem
arz etmektedir. Alman ticari mugteriler telefon ile araciya ulasabilmek ve hizmete hemen
ulasabilmeyi beklemektedir. Bu durum pazara giris yapan firmalar igin bir avantaj
olusturmamakta olup yerel firmalar ile rekabet edebilirlik seviyesine olumsuz
etkileyebilmektedir.

> < » Alman tuketicilerin fiyat konusunda fazla duyarli davrandiklari sdylenebilir. Bu durum firmalar
agisindan pazarda rekabet kosullarini zorlagtirmakta ve maliyetleri artirici bir etki
yaratmaktadir. Ayni zamanda, hijyen, dizen, hizmet kalitesi, guler yuzlulik ve kalite Alman
tuketicisinin uzun sadik bir musteri haline getirebilmek i¢cin bluyuk 6nem tagimaktadir.
Tuketicinin firmaya, hem magazasinda hem de internet sitesinden ulasabilmesi aligverig
yaparken gdz éniinde bulundurulan ézelliklerdendir. ihracat yapmay planlayan firmalarin
Alman tuketicinin ihtiyaglarina karsilik vermeleri ve uzun vadede gerekli zemini olusturmalari
onerilmektedir.

n » Alman plastik firmalari her daim Grtnlerini gelistirmek ve teknolojiyi ileriye tagimak icgin
calismakta olup ABD’den Almanya’ya yuksek teknolojili Granler tedarik etmektedir. Yenilikgi
urunler tedarik eden ABD firmalari Alman pazarinda diger firmalar igin bir dezavantaj
yaratabilmekte ve pazarin rekabet seviyesini yukseltebilmektedir.

» Almanya’da biyobazli plastik, tarim sektorinde 6zellikle tercih edilmektedir. Bu buyuk bir
pazarin Onunu acmakla birlikte, bu alanda Gretim yapmayan Turk firmalar igin piyasadaki
blayuk rakiplere firsat verebilmektedir.

A European Study of Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. Almanya
Pazara Girigs — Almanya
19 Yapa!)llme » Orta Risk Seviyesi » Dusik
Kolayhigi
Rekabet Seviyesi » Yiksek Tesvik Mevcudiyeti » Var
Pazara Giris » GUmrik Vergisi: %0
Bariyerleri
» B2B,
Satis & Dagitim » Direkt,
Kanallari » Toptanci,
» Ingaat » Distributor
Hedef Sektorler > Tasit
» Ambalaj
» Diger
Miisteri Profilleri » Bilingli Tuketici Odeme Sekilleri » Uzun donemli krediler
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. Almanya

Alman tuketicilerin satin alma davranislarinda asagidaki 6zellikler
dikkat cekmektedir;

» Ekonomik gelir duzeyi,

» Kisisel ozellikler

» Aliskanliklar

Alman tuketicilerin aligkin olduklari Grinler yerine promosyonlu
aranleri tercih etme egilimleri yuksektir.

Uriinlerin marka olma dzelligi Alman tiiketiciler igin orta diizeyde
bir etkiye sahip olmaktadir. Aiman tuketicinin deneyim edinilen
urane karsi duyarlihgr dusuk seviyede seyretmektedir.
Tlketicinin daha 6nce satin almadigi ve raflarda yer alacak
yeni urunleri tercih etme olasiligi yuksek olacaktir.

ikili i iligkilerinde, Alman ticari musteriler telefon ile araciya
ulasabilmek ve hizmete hemen ulasabilmeyi beklemektedir.

Alman distributorler genellikle uzun vadeli is iligkilerini tercih
etmektedir. Buna ek olarak fiyatlandirma, kalite ve glvenilir
tedarikci satin almada dikkat edilen ana faktorler arasindadir.

Almanya pazari plastik sektdriinde rekabet seviyesi en yuksek olan
pazarlar arasindadir.

Almanya Pazari — One Gikan Noktalar

Hamburg

Berlin

Diisseldorf

Frankfurt

Miinih
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Genel Bilgiler
Niifus (2014, milyon) 7,8
Para Birimi Israeli New Shekel
Resmi Dil Hebrew
GSYIH (milyar $) (2014) 291,3
Kisi Bagina Diigsen GSYiH ($) (2014) 37.740
GSYIH Biiyiime Orani (2014, %) 34
Ulke Refah Seviyesi (2011) 5/5
Altyapi ve iletisim(1)
internete Erigimi Olan Niifus Orani (%) 68
Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani (%) 128,17
Genel Altyap! Kalitesi 4,84/7
Finansal Gostergeler(2)
Yatinnmci Koruma Endeksi 8,3
Maksimum Kurumlar Vergisi Orani 25
Bankacilik Sisteminin Saglamligi 4,09
Dogrudan Yabanci Sermaye Girisi (milyon $) 10.414
Dogrudan Yabanci Sermaye Cikisi (milyon $) 3.178

(1) (2) (3) (4) : ligili gbstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Vize Uygulamalari

» lsrail'e seyahat etmek isteyen Umuma Mahsus Pasaport hamilleri vizeye tabidir. Diplomatik, Hizmet
ve Hususi Pasaport hamilleri ise, anilan tlkeye yapacaklari 3 aya kadar ikamet sireli seyahatlerinde

vizeden muaftir.

Risk Skorlari(3)
Genel Risk Skoru 4,4
Kriminal Risk 4 Giivenlik Riski
Yonetisim Riski 4,6 Politik Risk
Siyasal istikrar Riski 54 Diizenleyici Kaynakli Riskler

Oxford Economics Risk Endeksi Skoru 24,7 Ticari Kredi Riski

Yasal Diizenleme Skoru(4)

Demokrasi Skoru 10 is Yapma Kolayhgi Diinya Siralamasi

Diizenlemelerin Kalitesi 85,17 Hukukun Egemenligi Skoru

2019 Yilhh Makroekonomik Tahminler

GSYiH Tahmini (milyar $) 397,3 GSYiH Biilyiime Orani Tahmini (%)

Kisi Bagina Diigen GSYiH ($) Tahmini 47.367  Enflasyon Tahmini (%)

Genel Degerlendirme

5,2
4.1
6,1

35
77,73

3,5
2,2

» 2019 yili makroekonomik tahminleri dogrultusunda kisi bagina disen GSYIiH'da %26 oraninda bir
artis 6n gorulmektedir. Bu durum Israil ekonomisinde olumlu bir etki yaratarak tuketiciyi harcama

yénunde motive edebilecegi dusunilimektedir.

» Genel risk skorunun orta seviyeye yakin olmasi ekonomi igin bir risk olusturmamaktadir.

» Altyapi ve iletisim altyapisinda internete erisim oraninin niifusun biiylk ¢ogunlugunu olusturmasi

pazarlama agisindan pazara giris yapan firmalara bir avantaj olusturmaktadir. Firmalar igin

maliyetleri olumlu sekilde etkilemesi ve tuketiciye bu sayede daha kolay ulasilabilmesi
beklenmektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil
Ticaret Verileri 392321 392410 391721 392310 392330
ithalat (2013) (milyon $) 22,93 80,84 4,64 35,20 24,47
Ticaret D i(2013)
e a9 14,32 -37,36 4,11 86,02 14,66
ety ame oran! %73 %35 %10 %55 %17
Tiirkiye’den ithalat (2013)
farkiye'den thala 13,47 26,75 0,04 7,39 3,60
oran gosszoigy T -100% %38 -87% 93% 35%
Tirkiye ile Ti t D i
(2013 (milyon §) -13,33 33,75 -0,04 7,15 23,39
o
Tiirkiye%58.8 (T;‘Ijr:ko'/yg 1/"33'1 Almanya %47.1 Tirkiye %20.9 Cin %28.4
En gok ithalat yapilan Cin %14.9 Hon oKon Gin italya %37.6 italya %18.2 ABD %17.8
ilkeler italya %3.9 e g rong ABD %9.2 Cin %12.8 Tirkiye %14.8
Almanya %3.7 AfBD 7.7 isvigre %1.1 Almanya %7.1 Almanya %6.3
of.

» lsrail'in plastik ambalaj, mutfak geregleri, plastik kutular, kasalar vb. esyalar ile damacanalar, siseler, mataralar ve
diger esyalari en ¢ok ithal ettigi Ulkeler arasinda Turkiye basta gelmektedir. Bu dort Grin grubu igin Israil pazarinin
Turkiye'den ithalati tercih ettigi gorulmektedir. Buna karsin, plastik ambalaj ile plastik boru vb. Granlerin ithalatinda
Tirkiye'nin payinin azaldigi gézlenmektedir. Bunun sebebi olarak ise her iki GTiP’in diinya ithalatinda artis meydana
gelirken Turkiye'den ithalat oransal olarak azalig gostermektedir.

|
|
1
1
|
|
I » israil'in 392310 GTIP kodunda 2009-2013 yillari arasinda toplam ithalati %55 oraninda bir bilyime gosterirken, ayni
: drtinde israil’'in Turkiye'den ithalatinda %93’llik bir bilyiime meydana geldigi gérilmektedir. Bu durumda plastik

| kutular, kasalar vb. egyalarin Turkiye'ye ithalatinda artig yasandigi gorulmektedir. Ayni yillar arasinda, plastik boru

,  Vvb. UrGnlerin Turkiye’den ithalat trendinde azalig gorulmektedir. Israil'in dinya genelinde ithalati %10 oraninda

1 artarken, Turkiye'den ithalatinda ise % 87 oraninda bir dusus yagsanmaktadir.

Kaynak: Trademap
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.2. Israil

israil’in Plastik Sektoriinde En Cok ithalat Yaptigi Ulkeler

9
W s90 X

392321
392410

|

B 391721
B 392310
N

392330

» Israil'in plastik ambalaj, mutfak gerecleri, plastik boru vb. triinleri, plastik kutular, kasalar vb. esyalar ve damacanalar, i
siseler, mataralar ve diger esya ithalatlarinda en cok ithal edilen Ulkeler arasinda Turkiye on plana gikmaktadir. Plastik
ambalaj, plastikten mutfak gerecleri, plastik kutular, kasalar vb. egyalar ithalatinda Israil, Cin’i geride birakarak I
Tarkiye'den ithalat gerceklestirmektedir. Turkiye’nin bu drtin portféylinde Israil pazarinda énemli élgtde bilinirligi :
oldugu soylenebilmektedir. Bu durumun yeni pazara giris yapan firmalar icin 6nemli bir avantaj saglayacagi :
ongorulmektedir. :

» Maliyet agisindan Tiirkiye’nin Cin’in éniinde yer almasi israil pazarinin fiyat konusunda Tiirkiye'ye bir avantaj i

1
1
1

sundugunun gostergesi olarak yorumlanabilir. Firmalar, yerel pazardaki oyuncular ile rekabet edilebilir fiyatlar
sayesinde ihracatlarini strdirebilme firsatini yakalayabilecektir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

GTIP Numaralarina Gére Giimriik Vergileri

Dis Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1)

Uriin ismi GTiP Vergi Orani

Etilen polimerlerden ganta ve torba 392321 %0
Plastikten mutfak gerecleri ve sofra

takimi 392410 %0
Sert tlpler, borular ve etilen hortumlar 391721 %0
Plastik kutular, kasalar vb. esyalar 392310 %0
Damacanalar, siseler, mataralar ve diger

esyalar 392330 %0

Giimriik iglemleri (2)

Giimriik Prosediirlerinin Zorlugu

4,517

Konteyner Basina ihracat Maliyeti ($) 620 | Konteyner Bagina ithalat Maliyeti ($) 565
ihracat Siiresi (Giin) 10 ithalat Siiresi (Giin) 10

. - Limanlardaki Konteyner Trafigi
Liman Altyapisi Kalitesi 3,84/7 (yillik, TEU) 2,56 m
Demiryolu Altyapi Kalitesi 3,19/7 | Hava Tasimaciligi Altyapisi Kalitesi 4,96/7
Genel Lojistik Performans Endeksi 36 Genel Lojistik Performans Endeksi 41

Skoru

Diinya Siralamasi

Genel Dis Ticaret Degerlendirmesi

> llgili plastik alt sektorleri igin uygulanan giimriik vergi oranlarinin %0 olmasi israil pazarinda ihracatgi firmalar igin bir

avantaj olusturmaktadir. Bu sayede firmalar, ekstra gumrik maliyetine katlanmamakta olup yerel firmalar ile rekabet

seviyelerini koruyabilmektedirler.

> Israil’e Tlrkiye’den yapilacak ihracat siiresi _10 gundur. Bu sure dusuk bir sureye isaret etmektedir. Lojistik altyapisi
kalitesinin orta seviyede olmasi ayni sekilde Israil ithalatinda her iki taraf igin zorluk derecesini alt seviyeye

» Gumruk islemlerinde prosedlr derecesinin 7 puana yaklagsmasi gumruk prosedurlerinin kolayhdina isaret etmektedir.

Bu durumun Israil pazari igin bir avantaj saglayacaktir.

|
|
|
|
|
|
|
1 ¢ekebilmektedir.
|
|
|
|
|
|

TEU : 20 feetlik koyteyneri ifade etmektedir ve 34 metrekiplik bir hacme sahiptir

(1) (2) : ligili géstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Not : 6'h/GTIP kodlarina gére vergi oranlari gdsteriimektedir, detayli ve giincel veriye trademap.org adresinden ulasilabilmektedir.
(1) : Veriler ilgili tilkenin Turkiye'ye yapmakta oldugu toplam ihracat ve Tirkiye’den yapmakta oldugu toplam ithalat hakkindaki bilgilerini gdstermektedir.

Sayfa 65

Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



4. Hedef Pazarlarda Detayli incelemeler
4.2. Israil

| Ashdod,

I Ashgelon, |
Limanlar Elat (Eilat), Hadera, I
| Haifa, Tel Aviv-Yafo |

Tirk Standartlari Enstitiisii (TSE) ile Israil Standartlar Enstitiisii Isbirligi Anlasmalari ve Tarimsal isbirligi Mutabakat Zapti

(SIl) arasinda bir genel isbirligi anlasmasi israil Bilim Bakanligi ve Tiibitak Arasinda isbirligi Anlasmasi
Serbest Ticaret Anlagsmasi Kobi idaresi ile Kosgeb Arasinda Isbirligi Protokolii
Yatinmlarin Karsilikli Tegviki ve Korunmasi, Gumriik Idarelerinin Karsilikl Yardim Anlagmasi
Bf)lgesel Ticaret Cifte Vergilendirmenin Onlenmesi, Uluslararasi Mal Tagimaciligi Sézlesmesi
Anlasmalar Vergi Kagakgiliginin Engellenmesi, ) Ekonomik Igbirligi ve Kalkinma Orgiitii
S Ticari, Ekonomik, Sinai, Teknik ve Bilimsel Isbirligi, Ar-Ge ve Diinya Giimriik Orgiitii
Standardizasyon, Uygunluk Degerlendirmesi ve Metroloji Diinya Ticaret Orgiitii
Alaninda Igbirligi, Bilimsel ve Teknik isbirligi, Gevre Sorunlarinda ve ~ TIR Karneleri Himayesinde Uluslararasi Esya Taginmasina Dair
Doga Korunmasinda Igbirligi, GlUmrik Sézlesmesi

Kdltiir Alaninda igbirligi, Turizm igbirligi, Saglik ve Tip Alaninda A.T.A. Giimrik Sézlesmesi Mal Gegici Kabul Karnesi

| ithalat Lisansi Bakanhigr'nin internet sitesinden ulagilabilmektedir.
Mevzuatta belirtilen Griin listeleri incelenirken, asagidaki Israil, karsilikli tanima veya igbirligi anlagsmalari yoluyla da 1
| hususlara dikkat edilmesi gerekmektedir: ticareti desteklemeyi |
ih t | . | Giimruk kodunun dogru olarak tespiti, Ithalat izni (gerekli ise), ~ amaglamaktadir. Denetimler yavas yavas glimrik asamasindan
racatlicin | Israil Standartlar Enstitisu kontrolti (gerekli ise), Gimrik pazarlama asamasina kaydiriimakta, "Uygunluk karinesi" 1
Gerekli Belgeler velveya alis vergisi degerlerinin dogru tespiti, ihrag edilecek presumption of conformity) ile de ithalatgilara daha biiyiik
9
| Uriiniin ithalat tamamen yasak rlinler listesinde yer alip sorumluluk yiiklenmektedir. |
I almadigr.
ithalati izne bagli olan veya tamamen yasak olan Grlnlerin ve
gl ol: Y Y
I Ulkelerin listelerine israil Sanayi, Ticaret ve Calisma |
r _________________________________ -
Ar-Ge Destegi
I 9 I
I Pazar Arastirmasi ve Pazara Giris Destegi I
. Yurtdisi Fuarlara Katilim Destegi
Te§V|kIer | Yurtdigi Birim Marka ve Tanitim Faaliyetlerinin Desteklenmesi |
Tasarim Destegi
I g |

Kaynak: Israil Ulke Raporu, 2011, T.C. Ekonomi Bakanlig
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4.2. israil

Rakip Firmalar

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yili
Ambalaj — Endustriyel
n Kibbutz Ashdot Ya'acov, Ambalaj,
I(‘%S:;):Iftsdt'c AL e Jordan Valley 1515500, israil www.logpac.com Ambalaj - Kozmetik ve 1971
' Israel Tuvalet, Ambalaj - Taze Gida,
Ambalaj - Plastik, Ambalaj -
Islenmis gida,
16 Minister Chaim Shapira Ambalaj - Baski, Ambalaj -
Rational Systems Ltd. St. N.I Zone, Rishon Le- - www.rational.co.il Kozmetik ve Kigisel Bakim, }
Zion , 75704 Israel Ambalaj - Tasarim, Ambalaj -
Hi-Tech, Ambalaj ve Plastik
) Ambalaj - Endistriyel ambalaj
PVRAN Na'aran Israil WWW.pvran.com (Yiginlar vs.), Ambalaj — 1986
Paketleme - Taze Gida,
Ambalaj ve Plastik
P.O. Box 962 Shoham Ambalaj - Kozmetik ve
i . . . . .
Stak Plast Ltd 60850 ISRAEL Israil v SIEKPIESLCOM | 1y let, Ambalaj - Plastik, 1962
Ambalaj ve Plastik
Ambalaj - POS, Ambalaj -
Baski, Ambalaj - Kozmetik ve
Kisisel Bakim, Ambala;j -
. Tasarim, Ambalaj —
H . .g .CO.
Global-Roto Sheka (1983) Ltd Caesarea israil www.globalrs.co.il Saleilae - Taze Cidk )
Ambalaj - Hi-Tech, Ambalaj -
Plastik, Ambalaj - Islenmis
gida
Tadbik _ israil www.tadbik.com Gida paketlgme urunlgrl ve )
her gesit ambalaj
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Rakip Firmalar

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yili
ARAN PACKAGING. Kibbutz Nachshon, M.P. aran.co.il Gida paketleme Urinleri ve
NACHSHON Shimshon, 99760, Israel - ’ T her gesit ambalaj -
Gida paketleme Urlnleri ve
DAVIK SDE BROKER SDE Kibbutz Sde Boker www.daviktapes.co her gesit ambalaj ve plastik, 1983
BROKER 8499300 israil m metal, kauguk enduistri
taseronlugu
Standart plastik kaplar ve
Kibbuz Dvir, blyuk hacimli kutular
DOLAV PLASTIC . . ) o
PRODUCTS. DVIR D.N Negev 8533000 israil www.dolav.com ozellegtlrme yetenegi sunan 1976
Israel otomatik kaynak, robot ve
kaynak makineleri
Gida paketleme Urlnleri ve
HOFIT KIBBUTZ KINNERET ) ) her gesit ambalaj
LTD. KINNERET Jeehy Yty U1 = et israil oHO L yapi ve ingaat endustrileri 1985

arGnleri

MCP PERFORMANCE
PLASTIC LTD. HAMAAPIL

KIBBUTZ HAMAAPIL
M.P. EMEK HEFER 38857
ISRAEL

www.mcp.co.il

Gida paketleme Urlnleri ve
her gesit ambalaj
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Rakip Firmalar

tarim - bahgecilik ve ¢im
endstrileri igin Grlin ve
hizmetler

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulug Yih
SYFAN SAAD CO. LTD. Kibbutz Saad « DN Gida paketleme Urinleri ve
SAAD Hanegev 85140 ISRAEL - www.syfan.co.il her ¢esit ambalaj -
POLYCAD INDUSTRIES israil Gida paketleme Urtnleri ve 1973
LTD. SHFAYM - www.polycad.co.il her gesit ambalaj
Gida paketleme Urlnleri ve
her gesit ambalaj
yapi ve ingaat endustrileri
EghégED\'/MISHMAR ; Israil hitp://polybid.co.i Ul o) JElE
p-lipolybid.co. tarim - bahgecilik ve ¢gim
endustrileri igin Grin ve
hizmetler
Kibbutz Gadot o
PLASGAD PLASTIC . ! Gida paketleme Grinleri ve
PRODUCTS LTD. GADOT Lipper CallleE A2, Israil hitp://plasgad.com her gesit ambalaj etetz
Israel
Ein Hanatziv Gida paketleme Urlnleri ve
PALSIV A.C.S.LTD. EIN her gesit ambalaj
HANATZIV M'P1' 0E33r(1)15e|(;0H|asnF1{aAaEyf et israil www.palziv.com yap! ve ingaat endustrileri e
ardnleri
paketleme Uriinleri ve her
Gal Wollach EEslemElE]
RESHT- O - PLAST LTD Kibbuz Hahotrim 30870, - . L VG IEEENCIEEs s,
—— Israil www.rop.co.il aranleri -
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4. Hedef Pazarlarda Detayli incelemeler
4.2. Israil

israil Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» Israil, dunyanin gelismis tlkelerinin degisik mamullerinin bir arada bulundugu . - .
ve kalitenin 6n planda tutuldugu bir pazardir. Bu nedenle ISO 9000 belgeli Rakip KTO Uyesi
isletmelerin Griinleri piyasada tercih edilmektedir. Bu durum pazara giris Firmalar Firmalar
yapan firmalarin dikkat etmesi gereken bir husustur. Gelir seviyesinin yiiksek
olmasi, fiyatin tiketim tercihlerini belirlemede ikinci siraya dismesine yol
acmaktadir. Bu sayede, pazara giren firmalarin, yerel firmalar ile rekabetinde
fiyat en 6nemli unsurlar arasinda yer almayacaktir.

Rekabet . _ I, o
» Etkili bir satis sonrasi servis destegi, 6zellikle yiksek teknoloji Grlinlerinde
firmanin Israil pazarindaki rekabet glictinii korumasi agisindan gok ?
onemlidir. Yabanci sirketlerin yerel temsilcilerinin dogru egitim ve teknik [

destek goérdiklerinden emin olmalari gerekmektedir. Bir Grinin bozulmasi
ve tamir edilmesi arasinda gecen sure, Urinun alimi konusunda Israilli
tlketici ve sirketlerin kararini 6nemli élgtide etkilemektedir. Bu hizmet
beklentisi pazardaki firmalar icin ek bir maliyet yaratabilmektedir.

» lIsrail ekonomisinde sanayi kesiminin agirigi oldukga fazla ve hizmet
sektortinin milli gelir icindeki payi da oldukga yuksektir. Izlenilen serbest
piyasa ekonomisinin ve imzalanan ticaret anlagmalarinin sonucu olarak
disuk gimrik vergisi ile ya da gimriksiz olarak Israil'e ithal edilen rinler
hem halkin tiketim tercihlerinde etkili olmakta, hem de diger llkelerden ithal
edilen ayni tur Grlinlere nazaran daha disuk fiyatla piyasaya girmektedir.

xe : ] : » Israil'in piyasa yapisini sekillendiren 6nemli unsurlardan biri de Turkiye'den
MU§teI'I Profilleri Israil'e go¢ eden nufustur. Ozellikle orta yasli veya orta yasin tUzerinde
bulunan nufus iginde Tirkiye'de dogmus ve daha sonra Israil’e go¢ etmis
kisiler yer almaktadir. Bu kisilerin tiketim aliskanliklarinda Turk etkisi
g6zlenmektedir. Bu durum pazara giris yapan urinlerin tiketici ile
bulugsmasini kolaylastiracaktir.

» Gecmis donemleri karakterize eden “Uriine baglilik ve sadakat” konusunun
mevcut durumda pazarda énemini yitirdigi gérialmektedir.

Kaynak: T.C. Ekonomi Bakanligi, Ulke Raporu, 2011
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4.2. israil

» israil firmalari, Turk firmalari arasindaki rekabetten 6tiirii ihracatgilar ile “agik hesap” calismayi tercih etmektedir.
Guvene dayali olan bu sistemde, alacagin 6denmemesi durumunda hukuki yollara basvurma imkani olmakla birlikte,
tahsilat gok zor olmaktadir ve mal bedelinin tahsil edilememesi gibi durumlarla da karsilagiimaktadir. Bu nedenle
israil’e ihracat yapacak firmalarin yazili anlagma yapmalari ve gayri kabili riicu akreditif” ile galismalari tavsiye
edilmektedir. Ticaret hacmindeki artisa paralel olarak Tirk ve israilli bankalarin her iki tilkede karsilikli sube
acmalarinin tesvik edilmesi maliyeti dusurucu bir etki yaratacaktir.

Ulkedeki Baslica Bankalar

Banka ismi = Swift Kodu Web Sitesi Kurulus Yil Sube Sayisi
Mizrahi Tefahot https://www.mizrahi-
Bok LTD +97 03 - 7559000 MIZBILITBSV oot oo 1923 63
ﬁ%’ Israel Bank +97 04 - 8205222 ARISILITXXX www.aibank.co.i 1961 37
Bank Leumi Le- +97 03 - 9545522 / 5522 LUMIILITBSC www.leumi.co.i 1902 -

Israel BM

Kaynak: http://www.boi.org.il/en/BankingSupervision/BanksAndBranchLocations/Sayfas/IsraeliBanks.aspx
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

» Turkiye — Israil arasi deniz yolu tagsimacilig (konteyner) yaklasik 500-600 € arasinda seyretmektedir.
» Israil’den — Turkiye'ye deniz yolu tagsimaciligi ortalama (konteyner) 400$-600$ olarak seyretmektedir.

Lojistik Firma Bilgileri

Firma ismi

D4

Web Sitesi

Adres

Bivas Bros LTD

+97 03 5176477

info@bivasbros.com

www.bivasbros.com

3 Mikonis St. POB 2820 , Tel Aviv 61027

http://www.fridenson.

Fridenson +97 23 650 3400 info@fridenson.co.il co.il/ Ha-Metsuda St 31, Azor, Israil
16 Habankim St.
RN | oy ppgaizor | EEIIE | gimocan | LTSS T A 201 e
Plascow Logistic | +97 23 5115333 ma”aqﬁl@masc www plascowcoil | RO LD BV e ey | 2200,
TarSg;’LIt_iggisstic +97 23 5386111 yossi@targetls.co.il targetls.co.il -

Kaynak: http://www.nakliyerehberim.com.tr/ithalat-ihnracat-konteyner-denizyolu-nakliye-fiyatlari, http://www.trnak.com/denizyolu_komple_navlunlar_liste/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli incelemeler
4.2. Israil

Konya ilinden israil’e Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

Firma ismi = X Web Sitesi Adres
Cami Serif Mh.Lina Nasif sok.
Mersin Frigo +90 324 232 05 50 bilgi@mersinfrigo.com http://www.mersinfrigo.com Dilek apt. Kat 2. no 4
Akdeniz/MERSIN
. N . S ) S Kisget Parcacilar Sitesi No: 1
Aytekin Lojistik +90 342 225 61 61 info@aytekinlojistik.com.tr http://aytekinlojistik.com.tr Sehitkamil / Gaziantep / Tiirkiye
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4. Hedef Pazarlarda Detayli incelemeler
4.2. Israil

Ulkedeki Satis & Dagitim Kanallari

392321- Etilen polimerlerden

c¢anta ve torba

» lsrail'de dig ticaret mevzuatinin liberal olmasi sayesinde ithalat ve
ihracat igin araci kullanma zorunlulugu bulunmamaktadir. Israilli
ithalatgilar, Turkiye'den yapacaklari alimlarda dogrudan imalatgiyla
temasa gegmeyi tercih etmektedir.

»  Ulkemizden Israil’'e yapilan ihracatta agirlikli olarak deniz yolu
kullanilmaktadir. Turkiye'den Israil’e gonderilen mallar dnce
kamyonlarla Mersin ve Izmir Limanlari’ na tagsinmakta, oradan da
Hayfa Limanr’na gonderilmek Uzere gemilere yuklenmektedir.

» Dagitim metotlari Grinun tirine gore degisiklik gostermektedir.
Direk satin alim acenteler arasinda en cok tercih edilen yontemdir.
Israil acenteleri ¢cok uluslu Ureticileri temsil etmektedir.

392410 - Plastikten mutfak
gerecleri ve sofra takimi

391721-Sert tupler, borular ve
etilen hortumlar

392310- Plastik kutular, kasalar
vb. esyalar

392330- Damacanalar, siseler,
mataralar ve diger esyalar

Kaynak: Israil Ulke Raporu, 2011
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Sektor Fuarlar

Lokasyon

Fuar Adi

Tarih

internet Sitesi

Bilgi

Tel Aviv - Israil

Kitex - Trade fair for
institutional kitchens and
restaurants equipment

24 — 26 Kasim 2015

www.tradefairdates.com

Tel Aviv - Israil

Plasto Ispack

16 — 18 Ekim 2015

www.tradeshow.tradekey.co
m

Tel Aviv - Israil

Plasto Ispack 2016

21 - 23 Haziran
2016

www.fairs.co.il
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Potansiyel Alici Bilgileri *

Firma ismi = < internet Sitesi
A.M. Plastics Ltd +972 3 9514451 office@am-plast.co.il
A.Y.R.M. Fresh Food Industries Ltd (+972) 4 6769114 ayram@netserver.co.il
Abraham Zucker & Son Ltd (+972) 4 8202025 info@zucker.co.il b

Amraz Ltd

(+972) 39632828

amraz@amraz.co.il

WWW.amraz.co.il

Arda Plast Ltd

(+972) 9 8929900

ardaltd@netvision.net.il

www.arda.co.il.manch.info

Arzi - Na Food Packaging Manufacture
Co. Ltd

(+972) 36772131

arzi_na@bezegqint.co.il

Baraqg Z.B. (1986) Plastic & Marketing Ltd

(+972) 9 7414904

barag-zb@inter.net.il

Beta-Tec Trading (1998) Ltd +972 9 7485577 betatec@inter.net.il
Cancun Products Ltd (+972) 3 9525532 info@cancun.co.il www.cancun.co.il
Dart Plast Import & Export Ltd +972 9 8947112 www.dartplast.co.il

Depotchem (1989) Ltd

+972 4 847 1111

main@chemovil.co.il

http://chemovil.co.il/

Dr.Pack Ltd

(+972) 9 8666699

info@dcpack.co.il

www.dcpack.co.il

Dror Rubber & Plastic Product Manu. &
Mark. Co. Ltd, B

03-6884132

dror2001 @bezegqint.net

http://www.bdror.co.il

E.G.M. Investments Ltd

+972 3 9219121

egm@egm.co.il

www.egm.co.il

Easy For You Ltd

(+972) 39031955

info@easy4u.co.il

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X internet Sitesi
El Zan For Import & Marketing Of Packages Ltd |(+972) 3 5333628 |info@elzan.co.il
Eshed Rubber Bands Packaging Ltd +972 3 6816503 eshed-rb@inter.net.il www.eshed-rb.co.il

Eshnav Marketing For Unions (1995) Ltd

(+972) 3 6838355

eshnavet@bezegint.net

G.T.C. General Trading Co. Ltd

(+972) 8 6771970

ctc@017.net.il

www.gtcl.co.il

Galflex Ltd

+972 3 6884474

Gumspeed Ltd

+972 9 9588393

gumspeed@bezegint.net

www.gumspeed.co.il

H.G.l.I. Marketing & Supply Co. For Building Ltd

+972 3 9394666

contact@hgii.co.il

Hamama Agriculture & Marketing Ltd

(+972) 3 6953535

hamamaag@netvision.net.il

www.hamama.biz

Hasson P.A. Commerce (1997) Ltd

+972 4 6522007

judi@hasson.co.il

www.hasson.co.il

Hovev - Agricultural Ltd

(+972) 8 9251117

info@hovev.com

I. Tadnir Ltd

(+972) 8 9435327

info@tadnir.com

www.tadnir.co.il

Israel Mendelson Technical & Engin. Supply-

Kaman (2005) Ltd +972 4 8464999 info@i-mendelson.com www.mlsbar.com
Israpack Ltd (+972) 4 8581885 |info@israpack.co.il

Jacob Import Export Agencies Ltd (+972) 3 9518685 WWW.jacobsagencies.com
Kinetic Systems Israel Ltd +972 9 8650470 tomerh@ksi.co.il

Klir Chemicals Manufacturing & Marketing Ltd

+972 8 6404040

klir@klir.co.il

L.B.A. (Lba) Advanced Technologies Ltd

+972 8 6603022

info@Ibatech.com

www.lbatech.com
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X internet Sitesi
Lamed Investment & Trade Co. Ltd +972 3 5463536
Log Plastics Products Company (1993) Ltd (+972) 4 6756338 |eyal@log.co.il www.logpac.com
Mehadrin Tnuport Export Limited Partnership
(MTEX) (+972) 39371300 |pardesan@mtex.co.il www.mtex.co.il

Meihaley Zahav Ltd

mzahav@zahav.net.il

Miki Oz Asakim Ltd

+972 8 8539911

dror@ozasakim.com

www.ozasakim.com

Mor Hasharon Fruit Ltd

(+972) 9 7776600

mor@mor-international.co.il

Neiditch & Gellert Ltd

+972 3 5560472

sales@neiditch.co.il

www.neiditch.co.il

Netafim Ltd (+)972 8 6474747  |postmaster@netafim.com www.netafim.com
Noffim Pipe Fittings Ltd +972 4 6332277 noffim@netvision.net.il
P.C. Hetz Ltd +972 3 5582324 ys@pchetz.com www.pchetz.com

Pachmas Industries - Agricultural Cooperative
Society Ltd

972-4-6250204

shimritc@pachmas.co.il

http://www.pachmas.co.il

Packaging Systems Engineering Ltd

(+972) 8 9322912

yossi-d@deutsch.co.il

www.deutsch-ltd.co.il

Packo (I.L) Ltd (+972) 4 6222120 |packo@packo.co.il www.packo.co.il

Perot Hagolan Agri. Coop. Soc. For Joint

Enterprises Ltd (+972) 4 6961988  |nakash@pribaresheet.co.il

Pinhas Hisherik Ltd 09-7493939 http://www.hisherik.co.il/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X internet Sitesi
Polycad Industries (1989) Ltd (+972) 99523701 |polycad@polycad.co.il www.polycad.co.il
Polyurethane Ltd (+972) 4 8410186  |polyurtn@inter.net.il
S. & S. Pachter - Equipment Import & Marketing
Ltd +972 4 8215580 main@pachter.co.il www.pachter.co.il
S. Ketter Printing Ltd (+972) 9 7498810 |s ketter@netvision.net.il www.sketter.com
S.A.C.F. Engineering (1979) Ltd +972 4 8811900 sacf@sacf.co.il www.sacf.co.il
S.Al. North Ltd +972 4 8727280 uriw@salnorth.co.il www.saltech.co.il
S.S. Tzaneret Darom Trading Company Ltd +972 8 6751275
Sanplast Ltd (+972) 39601033 |amitadi@netvision.net.il
Schieffer - Magam Industries Ltd (+)972 4 6279411 |info@schieffer-magam.co.il www.schieffer-group.com
Sirab Ltd (+972) 8 9229669  |sirab@sirab.co.il L
Sivan Manufacture & Marketing Of Fruit &
Vegetables Ltd (+972) 4 6769114  |vorpil@012.net.il

Stakplast Ltd

(+972) 39732204

omer@stakplast.com

www.stakplast.com

Tafnit E.D.B. Trading & Investments (1992) Ltd

(+972) 3 9080600

tafnit@gmail.com

Tzipa Carmon Exports Ltd +972 3 5360777 tzipa@tcx.co.il

Weingarten Hamavrish Ltd +972 3 9220392 hamavrish@barak.co.il

Wissotzky Tea (Israel) Ltd (+972) 35651515 |shalom@wtea.com www.wtea.co.il
Wolfman Industries Ltd. (+)972 4 8416767  |info@wolfman-ind.co.il www.wolfman-ind.co.il
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X4 internet Sitesi
Pinhas Hisherik Ltd +97 29 7493939 sales@hisherik.co.il www.hisherik.co.il
Scope Metals Group Ltd +97 28 8631000 marketing@scope.co.il Www.scope-metal.com
Huberman & Sons Ltd +97 24 8424444 - www.huberman.co.il

Meitav Plastic & Packaging Prosucts Ltd

+97 23 6397775

meitavit@gmail.com

www.meitavit.com

Multipack - P.V.Ran Ltd

+97 23 5595020

info@multipack.co.il

www.multipack.co.il

Peamit Cardboard & Packaging Ltd

+97 22 9927755

meitavit@gmail.com

www.meitavit.com

Brass Household Brands Ltd

+97 23 9032023

info@dcpack.co.il

www.brassbrands.co.il

Danshar Ltd +97 23 9020333 - www.danshar.com
Hanamal Packaging & Marketing (1984) Ltd +97 28 9210301 - www.hanamal.co.il
Intersun (1996) Ltd +97 23 9310202 merav@intersun.co.il www.intersun.co.il
Plassim Infrastructures Ltd +97 24 6598511 liat@plassim.co.il www.plassim.co.il

Adi-Rom Heating & Ventilation Engineering (1986) Ltd

+97 28 6719780

Adi-rom@zahav.net.il

www.adirom.co.il

Y.0. Wolfman Ltd

+972 3 6877292

Yazbak Import & Marketing Of Houseware & Gifts In
Wholesale

(+972) 4 6455556

vazbak@yazbak.com

Z.B.l. Glickman Haifa Ltd

+972 4 8521202

glickman@netvision.net.il

Zucker & Minkin Ltd

+972 8 9257575

sales@zm-4u.com

www.zm-4u.com

Potansiyel Alici

Bilgilerinin www.kto.org.tr
Ulasildigi www.plastix.co.il
Kaynaklar

www.companylist.org

www.trademap.org
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Sektor Dernekleri

Dernegi

Dernek ismi 2 h¥ internet Sitesi Adres
SHENKAR COLLEGE, Mitchel
israil Plastik ve Kauguk . . . . Building,
Merkezi +97 23 6130111 amosophir@shenkar.ac.il www.isplrc.co.il 12 Anna Frank St. - Ramat Gan
5252679 - Israel
Kibbutz Sanayicileri +97 03 6955413 Kia@kia.co.il Kia.co.il 29 Hamered st, P.O.B 50441

Tel-Aviv 61500

Kaynak: http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp, US Commercial Service, Plastics Materials And Machinery Export Guide, Mart 2015

Sayfa 81

Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



mailto:amosophir@shenkar.ac.il
mailto:kia@kia.co.il
http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp
http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp
http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp
http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp
http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp

4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Ticaret Organizasyonlari

israil ihracat ve
Uluslararasi Igbirligi
Enstitlist

+97 23 5142830

michael@export.gov.il

www.export.gov.il

29 Hamered St., Tel-
Aviv, 68125, Israel

Tel Aviv ve Ticaret
Merkezi Israil Odasi

+97 23 563 1020

chamber@chamber.org.il

www.chamber.org.il

84 Hahashmonaim
St.
Tel Aviv 67132, Israel

Israil Ureticileri Dernegi

+97 02 625 2449

reuta@industry.org.il

www.industry.org.il

Kaynak: http://www.science.co.il/Technology-Associations.asp, US Commercial Service, Plastics Materials And Machinery Export Guide, Mart 2015
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Ortadogu'nun degisken siyasi yapisi ve ulkenin bu bolgedeki 6neminden dolayi Israil halki
gelismeleri takip etmek i¢cin medyaya buyuk 6nem vermektedir. Bu nedenle televizyon ve
gazeteler Israil'de etkili birer reklam ve promosyon araci olarak kullanilabilmektedir. Bu yolla
pazara giris yapacak firmalar trtnlerini tliketiciye daha etkin bir sekilde ulastirma firsati
bulabilmektedir.

Serbest piyasa ekonomisinin ve imzalanan ticaret anlasmalarinin sonucu olarak dustk
gimriik vergisi ile ya da giimriiksiiz olarak israil tarafindan ithal edilen iiriinler hem halkin
tuketim tercihlerinde etkili olmakta, hem de diger ulkelerden ithal edilen ayni tur Urunlere
nazaran daha dusuk fiyatla piyasaya girmektedir. Bu sayede, diger pazarlardan gelen firmalar
yerel firmalar ile fiyat konusunda rekabet avantajini yakalayabilmektedir.

israil'in piyasa yapisini sekillendiren énemli unsurlardan biri Tiirkiye'den israil'e gé¢ eden
nafustur. Bu kisilerin tiketim aligkanliklarinda Turk etkisi gozlenmektedir. Bu durum pazara
giris yapan urunlerin tuketici ile bulusmasini kolaylagtirmasi beklenmektedir.

> < Israil'"de markalarin ve driin isimlerinin 6mri kisalmaya baslamistir. Uriine baglilik ve sadakat
bu pazarda énemini yitirmistir. israil tiiketicileri diinyadaki gelismeleri yakindan takip
n etmektedir ve guncel olma egilimindedir.

israil’'in mevcut durumda iginde bulundugu siyasi karigikligin bir sre daha devam edecegi
ongorulmektedir . Ayni zamanda Israil ile ABD’nin, Iran’in nukleer stratejisi konusunda da fikir
ayriliklari yasamasina devam edecegi dusunulmektedlr Ote yandan Israil’in iginde bulundugu
durumun yatinmci igin ihracat firsatlari yaratabilecegi dustunulmektedir. Savas etkisiyle
yeniden yapilanmaya ihtiya¢ duyan bir Glke oldugundan pazardaki tuketim ihtiyaci g6z ardi
edilmemelidir.

Ic karisikliklar sebebiyle reel GSYH biyimesi 2014 yilinda yavaslamistir, ancak 2015-2019
yillari arasinda global ekonomideki tahmini buyime ve dogal gaz uretiminde yaganmasi
beklenen artis sebebiyle 2018-19 yillarinda olmasi tahmin edilen satiglardan yola ¢ikilarak
GSYH’nin her yil %4,3’lUk bir blyime yasamasi beklenmektedir. Boylelikle Gretim ve tuketim
de 6nemli gelismeler olacagdi dustunulmektedir.

http://country.eiu.com/israel, http://www.oecd.org/economy/israel-economic-forecast-summary.htm,
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil

Dusuk petrol fiyatlari, faiz oranlarinda yapilacak kesintiler ve asgari tcretin tekrar
belirlenmesiyle global ekonomideki yillik gelismeler ihracati desteklerken i¢ talebin de
karsilamasi gerektigi dustunulmektedir. Bu durumda ulkenin hem ihracata hem de ithalata
yonelmesi gerekecektir.

Israil endustrisi genellikle satis sonrasinda servis saglayabilen acenteler ile caligmay tercih
etmektedir. Bu durum dis pazarlardan Israil pazarina giris yapmak isteyen firma igin
dezavantaj olusturabilmektedir. Satis sonrasi saglanan servis, yerel olmayan firmaya ek
maliyet yaratarak Israil pazarinda rekabetgi fiyat politikasini sirdirememesine yol
acabilmektedir.

Bir Girliniin bozulmasi ve tamir edilmesi arasinda gegen sure, Griiniin alimi konusunda Israilli
tuketici ve sirketlerin kararini Gnemli dl¢tde etkilemektedir. Bu hizmet beklentisi pazardaki
firmalar igin ek bir maliyet yaratabilmektedir.

iki Ulke arasindaki ticari iliskilerde, malin kalitesinin begeniimemesi nedeniyle malin iadesi
veya fiyatta indirime gidilmesi gibi hususlar yer almaktadir. Turk firmalarinin Israilli firmalar ile
calisirken, tum hususlarin detayl bir sekilde yer aldigi yazil bir s6zlesme yapmalarinda
fayda gorulmektedir. Bu durum firmalar agisindan rekabeti zorlagtiran ve maliyet arttiran bir
unsur olabilmektedir.

israilli firmalar plastik sektériindeki gelismisliklerini dizayn konusunda da géstermekten
cekinmemektedir. Birgok yenilikgi tasarim ile egilimleri belirleyen bir konumunda ilerleme
gOstermektedir.

Plastik israil ambalaj sanayindeki en gelismis sektdr olarak gorilmektedir ve ‘basim éncesi’,
‘akilli ambalaj’ (hava kabarmasini dnleyen) gibi hususlarda hem 6ncelige hem de teknolojik
alt yapiya sahip ayni zamanda ‘know-how’ becerisi ylksek bir pazardir.

The Israel Export & International Cooperation Institute, http://country.eiu.com/israel, http://www.oecd.org/economy/israel-economic-forecast-summary.htm
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.2. israil
Pazara Giris — Israil
ls Yapa!) LS » Orta Risk Seviyesi » Ylksek
Kolayhigi
Rekabet Seviyesi » YUksek Tesvik Mevcudiyeti » Var
Pazara Giris
Bariyerleri » Gumruk vergisi: %0
Satis Kanallan & » Direkt
Dagitim Kanallar » Acenteler
Hedef Sektérler » Ambalaj, Ingaat, Ev geregleri,
Tarim
Misteri Profilleri » Fiyat cesitliligine sahip Odeme Sekilleri » Acik Hesap
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4.2. Israil

israilli ithalatgilar, Tiirkiye'den yapacaklari alimlarda dogrudan imalatciyla
temasa gegcmeyi tercih etmektedir. i§rail'in piyasa yapisini sekillendiren I
onemli unsurlardan biri Turkiye'den Israil'e go¢ eden nifustur.

Bu kisilerin tiketim aliskanliklarinda Turk etkisi gézlenmektedir. Gegmis
dbénemleri karakterize eden “Urtine baglilik ve sadakat” konusunun mevcut
durumda pazarda énemini yitirdigi gorilmektedir.

israil Pazari — One Cikan Noktalar |

. Tahsilatin zor olmasi ve mal bedelinin tahsil edilememesi gibi durumlarla
karsilagsiimaktadir. Bu nedenle Israil’e ihracat yapacak firmalarin yazili
anlagma yapmalari ve gayri kabili ricu akreditif ile caligmalar tavsiye
edilmektedir. Ticaret hacmindeki artiga paralel olarak Turk ve Israilli
bankalarin her iki Glkede karsilikl sube agmalarinin tesvik edilmesi maliyeti
dusuricu bir etki yaratacaktir. Satis sonrasinda servis saglayabilen

. acenteler ile calismayi tercih etmektedir.

Gelir seviyesinin ylksek olmasi, fiyatin tliketim tercihlerini belirlemede ikinci

siraya diismesine yol agmaktadir. izlenilen serbest piyasa ekonomisinin ve

imzalanan ticaret anlagsmalarinin sonucu olarak distk gumrik vergisi

ile ya da giimriiksiiz olarak Israil'e ithal edilen iriinler hem halkin tiiketim

tercihlerinde etkili olmakta, hem de diger Ulkelerden ithal edilen ayni tir
. Urtinlere nazaran daha diusuk fiyatla piyasaya girmektedir.

Turk firmalarinin israilli firmalar ile galisirken, tim hususlarin detayl bir
sekilde yer aldigi yazili bir sézlesme yapmalarinda fayda gorilmektedir.
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4.3. Irak

Genel Bilgiler
Niifus (2014, milyon) 33,2
Para Birimi
Resmi Dil
GSYiH (milyar $) (2014) 140,4
Kisi Bagina Diigsen GSYiH ($) (2014) 4.236
GSYIiH Biiyiime Orani (2014, %)) 6
Ulke Refah Seviyesi (2011) 2/5

Altyapi ve iletisim(1)
internete Erigimi Olan Niifus Orani (%)

Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani (%)

Genel Altyap! Kalitesi

Finansal Gostergeler(2)

Yatinnmci Koruma Endeksi

Maksimum Kurumlar Vergisi Orani
Bankacilik Sisteminin Saglamligi

Dogrudan Yabanci Sermaye Girigi (milyon $)

Dogrudan Yabanci Sermaye Cikisi (milyon $)

(1) (2) (3) (4) : ligili gbstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Irak dinari (1QD)

Arapgca, Kurtge

83,04

4,3

35

2.549

549

Vize Uygulamalari

» Umuma Mahsus Pasaport hamilleri vizeye tabidir. Umuma Mahsus Pasaport hamillerinin belirli
kosullar altinda sinirda vize almalari mimkdunddur. Diplomatik, Hizmet ve Hususi Pasaport hamilleri

vizeye tabidir.

Risk Skorlari(3)
Genel Risk Skoru 7,3
Kriminal Risk 7,3 Giivenlik Riski
Yonetisim Riski 7,8 Politik Risk
Siyasal istikrar Riski 71 Diizenleyici Kaynakli Riskler

Oxford Economics Risk Endeksi Skoru 95,5 Ticari Kredi Riski

Yasal Diizenleme Skoru(4)

Demokrasi Skoru 4 is Yapma Kolayhgi Diinya Siralamasi

Diizenlemelerin Kalitesi 9,57 Hukukun Egemenligi Skoru

2019 Yilhh Makroekonomik Tahminler

GSYiH Tahmini (milyar $) 206,3  GSYiH Biiyiime Orani Tahmini (%)

Kisi Bagina Diigen GSYiH ($) Tahmini 5.382  Enflasyon Tahmini (%)

Genel Degerlendirme

7,1

7,1

151
2,84

3,8

» 2014- 2019 yillan arasi gayri safi yurtigi hasilasinda %46’k bir bliyiime orani beklenmektedir.

Bdylelikle Irak’in yagam standardinin artacadi dusunulmektedir.

»  Ulkenin 33 milyonluk niifusunun yalnizca 2 milyonu internete erigim imkani bulabilmektedir. Bu
durumun, internet Gzerinden yapilacak duyuru ve tanitim faaliyetlerinde kitlelere ulasim agisindan

engel teskil edecegi dusunulmektedir.
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4.3. Irak
Ticareti Verileri 392321 392410 391721 392310 392330
ithalat (2013) (milyon $) 14,12 26,50 60,97 21,11 64,12
Ticaret Dengesi (2013) 14,12 26,49 60,93 20,91 63,96
(milyon $)
ithalat biiyiime orani 0 o 0 o o
(2009-2013) %15,9 %115,8 %252,7 %0,79 %51,2
Tﬁ!'kiye’den ithalat (2013) 7.86 10,57 38,02 7.23 57,17
(milyon $)
Tirkiye’den ithalat biiyiime o o o 0
orani (2009-2013) %251,3 %107,7 %656,4 %155,3 %73,5
Tirkiye ile Ticaret Dengesi
(2013) (milyon $) -7,86 -10,57 -38,89 -7,18 -57,03

Tarkiye % 52 Cin % 50.6 Turkiye % 62.6 Urdiin % 38.3 Tarkiye % 61.1

En ¢ok ithalat yapilan
tilkeler

Kuveyt % 28.5
Urdin % 10.4
Libnan % 4

Turkiye % 24.4
Urdiin % 15.5
Ldbnan % 3.6

Belgika % 16.6
Almanya % 5.4
Kuveyt % 4.6

Turkiye % 34.7
Cin % 14.7
Libnan % 8.7

Urdiin % 19
Norveg % 17
Cin % 2.1

» Plastik kutular, kasalar vb. egyalarin ithalatinda 2009- 2013 yillari arasinda %0,79’luk bir kiiclilme gbze garpmaktadir. Yine de
bu durum Turkiye’nin ihracatinda %155’lik bir blylime yasanmasina engel olamamistir. Ote yandan GrGndn Irak’taki talebinin
takip edilmesi yerinde olacaktir.

1
|
|
|
» Irak’ta damacanalar, siseler, mataralar ve egyalar, 64 bin dolar ile en ¢ok ithalati yapilan Griin olarak dikkat gekmektedir. Ayni !
zamanda bu Uriin Tirkiye’den ithalati da en ¢ok yapilan Griin olma 6zelligi tagimaktadir. Turkiye'yi %19 ile Urdiin ve %17 ile !
Norveg takip etmektedir. 2009- 2013 yillarindaki %73,5’lik bliylime orant ile bir stire daha bliylime yasayacagi ve Turk firmalar !
acisindan énemli bir pazar oldugu distnulmektedir. :

|

|

|

|

|

» Sert tupler, borular ve etilen hortumlar 60 bin dolar ile Irak’in ithalatinda ikinci sirada yer almaktadir. 2009- 2013 yillari arasinda
%252’lik ithalat blytime orani ile Turkiye ve Belgika’dan dnemli oranlarda ithalat yapilmistir. 2009- 2013 yillar1 arasinda
Turkiye’nin Irak’ a ihracatinin %656’lik bir blylime yagamasi Turkiye'deki yatirimcinin yoninu belirlemesi igin 6nemli bir
gosterge oldugu dusundlmektedir. Ozellikle Irak’in icinde bulundugu siyasi ortama ragmen pazar hacimlerinin biylime
kaydetmis olmasi, siyasi ortamin stabilizasyonundan sonra pazarin daha da ¢ekici olacagini géstermektedir.
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4.3. Irak
Irak’in Plastik Sektoriinde En Gok ithalat Yaptig: Ulkeler
Q
Q9
00
w 9
392321
B 392410
B 391721
B 392310
B 392330

» Irak’in icinde bulundugu siyasi ortam sebebiyle Ulke ¢apinda ticaretin zorlu bir slregten gegiyor olmasi diger tlkeler ile
isbirligini buyuk olgtde etkilemektedir. Yine de Irak’in en ¢ok ithalat yaptigi tlkeler incelendiginde durum gesitlilik
gOsterebilmektedir.

1
1
1
1
1
|
» Ornegin; mutfak gerecleri ve sofra takimi Irak ithalatinda yer alan Urdiin llkesinin giivenli ve istikrarli bir blge olmasi i
ve ayni zamanda komsu Ulkelerde yasanan siyasi gelismeler sirasinda stabil durumda kalmasi sebebiyle ithalat ve !
lojistik agisindan onem arz etmektedir. :

|

1

1

1

1

» Irak’in Plastik ¢anta ve torba ithalatinda bulundugu Kuveyt tlkesinde ise petrol fiyatlarina bagimlilik ve strekli
degiskenlik gdsteren ekonomi guvenilir bir ticaret ortami sunmamaktadir. Ayrica Irak’la yasanan sinir problemleri stabil
bir grafik cizmemektedir.

https://www.kobilersizinicin.com/pdf/ulke_bulten/2011/Kuveyt_ulke Bulteni_Kasim_2011.pdf
http://www.enfal.de/kuveyt.htm
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

GTIP Numaralarina Gére Giimriik Vergileri

Dis Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1)

Uriin ismi GTiP Vergi Orani

Etilen polimerlerden ganta ve torba 392321 %15
Plastikten mutfak gerecleri ve sofra

takimi 392410 %15
Sert tlpler, borular ve etilen hortumlar 391721 %15
Plastik kutular, kasalar vb. esyalar 392310 %15
Damacanalar, siseler, mataralar ve diger

esyalar 392330 %15

Giimriik iglemleri (2)

Giimriik Prosediirlerinin Zorlugu

Konteyner Basina ihracat Maliyeti ($) | 3,550.0 | Konteyner Bagina ithalat Maliyeti ($) 3,650.0
ihracat Siiresi (Giin) 80.0 |ithalat Siiresi (Giin) 82.0

. - B Limanlardaki Konteyner Trafigi )
Liman Altyapisi Kalitesi (yillik, TEU)
Demiryolu Altyapi Kalitesi - Hava Tagimaciligi Altyapisi Kalitesi -
Genel Lojistik Performans Endeksi 230 Genel Lojistik Performans Endeksi 141

Skoru

Diinya Siralamasi

Genel Dis Ticaret Degerlendirmesi

TEU : 20 feet'lik koyteyneri ifade etmektedir ve 34 metrekiiplik bir hacme sahiptir

(1) (2) : ligili géstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Not : 6'h/GTIP kodlarina gére vergi oranlari gdsteriimektedir, detayli ve giincel veriye trademap.org adresinden ulasilabilmektedir.
(1) : Veriler ilgili Glkenin Tlrkiye'ye yapmakta oldugu toplam ihracat ve Tirkiye’den yapmakta oldugu toplam ithalat hakkindaki bilgilerini géstermektedir.

»lIrak’ta uygulanan vergi oraninin plastik sektoru icin %15 oldugu goérilmektedir. Bu oranin Avrupa Ulkelerine gére daha
yuksek oldugu goze carpmaktadir.

>Bolgede ticaret yapmak isteyen is adamlari icin konteyner basina ihracat maliyeti 3.555$ olarak belirlenmistir.
Konteyner basina ithalat maliyeti ise ihracattan ¢ok fazla farki olmamakla birlikte 3.650%’a karsilik gelmektedir.

> Ulkedeki genel lojistik performansi 2.30¢luk skoru ile lojistik dostu olmadig gortilmektedir. Bu durum genel lojistik
performans endeksi diinya siralamasinda da 160 Ulke arasindan 141. sirada olmasi ile de géze ¢carpmaktadir.

»Irak ithalat ve ihracatta 82 ve 80 gunluk teslimat sureleri ile de ticaret yapanlar agisindan temkinli ve planh
davraniimasina igaret etmektedir.
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4.3. Irak
[ = = = = = = = = = = = e e e e e e e == == === ===
|> asra |
 » Khor Zubeyr I
Limanlar |> Mina Al Bekir I
I>UmmKasr I
| |

Arap Ligi (AL)
Arap Ulkeleri Serbest Ticaret Anlasmasi
Bélgesel Ticaret Uluslararasi Armonize Mal Tanimlamasi Sézlesmesi ve Kodlama Sistemi ( HS S6zlegmesi)
Petrol Ihrag Eden Ulkeler ( OPEC) organizasyonu / OAPEC ( OAPEC )
Anlagmalari Diinya Giimriik Orgiitii ( DGO )
Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) - gozlemci statiisii

r— 1
| » Manifest
» Ticari Fatura I
i ici I > Navlun belgeleri |
lhracat Igin | Paket Listo

. aket Listesi |
Gerekli Belgeler I » Orjinallik belgesi, Teslimat Siparis, Sigorta Belgesi I
I » Ticari Kayit ve guimriikleme lisans I

I » Uluslararasi nitelikteki yurtici ihtisas fuarlarinin desteklenmesi,
» Cevre maliyetlerinin desteklenmesi hakkinda teblig,
| > AR-GE yardimina iligkin teblig, istihdam yardimi hakkinda teblig ,
Te§vikler I r Yurtdisinda gergeklestirilen fuar katilimlarinin desteklenmesine iligkin teblig,
r
I >
I r

TQ destegi, Pazar arastirmasi ve pazarlama destegi, Uluslararasi rekabetciligin gelistirilmesi,

|
|
Yurtdisi birim, marka ve tanitim faaliyetlerinin desteklenmesi hakkinda teblig, |
|
Tasarim destegi, I
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4.3. Irak
Rakip Firmalar
Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yil
Mezzan Holding Co. Irak Kuveyt http://www.mezzan.com/ Ev esyasi, Ambalaj, Medikal 1999
Isin Grup yapi ins. plast. ve http://www.isingroup.co 2004
kim. sa. tic.a.s. Irak Turkiye m.tr/tr/grupsirketleri.html Plastik
http://www.hellotrade.co
Almuhana Plastic Company m/almuhana-plastic- Plastik esyalar 1980
Irak Irak )
company/profile.html
3HP Food Packaging iRl SREEIED Plastik kutu, ambalaj
Irak Irak m/ =
http://www.barakatpark.c
Barakat Park om/manufactureplastic.h Plastik mutfak esyasi 2010
Basra Irak tml
Dahok - Bardarash , Rovia http://www.rovia- Plastik siseler
Rovian Alani Irak ind.com/ s 2011
http://www.cci.com.tr/en/
CC For Beverage Industry . )
Limited (CCBIL) Erbil Irak our-company/our- Plastik kap )

geographyl/iraq/

Sayfa 92

Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu




4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.3. Irak

Irak Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» lIrak petrol Uretiminde dlinyada 2. sirada yer aldigi i¢in
hammadde uretiminde buyuk bir avantaja sahiptir. Rakip KTO Uyesi

» Gida ve tuketimdeki artis plastik ambalaj kullanimini Firmalar Firmalar
artirmaktadir.

» lIrak’ta bulunan 4 serbest bdlgeden biri olan Nineveh/Falafel
yol ve demiryolu bakimindan Turkiye’ye yakin bulunmaktadir.
Bu durum ihracatta rakiplere goére daha avantajli olunmasini ?
saglayabilmektedir.

» lIrak’ta deneyimsiz bir yatirimci profili bulunmaktadir. ithalattaki
dusuk vergi oranlarinin da yabanci yatinmci gekmesi
sebebiyle yerel firmalar GUzerinde bir hakimiyet
kurulabilmektedir.

» Irak’taki elektrik kaynaginin az olmasi ve is yapmanin maliyetli
olmasindan dolayi Irak’in ticareti ithalata bagli olarak
ilerlemektedir ¢linkl Uretim igin yeterli altyapi saglanmamistir.

» Otomotiv, ticari, endstriyel ve tlketici uygulamalari, Elektrik —
elektronik uygulamalari sektérlerinde yer alan firmalar
potansiyel musterilerdir.

» lIrak’ta kaliteli tGrGn algisi ¢ok dusuktir ve misteriyi yerel ob;
firmalarin Urettigi Griinden daha kaliteli bir Grin ile bulusturmak lyq
avantaj saglayabilmektedir.

Miisteri Profilleri

Kaynak: http://www.english.globalarabnetwork.com/200906231359/Energy/irag-petrochemicals-a-plastics-sector.html), May 1, 2006 Iraq Competitiveness Analysis Final
Report, Nathan Aassociates London: An Investment Strategy for Iraq 2011
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4.3. Irak

»Irak ile ticarette 6demeler gek, nakit ya da EFT araciligi ile yapilabilmektedir. Cekler ile ilgili goz dnlnde
bulundurulmasi gereken unsurlar asagida yer almaktadir:

» ingiltere ya da ABD’de verilmis ¢ekin kabul edilmesi zordur, bunu yerine Irak bankasinda cari hesap agilmasi
onerilmektedir. Yerel firmalar genel olarak dinar ile 6deme yapilmasinin en guvenilir yol oldugunu
distunmektedirler.

» Irak’tan Turkiye’ye yapilacak transferlerde, USD alimlarinda yuksek kur Gzerinden hesap yapiimaktadir.

Ulkedeki Baslica Bankalar

Banka ismi = Swift Kodu Web Sitesi KuYr:JI:u§ Sube Sayisi

Rafidain Bank  +964 1885 7183 RAFBIQBA http://www.rafidain- 1941 165
bank.gov.ig/

Rasheed Bank  +964 8188921 RDBAIQBB  nttp://rasheedbank.gov.iq 1988 151
/e-index.htm

http://www.privatebankin
Industrial Bank g.com/c;gc:iti?ar)é/_mlddle- ) )
of Iraq +064 1 8172182 IBIQIQB1XXX N

industrial-bank-of-iraq

Making Payments in Iraq — March 2005 Update
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak
s . e - Kurul
Banka Ismi = Swift Kodu Web Sitesi qu|Jl|U§ Sube Sayisi
Real Estate Bank - REEBIQB1 http://reb-iraq.com/ 1949 2+
Central Bank of +964 1 816 5170/ 71-72-73-74 CBIRIQBA http://www.cbi.ig/ 1947 1
Iraq
Trade Bank of raq  +964 1 5433561/2/3 TRIQIQBA h“p:”";’.ww'”adeba”ko 2003 12
iraq.com/
Baghdad Bank +964 717 5007 BABIQBA  NttP/www.bankofbag 1992 40
hdad.com/
COMMEREEN BN amn q wramses AUBBIQBA - 10
of Iraq
Iraqi Middle East +064 1 718-8943 IMEBIQBA http://www.imeib.com/ 1993 18
Investment Bank
Investment Bank of Piilgiisess 1o
+964 7199042 IVBIIQBA bankiraq.com/investb/ 1993 20

Iraq index.php?lang=en
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Banka ismi

Dar es Salaam
Investment Bank

Babylon Bank

National Bank of Iraq

Economy Bank

Sumer Commercial
Bank

Gulf Commercial
Bank

+964 1 7196488

+964 7182252
+964 7176089
+964 7182235
+964 71799209

+964 7807777444

+9645 439937/39

+964 1719 6472
+964 7 805 886 316

+964 7198534
+964 7186447

Swift Kodu

DSIVIQBA

BABKIQBA

NBIQIQBA

ECOOIQB1

SUCIIQBA

GUCEIQBA

Web Sitesi

http://www.desiraq.com/

http://www.bbkig.com/index.php

http://www.nbirg.com/

http://www.economybankiraq.com/

http://www.sumerbankiq.com/

http://www.gcb.ig/en/

Kurulus
Yih

1998

1999

1995

1997

1999

1999

Sube
Sayisi

14

12

10

23

10

24
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Banka ismi

Warka Bank for
Investment &
Finance

North Bank for
Finance &
Investment

Union Bank of Iraq

Ashur International
Bank for Investment

Mansour Bank for
Investment

Trans Iraq Bank

+964 7400148052
+964 7400143685

+964 7178434
+964 7178572
+964 7178433
+964 7178573

09714 3313339

+964 7175568
+964 7175518

Swift Kodu

WAIVIQBA

NRTTIQBA

UNRAIQBA

AIBIIQBA

MBIVIQBA

TIRAIQBA

Web Sitesi

http://www.warka-bank.com/

https://www.northbankiqg.com/

http://www.ubiraq.com/

http://www.ashurbank.com/

https://www.mansourbank.com/

http://iragtransbank.co/en/

Kurulus

Yih

2003

2002

2005

1997

2006

Sube Sayisi

18

17
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Banka ismi
Huda Bank

Erbil Bank

International
Development Bank
for Investment and
Finance

Credit Bank
Iraqgi Islamic Bank

for Investment &
Development

+964 66 223 5489

+964 17764784

+961 1 501 600

+964 1 5429008

Swift Kodu

BHDAIQBA

EBIFIQBA

IDBQIQBA

CBIQIQBA

IRIBIQBA

Web Sitesi

http://www.alhudaba
nk.com/eindex.htm

http://www.erbilbank.
com.ig/newsite/

http://www.idbiraq.co
m/

http://www.creditban
kofirag.com/home

http://www.isdb.org/i
ri/portal/anonymous?
guest_user=idb_en

Kurulus Yih

2007

2011

1998

1975

Sube Sayisi

10

13
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak
Banka ismi = Swift Kodu Web Sitesi Kurulus Yih Sube Sayisi
: +964 7809 163 728 http://www.eib-
Elaf Islamic Bank +064 7906 104 489 ELAFIQBA iq.com/ 2001 5
Kurdistan
International Bank +964 066 211 2000 / 1-2-3-4 KIBIIQBA https://www.klbld.c 2005 23
for Investment & om/english/home
Development
AL Bilad Islamic .
+964 7780322 http://www.bilad-
Bank for Investment +964 07600022901 AlIFIQBA bank com/en/ 2006 15
and Finance
Cihan Bank for http://www.cihanba
Islamic Investment +964 66 226 2816-18-19 CIHBIQBA P : 2008 11

and Finance nk.com/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

2200km arasi yol kat edilmektedir.

» Turkiye cikigll kamyonlar istanbul, izmir ve Ankara’dan gikarak Irak’ta Erbil, Bagdat ve Zakho’ya ulasim saglamaktadin
»Navlun fiyatlar bu glizergahta 2300$- 3900$ arasi degisiklik gostermektedir. Mesafe bazinda ise yaklagik 1039-

» Sinirda ortaya cikabilecek 4-5 gunluk bekleme surelerinden dolayi navlun fiyatlarinda artis gorulebilmektedir.

Lojistik Firma Bilgileri

Firma ismi = D<) Web Sitesi Adres
Kita Logistics + 964 750 48 600 34 erbil@kita.com.tr http://www.kita.co Ashte Street, Opp03|lte to Bank of Middle
m.tr/ East, Ainkawa

+964 7712554677

Al Masar- Al Iraqi +964 7704926113

operation@iragilogistic
.com,
almasar@iraqilogistic.
com

http://lwww.iragilog
istic.com/

Al-Masar Al-lragi Co, L.L.C P.O.Box: 85885
IRAQ - BASRAH - MANAWI PASHA ARIA

http://www.misnak

Ruzgarlibahce Mah. Acarlar is Merkezi, F

om/en.html

Misnak +90 216 4253133 P — o Blok, Kat:7
prol .com. : 34805, Kavacik / ISTANBUL
https://www.arame Al Elwiyha / Salman Faiq str. - Hay Al
Aramex +964 790 1913625 ; o onrnan Fad
DHL +964 7901909519 ; MRS e e il He FOB Diamondback Mosul Iraq

http://www.nakliyeilani.com/uluslararasi-nakliye-fiyatlari/97/1/Irak-nakliye-fiyatlari, http://www.iraqg-logistic.com/
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Konya ilinde Bulunan Irak’a Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

San.Tic.Ltd.Sti

nakliyat-mak-ve-
gida-san-tic-ltd-sti

Firma ismi = >4 Web Sitesi Adres
Basutay http://www.trnak.c
: : om/firma_detayi/2 Musalla Baglari Mah.Telgrafci Hamdi Bey
Nak.Mak Ve +90 530 461 85 70 basutaynakliyat@hotmail. - N o i i
Gida +90 530 461 85 70 com 8776-basutay- Cad.Diizyayla Sok.Gani Sit.No:2/F Selguklu

Konya

Sekercan Ulus.

http://www.nakliyer

Nak_Tic. Ltd +90 332 265 55 62 info@sekercantransport.c | ehberim.com/seke Yazir Mah. Sultan Cad. Irak Sok. No:15/A
St T +90 537 733 93 42 om rcan/hizmetler.htm Selguklu-KONYA
’ I

http://www.trnak.c

YILTRANS om/f|rmq_detay|/9 . - . .
+90 332 235 33 32 . 725-yiltrans- Fatih Mahallesi Oz Sahin Sokak No: 6/d
ULUSLARARA gunergur@hotmail.com :
: +90 533 738 02 54 uluslararasi- selguklu konya

SI NAKLIYAT . .

nakliyat-ticaret-ltd-

sti

Ozdeniz Lojistik

+90 532 404 57 04

haci@ozdenizlojistik.com

www.ozdenizlojisti
k.com

Konya - Ahirli

Beha
Tasimacilik
Ltd.Sti

+90 332 324 18 91

akaymed@hotmail.com

www.nakilyerehbe
rim.com/behatas

Yunus Emre Mah.Mahdum.Sok.No:4 Konya
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.3. Irak

Ulkedeki Satis & Dagitim Kanallari

392321- Etilen polimerlerden

; P » lIrak Ulkedeki dagitim kanali olarak karayolunu tercih etmektedir.
¢anta ve torba

Bunun yani sira demiryolu ulasimi da gelisim gostermektedir.
» Basra Limani tasimacilikta en ¢ok tercih edilen noktadir.

|
I
I
I
|
I
» lIrak’in i¢ karisikhklarindaki durum navlun fiyatlarina da yansiyarak :
tasimacilik maliyetli bir hale gelmistir. Ayrica Orta ve Guney I
I
I
I
|
I
I
I
|

392410 - Plastikten mutfak

geregleri ve sofra takimi kesimlere sevkiyat saglanamamaktadir.

» Habur/ ibrahim Halil kapisi tizerinden Tiirk firmalari tagimalarini
surdurmektedirler ve Granler sinir kapisinda Irak plakall
kamyonlara gecirilmektedir.

» Ayrica tagimacilikta Bagdat Havaalani, Basra Umm Qasr limani ve
Urdln Akabe limanlari da yine kullaniimaktadir.

» lIrak pazarindan satis kanali olarak agizdan agiza yayilma yontemi :
halen gecerliligini korumakla birlikte daha stabil bir ydnteme gecme
cabasi da gorulmektedir. I

» Toptan, perakende ve franchise yontemi ile satis hikimet
tarafindan serbest birakilmis olsa dahi Irakli bir ortakhga
yonlendirme hissedilmektedir.

etilen hortumlar

392310- Plastik kutular, kasalar
vb. esyalar

392330- Damacanalar, siseler,
mataralar ve diger esyalar

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
391721-Sert tiipler, borular ve I
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

http://lwww.ekonomi.gov.tr/portal/faces/oracle/webcenter/portalapp/Sayfas/content/htmlViewerUlkeler.jspx?contentld=UCM%23dDocName%3AEK-
160186&countryName=Irak&_afrLoop=798851829765810&_afrWindowMode=0&_afrWindowld=is3oqsjp8_22,
http://www.trade.gov/iraq/build/groups/public/@tg_igtf/documents/webcontent/tg_iqtf 003872.pdf, http://www.izto.org.tr/portals/0/pusuladergisi/2009/09-10/11.pdf
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak
Sektor Fuarlan

Lokasyon Fuar Adi Tarih internet Sitesi Bilgi
8. Uluslararasi Tarim 2015 yilinda 16 llkeden 250
. ) - ’ 16 - 19 Kasim . katihmci firma olacaktir. 2014

Erbil gida, gida isleme ve 201 www.iragagrofood.com I\ i -

aketleme sergisi 2 el sayis
P 18.500'dir.
Erbil Erbil International Fair 18 - 21 Ekim 2015 | www.tradeshow.tradekey.com -
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Potansiyel Alici Bilgileri *

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Al Baraka Co (for pipes & fittings)

00 964 790 285 55 09
00964 770502 11 32

barakabaghdad@yahoo.com

Al-Salam Factory for water Cans

00 964 790 144 61 37

abo_serwan2000@yahoo.com
abode_saadi@yahoo.com

Al Janabi Co (fiberglass tanks, plastic materials)

00 964 790 106 60 67
00 964 790 106 60 76

Al Munjid Office (pvc products) 00 964 790 185 26 55 abbasabbas960@yahoo.com
Hassan Tawfiq Shakir (pvc etc.) 00 964 790 192 09 05

00964 790 167 07 61
Iraq Co (fiberglass tanks) 00964 770 609 10 51 companyirag@yahoo.com
Jadawel Al Furat Ltd (pipes) 00964 790 110 76 53 furat water@yahoo.com

00 964 790 681 24 09
Saad Pipes & Sanitaryware 00 964 770079 79 40 saad973@yahoo.com

00 964 790 156 60 76
00964 771 2335378

Al Rayyan Co. 00964 781 135 81 49 alialsalhshop@yahoo.com
00964 770 926 83 37
00964 770048 41 11

Al Mustafa 00964 770421 55 36

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

<

internet Sitesi

National Chemical & Plastic
Industries

(+964) 773-0001
(+964) 79-0351-1918
(+964) 78-0914-2400

info@ncpi.industry.gov.iq

https://www.zawya.com/company/p

rofile/843270/National Chemical PI

astic Industries/

Munir Sukhtian Group Company

(+964)7901909226

www.sukhtian.com

Al Fayhaa

+96265620914

turkey@alfyhaa.com
info@alfyhaa.com

www.alfyhaa.com

Mezzan Holding Co.

+965 24846433

info@mezzan.com

WWW.mezzan.com

Bahrani Group

+964 7901 921166
+964 7901 912982

info@albahranigroup.com
salam@albahranigroup.com

www.albahranigroup.com

AGP Plastics

+46 0 76-22 55 193

info@apgplastics.com

www.apgplastics.com

Sonda Company

+964 0 770-152-2635
+964 07701523084

info@sondaco.com

www.sondaco.com

ATLAS Pvc

00 964 790 666 99 06
00964 770 242 24 48

atlas pvc@yahoo.com

Private Iragi Merchant

+964 770 6820722

www.businessportals.com/supplier/p

rivate-iragi-merchal.html

Potansiyel Alici

www.plasticl.com

Bilgilerinin

www.businessportals.com

Ulasildigi
Kaynaklar
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http://www.businessportals.com/

4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Sektor
Dernekleri

Ticaret

Organizasyonu

Sektor Dernekleri ve Ticaret Organizasyonlari

Dernek ismi

internet Sitesi

Adres

Irak Endustrileri
Federasyonu

+964 (0) 790191486

fed_ind_irag@yahoo.
com

http://www.fedindust.o
rg/English/CMS.php?
CMS_P=18

IFI Headquarters
Location: Iraq —
Baghdad — Al-
Jadriyah — Abu
Nu'as Street

Irak Ticaret Odalari SEEEI SR PO
+964 1 8888850 info@ficc.org.ig http://www.ficc.org.iq/ Box 3388 - Baghdad -
Federasyonu Iraq
IFTU
— L . N C/O Unison
Irak Genel Isgi +44 7961901327 abdullahmuhsin@iraq http://www.iragitradeu 1Mabledon Place
Federasyonu +44 7867552672 itradeunions.org nions.org/ London
WC1 H9AJ
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Irak, plastik uretiminde petrol zenginliginden dolayi 2. sirada gelmektedir ve dinya pazarinda
onemli bir satis pozisyonu ile plastik hammaddesi igin uygun bir pazardir. Bu bolgede ticaret
yapmayi planlayan firmalar hammaddelerini Irak’tan tedarik edip, nihai Grtin olarak Irak’a
ihrag edebilmektedir.

Cografik Konumu sebebiyle lojistik agidan elveriglidir.

Irak’ta yagsanan siyasi karisiklik bolgenin yeniden yapilandiriimaya duydugdu ihtiyaci
artirmaktadir. Bu durumun Irak’in ithalat talebinde artis saglamasi beklenmektedir. Pazarda
siyasi konjonktirden dolayi olusan bosluk, ihracat yapmayi planlayan firmalar igin yeni
pazara giris firsatlari olugturabilecektir.

Ulke ekonomisinde hareketlilik ve pozitif yonde bir artis yasanmasi éngoriilmektedir fakat bu
durumun baslarda istikrarsiz bir yapida ilerlemesi beklenmektedir.

1989’da Turkiye’den 10 milyon dolarin Gzerinde ihracat yapilan 10 sektor bulunurken, 2010
yilinda bu rakam 39’a ¢ikmistir. Turkiye, 800’Un Gzerinde farkh mal grubunu Irak’a satarak
Irak pazarinda birgok sektorde rekabetci hale gelmistir.

Ulkedeki ekonomik biiyiimenin hidrokarbonlar ve ihracat ile baslayacagi diisiiniilmektedir.
Fakat, siyasi karigikliklarin yasandigi Kuzey ve Bati Irak’taki bolgelerin ise giderek
yoksullasaca@i dusunulmektedir.

http://www.industry.gov.ig/index.php?name=Sayfas&op=Sayfa&pid=63, http://www.english.globalarabnetwork.com/200906231359/Energy/irag-petrochemicals-a-plastics-

sector.html), Tepav.org.ir, http://country.eiu.com/irag, Economic Outlook - Q3 2015
https://bmo.bmiresearch.com/article/view?article=1059782&advanced_search=1&keyword=Iraq%20outlook
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http://country.eiu.com/iraq
https://bmo.bmiresearch.com/article/view?article=1059782&advanced_search=1&keyword=Iraq outlook
https://bmo.bmiresearch.com/article/view?article=1059782&advanced_search=1&keyword=Iraq outlook

4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.3. Irak

Irak’in i¢ siyasi ortaminin stabil olmamasi, ekonomik aktivitelerine de yansimaktadir. Gimruk
islemlerinde aksamalar, teslimatta gecikmeler ya da tutulamayan sézler ortaya
cikabilmektedir. Dolayisiyla piyasada bir takim belirsizlikler yasanabilmektedir.

Ticaret icin ikili iligkiler ve s6zlU anlagmalar daha yaygindir. Irakli is adamlari ile glivene
dayal bir iligki tesis etmek zaman almaktadir. Ayrica Irak ile ilk defa ticaret yapmayi
planlayan bir firma icin irtibata gecilecek kisinin belirlenmesi de zaman alabilmektedir.

Yabanci Yatirimcilar ve isadamlari igin bir sigorta sistemi bulunmamaktadir.

Akreditiflerin agilmasindaki gecikmeler ve 6demelerdeki gecikmeler isadamlari igin zorlayici
kosullar olugturabilmektedir.

Halil ibrahim sinir kapisinda gayri resmi giimriik vergileri alinmakta, sevkiyatlar yavas
yapilmakta ve Cumalari tam kapasite ¢alisiilmamaktadir.

TSE sertifikalari Irak’ta gecgerli sayilmamaktadir. Bunun igin bagimsiz bir firmadan belge
istenmektedir. Bu durum gumruk iglemlerini uzatmaktadir.

Genel olarak guvenlik riski ve uluslararasi izolasyon ekonomik aktiviteleri de etkileyecektir.
Bununla ilgili olarak politik ve ekonomik kurum kurmak da oldukga zor olacaktir. Yatirimciyi
korumasi beklenen kurum ve kuruluslarin sikinti yagayabilecegi dugunulmektedir.

http://www.industry.gov.ig/index.php?name=Sayfas&op=Sayfa&pid=63, http://www.english.globalarabnetwork.com/200906231359/Energy/irag-petrochemicals-a-plastics-

sector.html), Tepav.org.tr, http://country.eiu.com/iraq, Economic Outlook - Q3 2015,
https://bmo.bmiresearch.com/article/view?article=1059782&advanced_search=1&keyword=Iraq%20outlook
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.3. Irak

Pazara Giris — Irak

19 Yapa!) LS » Orta Risk Seviyesi » Ylksek
Kolayhigi
Rekabet Seviyesi » YUksek Tesvik Mevcudiyeti » Var
Pazara Giris
Bariyerleri » Gumruk vergisi: %15
Satis Kanallan & » Ortaklik
Dagitim Kanallar » Karayolu
» Otomotiv
Hedef Sektorler > Ulasim
» Mobilya
» Ambalaj
Musteri Profilleri » Kalite algisi yoktur. Odeme Sekilleri » Cek, Nakit veya EFT
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.3. Irak

Irak lojistik yakinh@i ile ihracat yapmayi planlayan Turk firmalar Irak Pazari — One Gikan Noktalar
icin blyUk bir avantaj saglamaktadir.

Siyasi yapidaki karisikhdin altyapida dogurdugu sikintilardan yola
cikilarak Glkenin gelisime olan ihtiyaci dogru trlnle dogru yerde

‘ var olunmasi ile asilabilecegi distinulmektedir. Yeniden
yapilanmaya giden Irak’in ithalata yonelik artan ihtiyacinin Tark
firmalari tarafindan karsilanabilecegi distintilmektedir.

Erbil

Siiley ye

Kerkiik

Bdlgedeki Turk markasina olan asinaliktan 6tiri Tark firmalari

. pazarda avantajli bir konuma sahiptir. Ayrica daha dnceki ticari
iliskiler sebebiyle kurulan networkiin degerlendirilebilecegi
dusundlmektedir.

Bagdat

‘ Odemelerde, is taahhitlerinde, toplantilarda gecikmeler
yasanabilmektedir.

Plastik tuketiminin yillar itibariyle artmasi, Irak pazarindaki arzin
orta ve uzun vadede artarak devam edecegine isaret etmektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Genel Bilgiler

Niifus (2014, milyon) 64,2

Para Birimi Buytik Britanya Sterlini

Resmi Dil ingilizce

GSYIH (milyar $) (2014) 2.680

Kisi Bagina Diigsen GSYiH ($) (2014) 41.767

GSYiH Biiyiime Orani (2014, %) 1,7

Ulke Refah Seviyesi (2011) 5/5

Altyapi ve iletisim(1)

internete Erigimi Olan Niifus Orani (%) 89

Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani (%) 136

Genel Altyap! Kalitesi 5,35/7
Finansal Gostergeler(2)

Yatinnmci Koruma Endeksi 8/10

Maksimum Kurumlar Vergisi Orani %23

Bankacilik Sisteminin Saglamligi 4,347

Dogrudan Yabanci Sermaye Girisi (milyon $) 62.351

Dogrudan Yabanci Sermaye Cikisi (milyon $) 71.415

(1) (2) (3) (4) : ligili gbstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.
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Vize Uygulamalari

Umuma Mahsus Pasaport hamilleri vizeye tabidir. Ingiltere Uzerinden diger Ulkelere aktarmali seyahat edecek Tirk
vatandaslari transit vizeye tabidir. Bununla birlikte, Turk vatandaslarinin, gidilecek Ulkeye 24 saat icinde ugmalari
ve gerekli vizelerinin/belgelerinin olmasi sartinin yani sira belirli kosullar saglamalari halinde, transit vizeden muaf
olacaklari T.C. Londra Bagkonsoloslugu tarafindan bildiriimektedir.

Risk Skorlari(3)
Genel Risk Skoru 2,5
Kriminal Risk 2,1 Giivenlik Riski 2,5
Yonetisim Riski 2,2 Politik Risk 3
Siyasal istikrar Riski 5,9 Diizenleyici Kaynakli Riskler 7
Oxford Economics Risk Endeksi Skoru 15,4  Ticari Kredi Riski 5
Yasal Diizenleme Skoru(4)
Demokrasi Skoru 10/10 is Yapma Kolayligi Diinya Siralamasi 10.
Diizenlemelerin Kalitesi 94,74/100  Hukukun Egemenligi Skoru 92,89/100
2019 Y1l Makroekonomik Tahminler

GSYiH Tahmini (milyar $) 3.550  GSYiH Biiyiime Orami Tahmini (%) 2,6
Kisi Bagina Diigen GSYiH ($) Tahmini 53.044 Enflasyon Tahmini (%) 2

Genel Degerlendirme

2014-2019 yil arasinda kisi bagina disen GSYiHda % 27 oraninda bir artis beklenmektedir. Ulke
refah seviyesinin en (ist seviyede olmasi ve GSYiH'daki beklenen artis ile birlikte Ingiltere
pazarindaki tlketiciyi harcamaya yonlendirebilecegi distnilmektedir.

Ayni zamanda nifusun internet erisiminin yliksek olmasi pazara giris yapan firmalar igin bir avantaj
olusturmaktadir. Firmalar tanitim kanal olarak internet izerinden stratejiler gelistirerek maliyet
avantajini yakalayabilir.

Genel Ulke risk puaninin 2 seviyesinde olmasi ekonomideki olumlu havanin devam edeceginin
gostergesi olabilmektedir. Ingiltere pazarinda genel olarak makroekonomik veriler isiginda pazara
giris yapan firmalar igin bir tehdit unsuru gérilmemektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

Ticaret Verileri 392321 392410 391721 392310 392330
ithalat (2013) (milyon $) 677,94 415,71 62,10 387,59 435,88
Ticaret D i(2013)
(,'nclf;f;n $‘;"ges' -426,85 -217,41 4,67 -83,36 -226,98
o0e201sy o 22% 23% 48% 15% 18%
Tiirkiye’den ithalat (2013)
(m",r,;gﬁ $f"' aa 20,97 8,94 0,17 12,34 2,64
e oo0a20ay CYAme 9% 8% 43% 336% -99,5%
Tiirkiye ile Ticaret D i
(2%r1;‘)’e(,:,ﬁy;,°,a$')e engest 19,66 -7,46 0,22 30,00 -1,69
Malezya % 22.3 Cin % 50.1 Almanya % 29 Almanya % 20.8 Fransa % 22.2
En gok ithalat yapilan Cin % 14.6 ABD % 6.8 !rlanda % 12.2 Fransa % 9.8 Almanya % 15.5
llkeler Almanya % 10.2 Almanya % 3.8 Italya % 11.5 Belgika % 8.8 Cin % 10
Vietnam % 9.2 Fransa % 3.5 Belgika % 8.1 Cin % 8.4 ABD % 9.4

payinin arttigi gérilmektedir.

]
|
|
|
|
|
|
: Turkiye pazar payinda bir degisiklik meydana getirmemektedir.
|
|
|
|

Kaynak: Trademap.

» Plastik kutular, kasalar vb. esyalar ithalati dinya ve Turkiye capinda degerlendirildiginde, 2009-2013 yillari arasindaki blyime
oraninin %15 oldugu gorilmektedir. Ayni GTiP’in Tlrkiye ithalatinda ise yaklagik %300 oraninda bir artis yakalanmaktadir. Bu
durum ingiltere’nin Tirkiye'ye ithalatindaki artan payina dikkat cekmektedir. Benzer bir artis mutfak geregleri ithalatinda
rastlanmaktadir. Dinya ithalatindaki biyime orani ile Tlrkiye'ye ithalatindaki blylime orani karsilastirildiginda Turkiye’nin

» Plastik boru vb. Grtnlerin dinya ithalatindaki artigsinin Tarkiye ithalatindaki artis ile paralel ilerledigi gorilmektedir. Bu durum

» Damacanalar, siseler, mataralar ve diger esyalarin ithalati incelendiginde ingiltere’nin Tiirkiye’den ithalatinda diisiis yasandigi
gozlenmekted|r Ayni GTiP’in diinya ithalatinda ise 2009-2013 yillari arasinda bir diisiis gériilmemektedir. Bu durumda
Ingiltere’nin Turkiye'ye ithalatindaki payi olduk¢a azalmaktadir. Ayni durum plastik ambalaj ithalatinda karsimiza gikmaktadir.
Dlnya ithalatinda artis yaganirken, Turkiye'ye ithalatinda azalmaya rastlanmaktadir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. Ingiltere

ingiltere’nin Plastik Sektoriinde En Gok ithalat Yaptigi Ulkeler

Q
%

392321
392410
391721
392310
392330

» Ingiltere’nin plastik ambalaj ithalatinin %22’sini Malezya, %14’tinii Cin ve %10’unu Almanya olusturmaktadir. ingiltere daha ¢ok dogu pazarlarina
yonelerek ithalatini gergeklestirmektedir. Bu durumda Ulkeye daha ucuz maliyet ile gergeklestirilen ithalat bir avantaj olusturmaktadir.

» Ingiltere’nin mutfak geregleri ithalatinin %50’sini Cin olugturmaktadir. Bu durumda Ingiltere daha ucuz maliyet ile ihtiyacini kargilamaktadir. Buna
kargin 2009-2013 yillar arasinda Turkiye’den yapilan ithalatta yaganan %50’ye yakin artig ile Turkiye’nin payi Cin faktérine ragmen artis
gostermektedir. Bu durum Turkiye’deki firmalar igin avantaj sunmakta ve Ingiltere pazarindaki talep artisina isaret etmektedir.

» Ingiltere’nin 2013 yilinda plastik boru vb. triinlerinde diinyada 62,1 milyon$ olan ithalatinin %82’si AB (ilkelerinden gergeklestirimektedir. Ayni Grin
grubunun ithalatinda 2009-2013 yillari arasinda en fazla artis gérilen Ulkeler sirasiyla Almanya (7,5 milyon$ artig), Italya (4,5 milyon$ artis), Belgika
(4 milyon $ artig) ve Norveg'tir (3,8 milyon$ artis). Ayni yillar arasinda Uriinlin dinyadan yapilan ithalatindaki artig orani, Tirkiye'den yapilan
ithalatindaki artis oranindan yuksektir (sirasiyla %48, %45). Benzeri durumlar plastik kutular, kasalar vb. trlnlerin ithalat degerlerinde de
gorulmektedir. Bu Uriin grubunda diinyadan yapilan ithalattaki artis orani, Turkiye’den yapilan ithalattaki artis oranindan yuksektir (sirasiyla %15,
%12,5). Ingiltere’nin 2013 yilinda bu Griin grubunda dinyada 389,7 milyon$ olan ithalatinin %74’G AB Ulkelerinden gergeklestiriimektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

GTIP Numaralarina Gére Giimriik Vergileri Dis Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1)

Uriin ismi GTiP Vergi Orani ] ]
Konteyner Bagina lhracat Maliyeti ($) 1.005 |Konteyner Basina Ithalat Maliyeti ($) 1.050

Etilen polimerlerden ganta ve torba 392321 %0
Plastikten mutfak geregleri ve sofra . .
o gered 392410 %0 ihracat Siiresi (Giin) 8 | ithalat Siiresi (Giin) 6
Sert tlpler, borular ve etilen hortumlar 391721 %0
Plastik kutular, lfasalar vb. esyalar . 392310 %0 Liman Altyapisi Kalitesi 5 68/7 :_llrlrlilaknl.?gta)kn Konteyner Trafigi 9,28 milyon
Damacanalar, siseler, mataralar ve diger 392330 \/ ’
esyalar %0

Gimriik i§lemleri (2) Demiryolu Altyap: Kalitesi 5,01/7 | Hava Tagimaciligi Altyapisi Kalitesi 5,61/7

Genel Lojistik Performans Endeksi

P T N Genel Lojistik Performans Endeksi
Gumriik Prosediirlerinin Zorlugu 5,117 Skoru 4,01

Diinya Siralamasi

Genel Dis Ticaret Degerlendirmesi

> Plastik Griinlerine uygulanan giimriik vergisi oranlarinin %0 olmasi ingiltere pazarinda ihracatgi firmalar igin bir
avantaj olusturmaktadir. Bu sayede firmalar ekstra gumriuk maliyetine katlanmamakta, yerel firmalar ile rekabet
seviyelerini koruyabilmektedir.

> Ingiltere’ye Tiirkiye’den yapilacak ihracat siiresi 6 giindiir. Bu siire diisik bir siireyi gdstermekte olup ithalatci-
ihracatg! firma igin sikinti olusturmamaktadir. Lojistik altyapisinin kalitesi ayni sekilde ingiltere ithalatinda her iki taraf
igin zorluklari igerisinde barindirmamaktadir. Bundan dolayi her iki tarafa ek bir maliyet yiiklememektedir. ingiltere’nin
genel lojistik performans endeksi dinya siralamasinda 4. sirada olmasi bu durumu desteklemektedir.

r-—--—-------

(1) @2): iIgiI[ gostergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.
Not : 6'hGTIP kodlarina gore vergi oranlari gosterilmektedir, detayli ve glincel veriye trademap.org adresinden ulasilabilmektedir.
(1) : Veriler ilgili tilkenin Turkiye'ye yapmakta oldugu toplam ihracat ve Tirkiye’den yapmakta oldugu toplam ithalat hakkindaki bilgilerini gdstermektedir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

| Aberdeen, Belfast, Cardiff, Clyde Ports, Felixstowe, Forth Ports, Grimsby, Hull,
| Liverpool, Southamptan, Grangemouth, London, Manchester, Teesport,
| Immingham, Rochester (Thamesport), Tillbury

Limanlar

EEA (European Economic Area) - Ekonomik Entegrasyon Anlagsmasi
EU - Gimrik Birligi ve Ekonomik Entegrasyon Anlagmasi
Ba|gese| Ticaret EU — OCT Serbest Ticaret Anlagmasi
EU — Eastern and Southern Africa States Interim EPA Serbest Ticaret Anlasmasi
An|a§mala" EU — Central America (Serbest Ticaret ve Ekonomik Entegrasyon Anlagmasi)
EU — CARIFORUM States EPA Anlasmasi (Serbest Ticaret ve Ekonomik Entegrasyon Anlasmasi)
EU ile Ticaret Anlasmasi Bulunan Diger Ulkeler

| GUmrik Beyannamesi, Fatura, Mense Sahadetnamesi, A. TR Dolagim
| Belgesi, Kontrol Belgesi, ATA Karnesi, Sigorta Belgeleri, Konsimento, Ceki
| Listesi, Koli Listesi

ihracat igin
Gerekli Belgeler

[ o o e e e o e o
|

Ar-Ge Destegi
| Pazar Aragtirmasi ve Pazara Girig Destegi
Tesvikler 1 Yurtdisi Fuarlara Katilim Destegi
1 Yurtdisi Birim Marka ve Tanitim Faaliyetlerinin Desteklenmesi
| Tasarim Destegi
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. ingiltere

Rakip Firmalar
Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yil
1986

Firma ismi Lokasyon
Stephenson Street
Asset International Newport, P www.assetint.co.uk
South Wales. NP19 4XH Ingiltere Borular

1955 (yaklasik)

Durapipe UK

Walsall Road

. Norton Canes . . . )

Durapipe UK Cannock Ingiltere www.durapipe.co.uk Termoplastik boru sistemleri
Staffordshire

WS11 9NS

www.hunterplastics.co.u
k Borular

Lenham, Maidstone, Kent

Hunter Plastics Ltd ME17 2DE

www.polypipe.com Borular

Broomhouse Lane, ]
Edlington, Doncaster, Ingiltere

Polypipe Civils
DN12 1ES UK
45 yillik tecriibe

www.pipelife.ie Plastik boru sistemleri

irlanda

Pipelife (UK)
100 yillik tecriibe

Marley Eternit Ltd
Lichfield Road
Marley Plumbing & Drainage Branston P .
Ingiltere www.marleyeternit.co.u Borular
Burton on Trent
DE14 3HD
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.1. ingiltere

Rakip Firmalar

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yih
MockenstralRe 34
Alpla UK 69A7u1slt-|r?ard Avusturya www.alpla.com Ambalaj 1955
Otomatik Paketleme
. Sandy’s Road Malvern . . .
Automated Packaging Worcestershire WR14 1JJ www.autobag.co.uk s — FIe_k =120 tqrba 50 yillik tecriibe
Systems UK - paketleme sistemleri
tasarimi ve imalati
Boraston Lane
. TENBURY WELLS
Esterform Packaging WRA15 8LE UK www.esterform.com Ambalaj
UK
. 59 Whiffler Road, Norwich, . Plastik sise ve konteyner
AL HEEIED Norfolk, NR3 2AW ingiltere TR EEEH S EoiT imalati
37-41 Chartwell Drive,
Wigston,
Measom Freer Le||_<|:5e1sit3e;tl1_|re Ingiltere www.measomfreer.co.uk Ambalaj 1937
UK
3 Carriage Drive
White Rose Way ortola-
Portola Packaging Ltd Doncaster inail P Ambalai 1958
DN4 5NT ngiltere europe.com mbalaj
England
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.1. ingiltere

Rakip Firmalar

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yih
7th Floor, 350 Euston
DS Smith Plc Road, Regent's Place, - www.dssmith.com .
London NW1 3AX, GBR Ingiltere Ambalaj 1940
. Oluklu ambalaj, ambalaj, kati
. Beech Hill, Clonskeagh, ) . ! i
Smurfit Kappa Group Plc Dublin 4, IRL inlanda www.smurfitkappa.com yonetim kurulu ve kati karton 1934
ambalajlar
Unit 9
Housham Hall Farm Bukum sapi kagit poset,
. Matching Tye . . baskil tatli ganta selofan ,

Bag It Plastics Ltd. Harlow, ingiltere www.bagitplastics.co.uk koni seklinde tatli canta, 2008

Essex seker serit kagit torba,
CM17 OPB
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Rekabet

ingiltere Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

ingiltere 4-8 milyon ton materyal tiiketen plastik isleyicileri
ile AB’'nin en buyuk Ureticileri arasinda yer almaktadir.
Ulkenin Uretim kapasitesi ilk etapta pazara giris yapmak
isteyen firmalar icin olumsuz bir hava yaratsa da aslinda
pazarin icerisinde barindirdigl potansiyeli yansitmaktadir.
Uretimin pazara hakim olmasi, pazardaki talebin
surekliligini de gostermektedir.

Plastik sektorinde 7.500 firma faaliyet gostermekte olup
bu firmalarin 3000’ yari islenmis ya da islenmis mallarin
uretiminde ve plastik ham maddelerin eritiimesinde yer
alan ana igleyicilerdir. Ingiltere plastik sektdrtine girmenin
en yaygin yontemlerinden biri yerel distribator ile partner
firma olmaktir. Bu sayede yerel pazar bilgisine ve
baglantilara firmalar sahip olabilmektedir. Bu durum
firmalara pazarda avantaj getirebilmektedir.

Rakip KTO Uyesi

Firmalar Firmalar

Kaynakhttp://www.bpf.co.uk/Industry/Default.aspx / http://www.foe.co.uk/sites/default/files/downloads/plastics.pdf / http://iibf.erciyes.edu.tr/dergi/sayi21/ybardakci.pdf /
http://www.musavirlikler.gov.tr/detay.cfm?AlanID=6&dil=TR&ulke=LON / http://www.htc-

twister.com/~/media/Files/Twister/pdf/A%20European%20Study%200f%20Changing%20Lifestyles%20and%20Shopping%20Behaviour.ashx
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

ingiltere Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» Ingiltere’de tiiketiciler Griinleri gogunlukla online olarak Rakip KTO Uyesi
satin almaktadir. Bu oran Avrupa ulkeleri arasinda %38 iken Firmalar Firmalar
Ing|Itere de %18’e ulagsmaktadir. Bu durum tiketicilerin
%18'’inin interneti tercih ettiklerini gostermektedir.
Tulketicilerin internet Gzerinden aligveris tercihleri
dogrultusunda Ureticiler igin tuketici ihtiyaglarina daha hizli
yanit verme ihtiyacinin dogdugu soylenebilir. Daha ?
maliyetli olmakla birlikte, televizyon ve sehir igi reklam
panolari tanitim amaciyla kullanilan etkin araglar yerine

. . o internet Gzerinden yapilan pazarlama aktiviteleri gida —

Misteri Profilleri icecek sektorlinde yer alan plastik Ureticileri icin pazara

giriste pazarlama maliyetleri i¢in bir avantaj

saglayabilmektedir.

» Evsel atiklarin %60’1 ambalajlardan gelmektedir ve butun
plastiklerin %80’den fazlasi bir kere kullaniimakta ve
sonrasinda depolama alanina atiimaktadir.

» Ingiltere pazarinda 6zel markalara olan talep departmanli
magdazalarda ve slpermarketlerde artis gostermektedir.
ingiltere’de paketlenmis Urlnler icin de 6zel markalara
olan ilgi %35’i agsmis durumdadir.

Kaynakhttp://www.bpf.co.uk/Industry/Default.aspx / http://www.foe.co.uk/sites/default/files/downloads/plastics.pdf / http://iibf.erciyes.edu.tr/dergi/sayi21/ybardakci.pdf /
http://www.musavirlikler.gov.tr/detay.cfm?AlanID=6&dil=TR&ulke=LON / http://www.htc-
twister.com/~/media/Files/Twister/pdf/A%20European%20Study%200f%20Changing%20Lifestyles%20and%20Shopping%20Behaviour.ashx
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http://www.foe.co.uk/sites/default/files/downloads/plastics.pdf /
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. Ingiltere

» New York ve Tokyo ile beraber Londra, dinyanin Ug buyuk finansal merkezinden biridir. Sinir 6tesi krediler, uluslararasi bono
ihraci ve ticareti, doviz ve hisse senedi ticareti ve fon yonetimi de dahil olmak izere llke pek ¢ok uluslararasi mali piyasalara
liderlik yapmaktadir. 2007 yih itibariyla Londra’da yaklasik 450 yabanci banka faaliyet gostermektedir. Sahip oldugu kurumlar,
insan kaynaklari ve profesyonel hizmetleri ile Bati Avrupa’nin finansal merkezi olan Ingiltere’nin, Avrupa Para Birligi’'nin diginda
kalma karari, bu konumu sarsmamistir. Diger taraftan, Londra Borsasi (LSE) New-York ve Tokyo’nun ardindan tglncu en blyuk
menkul kiymet borsasidir.

» Odeme sekli olarak pesin ve akreditifli 6deme basta olmak lzere, vesaik mukabili, mal mukabili ve vadeli 6deme mevcut 6deme
seceneklerini olusturmaktadir. Vadeli 6deme seklinde genel olarak 45 giin vade taninmaktadir. Ozellikle son yillarda, ikili ticari
iligkilerde yaygin olarak gorulen durum, Turk firmalarinin agik hesaba mal géndermeleridir. Bu tur baglantilarda zaman zaman
ciddi sorunlar yasanmakta, ortaya ¢ikan ticaret anlasmazliklarinin ¢ézumu her zaman mumkuan olamamaktadir. Butin ticari
islemlerde dncelikle, ticari baglantinin ilk asamasindan itibaren her konunun gegerli yazili metinlere dénusturilmesi (s6zlesme
yapilmasi) ve 6demelerin bankalar araciligiyla glivence altina alinmasi énemlidir. A¢ik hesap esasina dayall ¢alisma yéntemi
ancak, uzun sureli, sorunsuz is iliskileri sonucunda saglanmis glven iliskisine dayali olarak ve 6zel durumlar i¢in disinilmelidir.
Ayrica, ortaya cikabilecek ticari risklerin asgariye indirilebilmesini teminen ticari iliskiye girilecek firma ile ilgili kredi
guvenilirliginin (credit history) arastiriimasinda ve Turk Eximbank’in ihracat kredi sigortasi yaptiriimasinda fayda bulunmaktadir.

Ulkedeki Baglica Bankalar

L. Swift o

Banka Ismi = Kodu Web Sitesi Kurulus Yil Sube Sayisi
HSBC Bank PLC  +44 1226 261 010 MIDLGB22  www.hsbc.co.uk 1836 1,500
Barclays PLC +44 0 800 515 462 BARCGB21  www.barclays.com 1690 1,600
eyl Eenlial +44 131 549 8888 RBOSGB2L | www.rbs.co.uk 1727 700
Scotland WwWW
Lloyds Banking .
Group PLC +44 0 20 7626 1500 SCBLGB2L www.lloydsbankinggroup.com 2009 1,500
clEnead +44 0 20 7885 8888 SCBLDEFX | www.sc.com 1969 ;
Chartered EE—

Kaynak: http://www.akreditif.biz.tr/ingiltere-akreditif-i%c5%9flemleri.html, Tiirkiye — ingiltere Ticari iliskileri, T.C. Londra Bilyiikelgiligi Ticaret Misavirligi, ingiltere Ulke Raporu, 2011
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

» Turkiye — Ingiltere arasinda deniz yolu tagimaciligi 1 CBM (metre kip) icin £90.00- £100.00 arahidinda, 5 CBM (metre kip)
£200.00- £ 300.00 araliginda, 10 CBM (metre kup) icin £390.00- £ 450.00 araliginda seyretmektedir. Hava yolu tagimaciliginda
100 Kg'a kadar £ 190.00- £ 210.00 arahginda, 200 Kg'a kadar £ 210.00- £ 230.00 aralinda seyretmektedir. Kara yolu
tasimaciliginda 1000 kg’a kadar £250.00- £ 300.00 araliginda seyreder.

» Ingiltere — Tiirkiye arasinda kara yolu tasimaciligi (tir/5 ton)2000€-2300€ aralijinda seyretmektedir.

Lojistik Firma Bilgileri

Firma ismi ® X Web Sitesi Adres
Bidvest Logistics +44 0 161 627 0050 contactus@bidvestlogistics.com www.bidvestlogistics.com Salmon Fields, Royton, Oldham, OL2 6JG
It‘:jmers (Soham) |, 44 0 1638 720335 ; www.turners-distribution.com sﬁgham Road Newmarket Suffolk CB8
Bibby Distribution +44 0 151 708 8000 info@bibbydist.co.uk www.bibbydist.co.uk 105 Duke Street, Liverpool, L1 5JQ
info@gistworld.com Rosewood, Crockford Lane, Chineham
Gist +44 0 1256 891111 - www.gistworld.com Business Park, Basingstoke, Hampshire,
RG24 8UB

Kaynak: www.dfsworldwide.com/Shipping-to-Turkey.html
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Konya ilinde Bulunan ingiltere’ye Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

Firma ismi = >4 Web Sitesi Adres
Camoglu . . http://www.camogluna | Dikmen Caddesi No:327/1 Dikmen
Nakliyat +90 312 481 23 21 info@camoglunakliyat.com Kliyat.net/ Cankaya/ANKARA

DTA Lojistik Tic.
Ltd. Sti

+90 533 583 65 43

necip.ozuugurlu@dtalojistik.com

www.dtalojistik.com

Plevne Bulv. No:1 k:4 d:7 Alsancak-
iZMIR

Ozbek
Tasimacilik

+90 326 221 25 49

ozbektasima31@hotmail.com

www.ozbektasima.com

isk Yolu, Giizelbirlik Turkiye -
Antakya
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4.4. ingiltere

Ulkedeki Satis & Dagitim Kanallari

392321- Etilen polimerlerden

c¢anta ve torba

» Ingiltere’de dagitim kanallari firmalarinin kendilerinin sahip oldugu
subelerden bagimsiz ticaret firmalarina kadar genis bir yelpazeye
yaylimaktadir. Ulkede etkin bir perakende ve toptanci sistemine

392410 - Plastikten mutfak L
sahiptir.

gerecleri ve sofra takimi

» DistribGtorlerin kullanimi acentelere gore daha yaygindir. Bazen
firmalar farkl bolgelerde farkli distribatorler ile galismayi tercih
edebilmektedir. Acente, distribltor ve ana firma arasindaki yasal
iliskiler gogunlukla AB yasalarina uygun sekilde
dizenlenmektedir.

» Dagitim kanalinin segimi satilacak olan drtinan ézelliklerine gére
degismektedir. Diger taraftan e-ticaret son yillarda
yayginlasmistir. Bu durum Ingiltere’yi e-ticaret agisindan
dinyanin en geligsmis Ulkeleri arasina sokmaktadir. E-ticaret
kullaniminin yayginlagsmasi pazarda yerel firmalara ulasma
avantajini firmalara saglayabilir.

391721-Sert tupler, borular ve
etilen hortumlar

392310- Plastik kutular, kasalar
vb. esyalar

392330- Damacanalar, siseler,
mataralar ve diger esyalar

Kaynak: Ingiltere Ulke Raporu, 2011
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4.4. ingiltere

Sektor Fuarlar

Lokasyon

Fuar Adi

Tarih

Internet Sitesi

Bilgi

Londra - ingiltere

EasyFairs - Packaging
Innovations London &
Luxury Packaging 2015

16 — 17 Eylul 2015

www.easyfairs.com

2015 yihinda 150 katilimci
firma, 6.585 ziyaretci fuarda
yer alacaktir.

Birmingham - ingiltere

Label & Print 2016 — The
Future of Packaging
Printing, Labelling &
Converting

Empack — The Future of
Packaging Technoloji

Packaging Innovations

24 — 25 Qubat 2016

www.easyfairs.com

2015 yihinda 6.000’in
Ustlinde ziyaretci yer
almistir. 240’a yakin
firmanin katilmasi
beklenmektedir.

Birmingham - ingiltere

Interplas - International
Forum for The UK
Plastics Industry

26 — 28 Eylul 2017

www.tradefairdates.com
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri *

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Essential Packaging

(+44) (0) 121 236 6254

enquiries@essentialpackaginguk.com

www.essentialpackaginguk.com

151ProductsLtd (+44) (0) 0161 228 3939 |info@151.co.uk www.151.co.uk
2M Ltd Food Supplies (+44) (0) 1642 222224 info@2mfood.co.uk www.2mfood.co.uk
4 ACES LTD (+44) (0) 1992 535774 sales@4acesltd.com www.4acesltd.com

99P STORES LTD

(+44) (0) 1604 752299

info@99pstoresltd.com

www.99pstoresltd.com

99P Stores Ltd

(+44) (0) 1604 752299

info@99pstoresltd.com

www.99pstoresltd.com

A M SEAFOODS LIMITED

(+44) (0) 1253 772 444

info@amseafoods.co.uk

www.amseafoods.co.uk

Al CATERING DISPOSABLE PRODUCTS

(+44) (0) 1924 456 786

admin@alcdp.com

www.alcdp.com

AA EXPRESS FOOD DISTRIBUTION LTD

(+44) (0) 20 7511 5297

sales@aaexpressfood.com

www.aaexpressfood.com

ABG Rubber & Plastics

(+44) (0) 1604 700 880

sales@abgrp.co.uk

www.abgrp.co.uk

Able2

(+44) (0) 1254 619000

enquiries@able2.eu

www.able2.eu

ACL Packaging Solutions

(+44) (0) 20 8391 4660

sales@aclps.com

www.aclps.com

Acopia Group

(+44) (0) 845 075 6111

sales@acopia.co.uk

www.acopia.co.uk

Adastra Labels

(+44) (0) 207 249 8260

www.adastralabels.net

Addis Group Ltd.

(+44) 0800 515 300

info@addis.co.uk

www.addis.co.uk

ADM PROMOTIONS UK LIMITED

(+44) (0) 20 3433 3350

us@admpromotions.com

www.admpromotions.com

AGRIYORK 400 LTD

(+44) (0) 1759 306580

sales@agriyork.co.uk

www.agriyork.co.uk

AHMAD TEA LTD (+44) (0) 442380278900 www.ahmadtea.com
Alliance Disposables LTD (+44) (0) 844 844 4300 |response@alliancenational.co.uk www.alliancenational.co.uk
Amscan (+44) (0) 1908 288 500  |sales@amscan-uk.co.uk WWW.amscan.co.uk

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Anco Storage Equipment Ltd

(+44) (0) 1403 785 985

sales@ancostorage.co.uk

www.ancostorage.co.uk

Antelco UK Ltd

(+44) (0) 152 585 9990

buzz@antelco.co.uk

www.antelco.com

APAC PACKAGING LIMITED

(+44) (0) 116 2302555

www.apacpackaging.com

Apollo Housewares

(+44) (0) 2830 835666

office@apollohousewares.co.uk

www.apollohousewares.co.uk

ASDA STORES LIMITED

(+44) 0800 952 6060

www.groceries.asda.com

ASIA SUPERMARKET

(+44) (0) 28 90 326396

enquiries@asiabelfast.com

www.asiabelfast.com

ATOMIZA CAR CARE PRODUCTS LTD

(+44) (0) 20 8658 0001

info@atomiza.co.uk

www.atomiza.co.uk

Augesco International Ltd

(+44) (0) 1493 488444

europe@augesco.com

WWW.augesco.com

AUTEUR LIMITED

(+44) (0) 1869 338751

www.auteurlimited.co.uk

Automated Packaging Systems Ltd.

(+44) (0) 1684 891 400

contact@autobag.co.uk

www.autobag.co.uk

Ava Pac (UK) Ltd

(+44) (0) 1474 327356

sales@avapac.co.uk

www.avapac.co.uk

B STAR TRADING LIMITED

(+44) (0) 20 8458 0666

sales@bstarsales.co.uk

www.bstarsales.co.uk

B. Smith Packaging Ltd.

(+44) (0) 1905 757 124

www.bsmithpackaging.co.uk

Barfoots of Botley Ltd

(+44) (0) 1243 268811

info@barfoots.co.uk

www.barfoots.com

Barton Storage Systems Ltd

(+44) (0) 1902 499 500

enquiries@bartonstorage.com

www.bartonstorage.com

Belvika Trade and Packaging

www.belvika.com

BIO LABORATORIES LIMITED

(+44) (0) 161 903 9520

sales@bio-labs.co.uk

www.bio-labs.co.uk

BIOGUARD HYGIENE SOLUTIONS LTD

(+44) (0) 1604 592048

info@bioguardhygiene.com

www.bioguardhygiene.com

BIO-PACKAGING LIMITED

(+44) (0) 2476 632 622

sales@biopackaging.co.uk

www.biopackaging.co.uk

Biopac

(+44) (0) 11386 555 777

info@biopac.co.uk

www.biopac.co.uk
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4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Bksplastic

(+44) (0) 1254 889 139

enquiry@bksplastics.co.uk

www.bksplastics.co.uk

BONDLOC (UK) LTD

(+44) (0) 1299 269269

sales@bondloc.co.uk

www.bondloc.co.uk

BOWMAN SPECIALISED LIQUIDS
LIMITED

(+44) (0) 1925 213 718

www.bowmanliquids.uk

British Polythene Industries PLC

(+44) (0) 1475 501100

www.bpipoly.com

BROTHER MAX LIMITED

(+44) (0) 20 3751 1790

family@brothermax.com

www.brothermax.com

BUBBLELICIOUS TEA LTD

(+44) (0) 203 5197888

sales@bubblelicioustea.com

www.bubblelicioustea.com

CJ KPACKAGING LTD

(+44) (0) 1663 750222

enquiries@cjk.co.uk

www.cjk.co.uk

Carlton Packaging

(+44) (0) 1908 277181

sales@carltonpackaging.com

www.carltonpackaging.com

CARTELL UK LTD

(+44) (0) 1536264222

mail@cartell-uk.com

www.cartell-uk.com

Castle Industrial Supplies Ltd

(+44) (0) 1524 734040

www.castleindustrial.com

CATERING SOLUTIONS UK LTD

(+44) (0) 121 773 57 82

info@cateringsolutionsuk.com

www.cateringsolutionsuk.com

CEDAR TRADING INTERNATIONAL LTD

(+44) (0) 1252 790636

sales@cedartrading.com

www.cedartrading.com

CELEBRATION HOLDINGS LIMITED

(+44) (0) 1283 538259

sales@celebration.co.uk

www.celebration.co.uk

Charles Water

(+44) (0) 189 266 5313

service@charleswater.co.uk

www.charleswater.co.uk

CHEMENCE LIMITED

(+44) (0) 1536 402600

sales@chemence.com

www.chemence.com

CHEMSPEC EUROPE LIMITED

(+44) (0) 1274 597333

web@chemspec-europe.com

www.chemspec-europe.com

Cherry Drainage Pipes

(+44) (0) 28 3885 3900

sales@cherrypipes.com

www.cherrypipes.com

CHURCHILL CHINA (UK) LIMITED

(+44) (0) 1782 577566

www.churchillchina.com

COLLCAP PACKAGING LIMITED

(+44) (0) 1538 388344

sales@collcap.co.uk

www.collcap.co.uk

Corrpro Companies Europe Ltd

(+44) (0) 1642 614106

ccel@corrpro.co.uk

WWW.Corrpro.co.uk
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Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Costco Wholesale

(+44) (0) 1923 213113

WWW.costco.co.uk

COSTCO WHOLESALE UK LIMITED

(+44) (0) 1923 830477

memberservices@costco.co.uk

www.costco.co.uk

Cotswold Packaging Group

(+44) (0) 1793 610880

info@cpkgg.com

www.cpkgg.com

Craigavon Plastics Ltd

(+44) (0) 28 3833 2639

sales@craigavonplastics.com

www.craigavonplastics.com

CREATIVE PRODUCTS LTD

(+44) (0) 1476 564230

sales@creativeproducts.ltd.uk

www.creativeproducts.ltd.uk

Cromwell Polythene Ltd

(+44) (0) 1977 686 868

info@cromwellpolythene.co.uk

www.cromwellpolythene.co.uk

CROWN PACKAGING UK PLC

(+44) (0) 1235 40 23 58

lee.bradley@eur.crowncork.com

www.crowncork.com

CYBERBOND UK LTD

(+44) (0) 1446 735102

wesley.lamb@cyberbond.uk.com

www.cyberbondukonline.co.uk

DBM Packaging Ltd

(+44) (0) 1506 859 560

packaging.sales@dbm-Itd.co.uk

www.dbm-Itd.co.uk

DENTON'S CATERING EQUIPMENT
LIMITED

(+44) (0) 20 7450 0480

www.dentonscatering.com

DEXAM INTERNATIONAL LTD

(+44) (0) 1730 811811

www.dexam.co.uk

DIRECTACRAFTS LTD

(+44) (0) 1903 367793

www.direct4crafts.com

DOFF-PORTLAND LIMITED

(+44) (0) 115 983 4300

sales@doff.co.uk

www.doff.co.uk

DORMEX CONTAINERS LIMITED

(+44) (0) 1928 703 160

bottles@dormex.co.uk

www.dormex.co.uk

Duo

(+44) (0) 161 203 5767

enquiries@duo-uk.co.uk

www.duo-uk.co.uk

ELEMENTAL MICRO-ANALYSIS LIMITED

(+44) (0) 1837 54446

info@microanalysis.co.uk

www.elementalmicroanalysis.com

EMC Advertising Gifts Ltd

(+44) (0) 800 170 7570

sales@emcadgifts.co.uk

www.emcadgifts.co.uk

Emtelle UK Limited

(+44) (0) 1450 364000

davidp@emtelle.com

www.emtelle.com

EURO DISPOSABLES (UK) LTD

(+44) (0) 20 8880 5441

info@e-disposables.co.uk

www.e-disposables.co.uk
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Euro Packaging

(+44) (0) 121 706 6181

enquiry@europackaging.co.uk

www.europackaging.co.uk

EUROPACK MARKETING LIMITED

(+44) (0) 1553 660606

sales@europackmarketing.co.uk

www.europackmarketing.co.uk

EVE TAYLOR (LONDON) LIMITED

(+44) (0) 1733 260161

webadmin@eve-taylor.com

www.eve-taylor.com

FIRST EDITIONS LIMITED

(+44) (0) 121 706 7630

sales@firsteditionsltd.com

www.firsteditionsltd.com

Fleet Luxury

(+44) (0) 1634 247 334

web@fleetluxury.com

www.fleetluxury.com

Flexfab Europe Ltd.

(+44) (1) 623 688 100

fel.sales@flexfab.com

www.flexfab.com

Flowtechnology UK

(+44) (0) 845 456 1222

sales@flowtechnologyuk.com

www.flowtechnologyuk.com

FONTHILL WATERS LIMITED

(+44) (0) 870 0434382

enquiries@fonthillspringwater.co.uk

www.fonthillspringwater.co.uk

FOOD PACKAGING RESOURCE LTD

(+44) (0) 1603 486 672

www.foodpackagingresource.co.uk

FORMA HOUSE LIMITED

(+44) (0) 208 646 3883

sales@formahouse.co.uk

www.formahouse.co.uk

FOSSEWAY TRADING LIMITED

(+44) (0) 1608 238050

info@fossewaytrading.co.uk

www.fossewaytrading.co.uk

G AND S PACKAGING LTD

(+44) (0) 7956 800 590

info@gnspackaging.co.uk

www.gnspackaging.co.uk

GAFBROS LTD

(+44) (0) 116 253 0380

www.gafbros.com

Gama Ltd

(+44) (0) 20 8807 7373

info@gamauk.com

www.gamauk.com

Glasgow Packaging & Print Ltd

(+44) (0) 141 881 2661

enquiries@carrierbagsuk.co.uk

www.glasgowpackagingandprintltd.co.uk

GM Packaging (UK) Limited

(+44) (0) 191 296 2007

www.gmpackaging.co.uk

GRACE COLE LTD

(+44) (0) 161 492 5925

www.gracecole.co.uk

Grangewood Plastic Packaging Ltd

(+44) (0) 1708 725911

sales@grangewoodplastics.com

www.grangewoodplastics.co.uk

Greenpac Europe Ltd

(+44) (0) 1675 431 000

info@greenpac.co.uk

WWW.greenpac.co.uk

GSI Corporation Ltd

(+44) (0) 131 2082825

admin@gsicod.com

www.gsicod.com

H & S Polythene

(+44) (0) 20 8805 0217

sales@hspolythene.com

www.hspolythene.com
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi = X internet Sitesi
HAFELE UK LTD (+44) 0800 171 2909 |info@hafele.co.uk www.hafele.co.uk
HEALTH RACK LIMITED (+44) 0800 085 6211 [sales@healthrack.co.uk www.healthrack.co.uk
HELAPET LIMITED (+44) 0800 0328 428 [sales@helapet.co.uk www.helapet.co.uk

Henri Picard & Frere Ltd

(+44) (0) 20 8949 3142

sales@picard.co.uk

www.picard.co.uk

Herald Plastic Ltd

(+44) (0) 208 507 7900

info@heraldplastic.com

www.heraldplastic.com

HERBPRIME COMPANY LTD

(+44) (0) 161 8772382

info@herbprime.com

www.herbprime.com

HOLLAND AND BARRETT RETAIL LTD

(+44) 1283 560 011

customerservices@hollandandbarret

t.com

www.hollandandbarrett.com

Initial Packaging Solutions Ltd

(+44) (0) 151 420 9920

sales@initialpackaging.com

www.initialpackaging.com

INSIT MOULDED PACKAGING LTD

(+44) (0) 1225 767985

insit@insit.co.uk

WWW.insit.co.uk

Intelipac Limited

(+44) (0) 1942 402288

www.intelipac.com

Intelligent Packaging Solutions

(+44) (0) 191 415 6500

sales@intelpackltd.com

www.intelpackltd.com

Interflex Hose&Bellows Ltd

(+44) (0) 1584 878500

enquiries@interflex.co.uk

www.interflex.co.uk

McAleer and Sons Ltd

(+44) (0) 28 8075 8220

info@jmcaleer.com

www.jmcaleer.com

Jason Plastics Ltd

(+44) (0) 161 763 8000

sales@jasonpackaging.co.uk

www.jasonpackaging.co.uk

ubb UK Ltd (+44) (0) 116 2121212 |sales@jubbuk.com www.jubbuk.com
JV-International (+44) (0) 161 484 6504 |sales@jv-international.net WWW.jv-international.net
K-Bins Ltd (+44) (0) 113 250 9777 |sales@kbins.com www.kbins.com

Kendon Packaging Group Plc (+44) (0) 1992 702470 |information@kendon.co.uk www.kendon.co.uk
Kingsbury Packaging Ltd (+44) (0) 28 77 764 926 www.packagingni.com

LESTA Packaging PLC

(+44) (0) 116 262 4449

enquiries@lestapackaging.co.uk

www.lestapackaging.co.uk
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Marmot Packaging

(+44) (0) 20 8238 5300

|sales@marmotpackaging.com

www.marmotpackaging.com

Mars Chocolate UK

(+44) (0) 20 3003 6632

marspressoffice@freud.com

Www.mars.com

Newtec Packaging

(+44) (0) 207 473 4477

www.newtecpackaging.co.uk

Par Group

(+44) (0) 1257 248369

WWW.par-group.co.uk

PIPE2000 Ltd

(+44) (0) 1268 759567

restonsales@par-group.co.uk
Eipe@pipezooo.co.uk

www.pipe2000.co.uk

POWER BODY NUTRITION LIMITED

(+44) (0) 1904 520 400

www.powerbody.co.uk

QUADPACK UK LTD

(+44) (0) 207 484 5001

www.guadpack.com

Radius Systems

(+44) (0) 1773 811112

sales@radius-systems.com

www.radius-systems.com

RPC Group

(+44) (0) 1933 416528

enquiries@rpc-group.com

WWW.rpc-group.com

The Absolute Group

(+44) (0) 20 8988 5220

info@theabsolute.co.uk

www.theabsolute.co.uk

T-mex House

(+44) (0) 1622 862855

info@t-mex.com

www.t-mex.com

TOTAL WATER PRODUCTS LTD

(+44) (0) 1639 823233

info@totalwaterproducts.co.uk

www.totalwaterproducts.co.uk

Transworld Specialties Inc

(+44) (0) 845 644 7676

wwWw.tsi-group.com

Wallace Packaging (NI) Ltd

(+44) (0) 28 38 335 850

sales@wallacepackaging.co.uk

www.wallacepackaging.co.uk

Zeus Packaging Group

(+44) (0) 1438 777000

www.zeuspackaginggroup.com

Kaynak: Trademap

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Potansiyel Alici Bilgileri

Firma ismi

X

internet Sitesi

Robins Paper Bag Co. Ltd

+44 01227 714930

sales@robinspkg.co.uk

www.robinspkg.co.uk

Bag Supplies FI B C Ltd

+44 0 1382 736 334

info@bsflpackaging.co.uk

www.bsfl-bulk-bags.co.uk

Smudge & Dribble

www.smudge-dribble.com

Dalebrook Supplies Ltd

+44 0 1376 510101

www.dalebrook.com

Barmans Catering
Equipment

+44 1763 264280

www.barmans.co.uk

Transworld Specialties TSI

+44 0 845 644 7676

WWW.tSi-group.com

Cookmate (Chicor Ltd)

+44 0 1271 373341

sales@cookmatesouthwest.co.uk

www.cookmatesouthwest.co.uk

| A C Plastics Ltd (Industrial
Anti-Corrosives Ltd)

+44 0 1706 363790

manchestersales@par-group.co.uk

www.iacplastics.com

Interflex Hose & Bellows Ltd

+44 0 1584 878500

enquiriesinterflex.co.uk

www.interflex.co.uk

Jubb Ltd +44 0116 2121212 sales@jubbuk.com www.jubbuk.com
N Smith Ltd +44 0121 557 1891 sales@nsmithbox.co.uk www.nsmithbox.co.uk
Tripak Ltd - - www.tripakltd.com

Data Plastics

+44 0 1993 700 777

http://www.dataplastics.co.uk

www.dataplastics.co.uk

Potansiyel Alici
Bilgilerinin
Ulasildigi Kaynaklar

www.kto.org.tr
www.uktradeinfo.com

www.companylist.org
www.trademap.org
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

Sektor Dernekleri

Dernek ismi

internet Sitesi

Adres

Kereste Ambalaj ve Palet
Konfederasyonu (
TIMCON )

+44 0 116 274 7357

timcon@associationhg.org.uk

www.timcon.org

Q House, Troon Way
Business Centre,
Humberstone Lane,
Thurmaston, Leicester,
LE4 9HA

Kereste Arastirma ve
Develeopment Dernegi (

+44 0 1494569600

information@trada.co.uk

www.trada.co.uk

Stocking Lane
Hughenden Valley
High Wycombe

TRADA) HP14 4ND
UK
Polimer Makineleri, ESGBI;);( e
Ureticileri ve +44 7729 956487 pmmda@pmmda.org.uk www.pmmda.org.uk
C " WARWICKSHIRE
DistribUtérleri Dernegi CV21 ONR

ingiliz Ambalaj ve
Endustriyel Filmleri
Dernegi

+44 0 115 959 8389

pafa@pafa.org.uk

www.pafa.org.uk

2nd Floor, Gothic House,
Barker Gate, Nottingham,
NG1 1JU

Temizlik ve Hijyen
Tedarikgileri Dernegi
(CHSA)*

+44 0 800 243 919

secretary@chsa.co.uk

http://www.chsa.co.uk/

Albany House, 14 Shute
End, Wokingham,
Berkshire RG40 1BJ

*Temizlik ve Hijyen Tedarikgileri Dernegi'nin ¢ép posetlerine yoénelik belirlemis oldugu standartlar ingiltere pazarinda tercih sebebidir. 392321 GTIP kodu ile ingiltere pazarina ihracat yapacak olan firmalarin
bu standartlara uyumlu urlinler ile satis faaliyetlerini gergeklestirmeleri 6nem arz etmektedir.
Kaynak: http://www.exportfocus.com/business-associations.php?country=United%20Kingdom&offset=220
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

Sektor Dernekleri

Dernek ismi = B4 internet Sitesi Adres
_ BPF House
Imefilz [Pzl +44 0 20 7457 5000 reception@bpf.co.uk | www.bpf.co.uk & 510 [P

Federasyonu ( BPF)

Rivington Street, London
EC2A 3JE

ingiltere Ambalaj
Sanayi Cevre ve
Konseyi

+44 0 118 925 5991

info@incpen.org

www.incpen.org

SoanePoint

6-8 Market Place
Reading, Berkshire
RG1 2EG

Corrugated Packaging
Association of UK
(CPA)

+44 847 364 9600

inquiries@corrugated.org

www.corrugated.org

25 Northwest Point Blvd.,
Suite 510
Elk Grove Village, IL 60007

ingiltere'nin Oluklu
Ambalaj Dernegi (
CPA)

+44 0 121 392 8994

admin@gtma.co.uk

www.gtma.co.uk

Springfield Business Park;
Adams Way;

Alcester; Warwickshire;
B49 6PU

Kuzey irlanda Polimer
Dernegi

+44 0 28 9073 7755

info@polymersni.com

www.polymersni.com

The Innovation Centre
Northern Ireland Science Park
Queens Road

Belfast

Northern Ireland

BT3 9DT

Kaynak: http://www.exportfocus.com/business-associations.php?country=United%20Kingdom&offset=220
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. ingiltere

Ticaret Organizasyonlari

65 Petty France

ingiliz Ticaret Odalari +44 0 20 7654 5800 - www.britishchambers.org.uk London
SW1H 9EU
Londra Ticaret ve +44 0 20 7203 1881 membersales@londonch | www.londonchamber.co.uk London EC4R 1AP, UK

Sanayi Odasi amber.co.uk.

Harbiye Mh. Asker Ocagi

Turkiye'de Ingiliz Cd. Suizer Plaza No. 9

Ticaret Odasi +90 212 249 04 20 uk@bcct.org.tr www.bcct.org.tr Sisli - 34367 istanbul -
e Turkiye

T — g’[t?eI;I:)or, 69 King William
Turk-ingiliz Ticaret +44 0 20 7321 0999 info@tbcci.org www.tbcci.org London

Odasi ( TBCCI ) EC4N 7HR

Kaynak: http://www.atonet.org.tr/yeni/findex.php?p=914 / Tiirkiye — ingiltere Ticari iligkileri, T.C. Londra Biyiikelgiligi Ticaret Misavirligi
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.4. ingiltere

» Ingiltere’de bllyiik 6lgekli alim yapan firmalarin yani sira, dogrudan tiiketiciye triin temin
eden, kuguk butikler seklinde ¢calisan magazacilik anlayiginin da oldukga yaygin olmasi
kiguk 6lgekli potansiyel alicilarin pazara girisi icin iyi bir firsat olarak degerlendirilmektedir.

»  Alici kitlesine ulagabilmek igin, ingiltere’de diizenlenen fuarlara katilmak firmalar agisindan
dnem kazanmaktadir. ingiltere’de diizenlenen fuarlara katilim yoluyla Griin tanitimi oldukga
etkili olmaktadir.

»  Fiyat bircok ticari faaliyette 6nemli bir faktordur giinkd alicalar maliyetlerini digtirmeyi
hedeflemektedir. Pazara giris yapan Turk firmalarinin sagladigi fiyat-kalite dengesi pazar
icerisinde firmalara avantaj saglayabilmektedir.

» Cografi yakinlik firmalar igin bir avantaj olarak kullanilarak maliyetlere ek bir yik bindirmeden
rekabet edilebilir bir fiyat ile pazara giris imkani saglamaktadir.

»  Gugli kurumsal yapilari ve milkiyet haklarinin korunmasi gibi 6zellikleri sayesinde ingiltere

> < pazari is adamlari i¢cin 6nemli bir yatirrm pazaridir.

» Esnek doviz kurlari, Avrupa’daki diger pazarlara giris rahatligi ve dusuk vergi oranlari ile
ingiltere pazari is adamlari igin buyuk kolaylik saglayabilecek duzeydedir.

n » Emlak piyasasi son donemde yeniden buyume gostermistir. Bu durumun da tuketiciyi

harcamaya yonlendirmesi dngortulmektedir.

» Ingiltere plastik tiiketiminin 1/3’(i ambalaj sektérii tarafindan yapiimaktadir ve bu durum
ambalaj ihracatgilari icin 6nemli firsatlari barindirmaktadir.

» Ingiltere pazarinda kampanyali ve diisiik fiyatl Griin sunan firma sayisi azdir. Ote yandan
yeni giren firmalarin dugsuk fiyat avantaji ile piyasaya hakim olabilecedi dusunulmektedir.

Kaynak: British Plastics Federation, A European Study of Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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4.4. ingiltere

ingiltere’de diizenlenen fuarlara katilim alici kitlesine ulasmak anlaminda biiyiik énem
tasimaktadir. Fuar yolu ile ticari iligkileri gelistirmek firmalara ek bir maliyet yaratabilmektedir.
Bu durumda firmalar, pazara giriste rekabet edilebilir bir fiyat ile yer alamama riski ile karsi
kargiya kalmaktadir.

ingiltere AB’nin en biiyiik Ureticileri arasinda yer almaktadir. Bu durum pazar rekabetini
arttirmaktadir. Yerel firmalarin pazarda blyuk oyuncular olarak yer almasi pazara giris
yapacak firmalar igin zorluk seviyesini arttirabilmektedir.

ingiltere plastik sektériine girmenin en yaygin ydéntemlerinden biri yerel distribitér ile partner
firma olmaktir. Firma agisindan bu suregte dn gértlemeyen aksakliklar yasanabilmektedir,
bundan dolayl yasanan zaman kaybi firmaya ek maliyet olarak yansiyabilmektedir.

ingiltere’de plastik geri doniisiimii oldukga gelismistir. Dolayisiyla geri dénlisiimii yapilan ve
cevreye zarar vermeyen turden plastik Urunlerinin ithalati tercih sebebi olabilmektedir.
ingiltere plastik Griiniinde hem perakendeci hem de magazalarin destegiyle inovasyon

alaninda oldukga geligsmigtir. Yeni teknolojik calismalar konusunda rekabet kosullari pazara
girmek isteyen yatirimci igin zorlayici olabilmektedir.

ingiliz tiiketiciler Griinlin ait oldugu lilkeye dnem vermektedir. Bu nedenle pazara giris
yapacak firmalarin halkla iligkiler galismasi i¢in ek kaynak ayirmasi gerekebilmektedir.

ingiliz tiiketiciler bilinirligi yliksek biyiik markalari tercih etmektedir.

internet (izerinden yapilan satislarda herhangi bir aksilik oldugunda ingiliz tiiketici o markayi
siklikla boykot etmektedir.

Kaynak: British Plastics Federation, isletme Arastimalari Dergisi 2/2 (2010), A European Study of Changing Lifestyles and Shopping Behaviour
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. Ingiltere

Pazara Giris — ingiltere

19 Yapa!)llme » Orta Risk Seviyesi » Dusik
Kolayhigi
Rekabet Seviyesi » YUksek Tesvik Mevcudiyeti » Var
Pazara Giris » GUmrik vergisi: %0
Bariyerleri
» Iinternet
Sl G » Distribiitor
Dagitim Kanallan e
» Ticari firmalar
» Ambalaj
Hedef Sektorler > Ulasim
» Ev geregleri
» ingaat
Misteri Profilleri » Iinternet kullanicilari Odeme Sekilleri » Pesin, Akreditifli
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.4. Ingiltere

Ulkede etkin bir perakende ve toptanci sistemine sahiptir. ingiltere Pazari — One Cikan Noktalar

Distribltérlerin kullanimi acentelere gore daha yaygindir. Bazen firmalar
farkh bélgelerde farkl distribUtorler ile galismayi tercih edebilmektedir.
Acente, distribltér ve ana firma arasindaki yasal iligkiler cogunlukla AB
yasalarina uygun sekilde diizenlenmektedir

ingiltere’de tiiketiciler Griinleri cogunlukla online olarak satin
‘ almaktadir.
Bu oran Avrupa (lkeleri arasinda %8 iken ingiltere’de %18’e
ulasmaktadir. Bu durum tiketicilerin %18’inin interneti tercih ettiklerini
gOstermektedir. Daha maliyetli olmakla birlikte, televizyon ve sehir igi
reklam panolari tanitim amaciyla kullanilan etkin araglar yerine internet
Uzerinden yapilan pazarlama aktiviteleri gida — icecek sektdériinde yer
‘ alan plastik Ureticileri igin pazara giriste pazarlama maliyetleri igin bir
avantaj saglayabilmektedir.

Batun ticari igslemlerde dncelikle ticari baglantinin ilk asamasindan Manchester

itibaren her konunun gegerli yazili metinlere dénutsturtlmesi Liverpool

(s6zlesme yapilmasi) ve 6demelerin bankalar araciligiyla glivence altina
‘ alinmasi énemlidir.

Glasgow

Belfast

Sheffield

Birmingham

ingiltere pazarinda marka algisi 6ne gikan bir unsurdur. Tiketicilerin
markaya olan ilgisi %35’i asan seviyelerdedir. Londra
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4.5. Gana

Genel Bilgiler

Niifus (2014, milyon) 26,1
Para Birimi Cedi (GHC)
Resmi Dil ingilizce
GSYIH (milyar $) (2014) 45,1
Kisi Bagina Diigsen GSYiH ($) (2014) 1.726
GSYiH Biiyiime Orani (2014, %) 7.1
Ulke Refah Seviyesi (2011) 2/5

Altyapi ve iletisim(1)
internete Erigimi Olan Niifus Orani (%) 19
Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani (%) 104,32
Genel Altyap! Kalitesi 3,8/7

Finansal Gostergeler(2)

Yatinnmci Koruma Endeksi 6,3
Maksimum Kurumlar Vergisi Orani 25
Bankacilik Sisteminin Saglamligi 5,01
Dogrudan Yabanci Sermaye Girisi (milyon $) 3.295
Dogrudan Yabanci Sermaye Cikigi (milyon $) 1

(1).(2) (3) (4) : llgili gbstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Vize Uygulamalari

» Umuma Mahsus Pasaport hamilleri vizeye tabidir. Diplomatik, Hizmet ve Hususi Pasaport hamilleri

vizeye tabidir.

Risk Skorlari(3)
Genel Risk Skoru 4,7
Kriminal Risk 5,2 Giivenlik Riski
Yonetisim Riski 59 Politik Risk
Siyasal istikrar Riski 4 Diizenleyici Kaynakli Riskler

Oxford Economics Risk Endeksi Skoru 58,7 Ticari Kredi Riski

Yasal Diizenleme Skoru(4)

Demokrasi Skoru 8 is Yapma Kolayhgi Diinya Siralamasi

Diizenlemelerin Kalitesi 55,98 Hukukun Egemenligi Skoru

2019 Yilhh Makroekonomik Tahminler

GSYiH Tahmini (milyar $) 59,2 GSYiH Biilyiime Orani Tahmini (%)

Kisi Bagina Diigen GSYiH ($) Tahmini 1.994  Enflasyon Tahmini (%)

Genel Degerlendirme

4,3

3/7

67
54,03

4,5

» 2014- 2019 yillar arasinda gayri safi yurtici hasilasinda %31’lik bir biyime orani ile az da olsa

Gana halkinin yagam standardinda artis yasanacag distniimektedir.

» 26 milyonluk Gana niifusunun %19'u internete erisim imkani bulabilmektedir. Bu durumun, internet

Uzerinden yapilacak duyuru ve tanitim faaliyetlerinde énemli bir potansiyel kitleye sahip
olundugunu gdstermektedir.

» Ulkenin genel risk seviyesine bakildiginda, en yiiksek oranla Oxford Economics risk endeksine gére

Ulkeye yatirnmin %58,7’lik bir risk tagidigi goérilmektedir. En diisuk riskte ise 6demelerin %3

oraninda zamaninda yapildigini gosteren ticari risk endeksi yer almaktadir.
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4.5. Gana
Ticaret Verileri 392321 392410 391721 392310 392330
ithalat (2013) (milyon $) 1,156 8,77 27,52 2,90 9,48
Tic_aret Dengesi (2013) 8.18 6,76 2197 0,93 6,46
(milyon $)
ithalat biiyiime orani o o 0 0 o
(2009-2013) %131,6 %177,2 %5.213 %61,4 %247
Tﬁ-rkiye’den ithalat (2013) 1 26 63 36 121
(bin $)
Tirkiye’den ithalat biiyiime 0/ 1(1) o 0. 8302) 0. 2R03) o
orani (2009-2013) %1 %188,8 %63 %36 %3.933
Tirkiye ile Ticaret Dengesi
(2013) (bin $) -1 -26 -63 -36 -121
Cin % 73.9 Cin % 81.2 Turkiye % 63.1 Cin % 43.8 Cin % 46.1

i . Endonezya % 14.1 Hindistan % 9.2 Norveg % 22.5 ingiltere % 17.5 Turkiye % 29.5
Ithalat (2013) (milyon $) Liibnan % 4.5 Liibnan % 1.9 Cin % 10 Danimarka % 4.4 Fas % 14.9

ingiltere % 3.7 ingiltere % 1.6 G. Afrika % 3.5 Hollanda % 4.4 Hindistan % 1.5

i Mutfak geregleri ithalatinda 2009- 2013 yillari arasinda %177’lik bir buyume orani géze garpmaktadir. Bu Grindn Turkiye'den
ithalatinin buyime oraninin %188 olmasi, Turk firmalarinin Gana’ya ihracatinda bu Grtine yénelmeleri 6nemli él¢clde ihracat
artisina katki saglayacaktir.

» Damacanalar, siseler , mataralar ve diger esyalarin, Turkiye’den ithalat hacmi 2009- 2013 yillari arasinda %3.933’lUk blyume
gostermigtir. Bu durum Turkiye’den %29,5 civarinda yapilan ihracatin daha da artabilecegine isaret etmektedir.

|
|
[
|
:» Gana’nin plastik sektorunde yaptigi ithalat degerlendirildiginde, en ylksek artigin plastik boru vb. trlin kategorisinde oldugu

I gorilmektedir. Bu Urlin grubunda Gana ithalatinin 2009 — 2013 yillari arasinda %5.213’lUk artis géstermesi, Turkiye i¢in dogru
I bir pazar ortamina isaret etmektedir.

I

|

|

|

» Gana’nin 2013 yilina kadar yalnizca Plastikten mutfak geregleri ve sofra takiminda ithalati bulunmaktadir. 2013 yili itibariyle
diger alt sektorlerde de Tlrkiye'den ithalata baslandi§i ve Gana — Turkiye arasindaki ticari iligkilerin gelistigi gérilmektedir.
Rekabet seviyesinin daha disik oldugu Gana’'da Turk firmalarinin pazara ilk giris yapan firmalar arasinda olmasi, orta ve uzun
vadede pazar hakimiyetini saglamlastirabilecegini géstermektedir.

(1), (2) ve (3): Rakamlar 2013’ait verilerdir. Daha 6nceki yillara ait veri tabaninda bilgi olmadidi igin direk konulmustur.
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4.5. Gana

Gana’nin Plastik Sektoriinde En Gok ithalat Yaptigi Ulkeler
9
%9

o 999 9

392321
B 392410
B 391721
B 392310
|

392330

» Gana’nin en c¢ok ithalat yaptigi 5 Glke arasinda yer alan Libnan’da ticarete tesvik edici bir unsur olarak banka sektoru
cok gelismigtir. Taraflarin gizliligine yliksek derecede 6nem verilmektedir. Ayrica tGlkenin dis ticaret igin rahat ve
destekleyici bir yapisi bulunmaktadir. Bu durum Ulkenin hem ithalatta hem de ihracatta rakiplerine nazaran daha
girisimci olmasini ve kopru gorevi gormesine sebep olmaktadir.

» Plastikten mutfak geregleri ve sofra takiminda Gana’nin ithalat yaptigi tlkelerden Hindistan ve Cin incelendiginde,
plastigin ¢cevreye verdigi etkiler azaltilamadigi icin 2000’li yillarin basindan itibaren yasaklama ve kisitlamalara gidildig
gorulmektedir. Bu durumun ileriki donemde ithalatlarina etkisinin olabilecedi dustunulmektedir.

» Plastik kutular, kasalar vb. egyalarda Gana’nin en ¢ok ithalat yapilan tlkeler arasinda yer alan Danimarka’da plastik
sektoru igin altyapi ve teknoloji gelismistir. Cevresel etkilere gereken 6nem gdsteriimektedir ve ihracat %70’lerde

GEME §@VJ@IKD§;}$L¢@H . http:/;www.worldwatch.org/node/6167 _, http://www.plasticsnews.com/article/20150113/NEW S/150119981/chinas-new-plastics-ban-in-jilin-province-boosts-bioplastics-sector
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4.5. Gana

GTIP Numaralarina Gére Giimriik Vergileri

Dis Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1)

Uriin ismi GTiP Vergi Orani

Etilen polimerlerden ganta ve torba 392321 %20
Plastikten mutfak gerecleri ve sofra

takimi 392410 %20
Sert tlpler, borular ve etilen hortumlar 391721 %20
Plastik kutular, kasalar vb. esyalar 392310 %20
Damacanalar, siseler, mataralar ve diger

esyalar 392330 %20

Giimriik iglemleri (2)

Giimriik Prosediirlerinin Zorlugu

3,4

Konteyner Basina ihracat Maliyeti ($) 875.0 | Konteyner Bagina ithalat Maliyeti ($) 1,360.0
ihracat Siiresi (Giin) 19.0 |ithalat Siiresi (Giin) 42

. - Limanlardaki Konteyner Trafigi .
Liman Altyapisi Kalitesi (2014) 4,18 (yillik, TEU) 889 bin
Demiryolu Altyapi Kalitesi 2,12 | Hava Tasimacihgi Altyapisi Kalitesi 4.27
Genel Lojistik Performans Endeksi 263 Genel Lojistik Performans Endeksi 100

Skoru

Diinya Siralamasi

Genel Dis Ticaret Degerlendirmesi

(2) : ligili géstergelerin agiklamalari raporun «Ekler» kismindadir.

Not : 6’IGTIP kodlarina gére vergi oranlari gdsteriimektedir, detayli ve giincel veriye trademap.org adresinden ulasilabilmektedir.
(1) : Veriler ilgili Glkenin Tirkiye'ye yapmakta oldugu toplam ihracat ve Tirkiye’den yapmakta oldugu toplam ithalat hakkindaki bilgilerini gdstermektedir.

»>Yukaridaki tabloya gore; Gana’da plastik sektoriine uygulanan %20’lik gimruk vergisi oraninin, diger pazarlara
nazaran daha yuksek olmasi dikkat cekmektedir. Fakat ayni zamanda nig bir Pazar olma ozelligi tasidigi igin ticaret
yapmayI planlayan is adamlari igin g6z ardi edilebilecek bir unsur olarak da algilanabilir.

»Ayrica, Gana’ya ihracat yapmak isteyen firmalari gumrik prosedurlerinde %3,4’lUk ortalama bir zorluk beklemektedir.

»>Gana ihracatta ithalattan daha uygun kosullar sunmaktadir. ihracatta 19 giinliik teslimat siiresi ve 875%’lik konteyner
basina maliyeti bulunurken, ithalatta 42 glinliik teslimat stiresi ve 1360%’lik konteyner maliyetine sahiptir.

> Ulkenin limanlardaki konteyner trafigi oldukca yogundur, liman altyapi kalitesindeki 4,18’lik oran ile Gana’nin Afrika
ulkelerine kopru vazifesi olusturabilecek kapasiteye sahip oldugu anlasiimaktadir.
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Limanlar

Bolgesel Ticaret
Anlagmalarn

ihracat igin
Gerekli Belgeler

Tesvikler

» Elmina
> Saltpond
» Takoradi

— oy

Bati Afrika Ulkeleri Ekonomik Toplulugu (ECOWAS )

Avrupa Toplulugu ile Gegici Ekonomik Ortaklik Anlagmasi ( EPA) ( parafe ancak heniiz imzalanmamis ve
onaylandi) , 2007 yilinda sona eren Cotonou Anlagmasi ( ACP- EC Ortaklik Anlagmasi ) , ticari
diizenlemesi supplanting

1 Ocak 2008 tarihinden itibaren yiiriirlige girmistir gecgici anlagma , ekonomik agamasi , Pazar Erigim
Yonetmeligi ( MAR ) olarak adlandirilan ve onaylandiktan sonra gegici EPA tam olarak uygulanmasini
bekledigini edilir . Uluslararasi Armonize Mal Tanimlamasi S6zlesmesi ve Kodlama Sistemi ( HS
Sozlesmesi) , Diinya Giimriik Orgiitii (WCO ), Diinya Ticaret Orgiitii (DTO )

> ithalat Beyan Formu, apagik,

> Gilimriik ithalat Beyannamesi,

» Deger ve Fatura Kombine Belgesi,

» ticari Fatura, Proforma Fatura,
> Paket Listesi, Orjinallik belgesi,
|_»_Kongimento, GCNet Kayit _ _

e |

» Uluslararasi nitelikteki yurtici ihtisas fuarlarinin desteklenmesi,

» Cevre maliyetlerinin desteklenmesi hakkinda teblig,

> AR-GE yardimina iligkin teblig, istihdam yardimi hakkinda teblig ,

» Yurtdisinda gercgeklestirilen fuar katihmlarinin desteklenmesine iligkin teblig,

» Yurtdigi birim, marka ve tanitim faaliyetlerinin desteklenmesi hakkinda teblig,

» TQ destegi, Pazar aragtirmasi ve pazarlama destegi, Uluslararasi rekabetciligin gelistirilmesi,
» Tasarim destegi,

» Yatinmciya licretsiz arazi tahsisi ve vergi muafiyeti destegi
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Rakip Firmalar *

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yil
Gida ve icecek llag
Kanee- em Industries . Endistriyel Konteynerler
Limited ) RSy Gana I Z A -2 2l bakim trlnleri Oyuncaklar
Ev Uriinleri K -Caps
Plastik Ambalaj; ilag,
http:// qualiplastgha kozmetik, icecek, kimyasal,
Qualiplast Ltd. Akra Gana g - gidalar vennjadepcnlk yan 1973
sira tarim Urlnleri ve ev igin
plastik esya
http://www.mohinani.co Po\y:tllglri] (rflﬁn/ #I%/VED)
Poly Products Ghana Limited Akra-Kuzey, Gana A m/content/dodescription/ poliprop
Hindistan aligveris torbalari , yani sira 1966
103/108/108 ;
esnek ambalaj
pnmonnanico | S8 depaaTs ki e
Poly Tanks Ghana Limited Akra-Kuzey, Gana - m/content/dodescription/ vartl ¥ . piar,
Hindistan endustriyel ve icecek kasalar 1992
103/108/108 z )
PET gerceklestirir ve siseler ,
yag kaplari ve bidon
plastifiye edilmemis Polivinil
Duraplast Company Limited Akra-Kuzey, Gana Gana http://www.duraplastgha Klorir ( PVC ) ve HDPE boru 1969
na.com/ ve ek pargalari
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4.1. Gana

Rakip Firmalar

Firma ismi Lokasyon Mensei internet Sitesi Uriin Portfoyii Kurulus Yil
. - . alitimh drunler ve yerli ev
Century Industries Limited http://www.melcomgroup | Y& 2000
Akra Gana .com/century plastik esya
. - http://www.blowgroup.co .
Blowplast Industries Limited Akra Gana miblowplast/ esnek ambalaj 1993
. http://www.blowgroup.co B f
BlowSacks Limited Akra Gana m/blowsacks-industries dokuma torbalar Ureticisi 1993
http://www.danagroup.co
Dana Plast Limited Gana Nijerya m/profil_e/c_jana-plast- bitmis plastik trlinler 1996
limited/
1sitici ve sogutucu, L
htto-// tonindustri lavabo ve sepet, saklama
! p://www.topindustries.
Top Industries kaplari ve kaseler, 1975
P Gana com/ sandalye, masa, torba,
plastik ¢canta diger Urtnler
http://www.interplastgha
Interplast Akra Gana na.com/pgs/products.ph borular 1970
p
http://www.everpack.net/
productcat.cfm?article_
Everpack Akra Gana maincatid=72&article_su Plastik esya 1991
bcatid=165&productbran
d_id=113
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Gana Pazarinda Rekabet ve Miisteri Profilleri

» Gida ve tekstil sektorlerindeki tiiketim plastik ambalaj
kullanimini arttirmaktadir.

Rakip KTO Uyesi
Firmalar Firmalar

» Komsu lilkelerden Nijerya ve G. Afrika ingiltere ve Amerika ile
Rekabet birlikte dogrudan yabanci yatirim yapmaktadirlar. Afrika
bélgesinde %51’lik bir yabanci yatirim orani gérilmektedir.

» Koloni déneminin etkilerinden dolayi ingiliz ve Amerikan
mallarina olan egilim olduk¢a ylksektir.

» Orta blyuUklikteki Gana Pazari kayda deger bliiyime
gOstermektedir. Boylelikle tiketim de artis egilimindedir.

» Gana’nin plastik atiklari incelendiginde en ¢ok endustriyel,
ticari ve belediyeden olusan bir grupla karsilasiimaktadir.

» Atolyeler, esnaf, diukkanlar, sipermarketler ve toptancilar,
Miisteri Profilleri Otomotiv endiistrisi, Ingaat ve yikim sirketleri, Elektrik ve
elektronik sanayi, tekstil , havayolu , demiryolu, programlari ve
ingaat sirketleri, perakende, asbest azaltilmasi ve tibbi atik
endustrisi potansiyel miusteri konumundadirlar.

» Gana pazarinda Urln paketi ve marka sadakati tiketicilerin en
¢cok 6nem verdigi unsurlar arasindadir.

http://fonghana.org/wp-content/uploads/2013/02/REPORT-ON-MANAGEMENT-OF-PLASTIC-WASTE-IN-GHANA-21-328-STASWAPA .pdf,
http://www.ppp-westafrica.com/ppp_aboutghana.html,
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» Gana ile ihracat yapilirken, 6demelerin garantisi i¢in firmanin gegmisi géz 6ntuinde bulundurulmalidir. Firmalarin ticaret
esnasinda herhangi bir yerde para bloke etme zorunluluklari bulunmadigi i¢in riskli durumlar s6z konusu
olabilmektedir.

» Ulkede gek kullanimi MICR sisteminin gelmesi ile diizene girmistir ve tercih edilen ddeme sistemlere arasinda yer
almaktadir.

» Nakit 6deme, Gana’'nin en 6nde gelen 6deme yontemidir. Fakat devlet bankalarin guvenilirligini riske atmadan
firmalar kagit Gzerinden islem yapmaya tesvik icin ugrasiimaktadir.

Ulkedeki Baslica Bankalar

Banka ismi 2 Swift Kodu Web Sitesi Kurulus Yili  Sube Sayisi
The Bank of Ghana +233 30 2666174-6 BAGHGHAC http://www.bog.gov.gh/ 1957 23
g;‘:;a Commercial 533 30 2672852 GHCBGHAC ~ Ntps// W"‘r’n‘”légh‘jbba”k'c" 1953 10
g;an”kd?éifﬂfjftered +233 0302 740100 SCBLGHAC  https://www.sc.com/gh/ 1896 27
Barclays Bank (Gh) 533 30 266 4901 BARCGHAC  http://gh.barclays.com/ 1918 57

Ltd

Gana Ulke Raporu, Bank of Ghana 2014

Sayfa 149 Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.5. Gana

Banka ismi

United Bank for
Africa (Gh) Ltd.

Agricultural
Development Bank

SG-SSB Bank Ltd

Merchant Bank (Gh)
Ltd

Zenith Bank (Gh) Ltd

+233 302 683526-30

+233 302 770403 / 781762/
028-9255 880 / 028-9225
881

+233 302202001

+233 302 666331/2/3/4/5
+233 307011718

+233 302611500, 0800
10100

Swift
Kodu

STBGGHAC

ADNTGHAC

SSEBGHAC

MBGHGHAC

ZEBLGHAC

Web Sitesi

https://www.ubagroup.com/countri
es/gh/

http://www.agricbank.com/

http://societegenerale.com.gh/The-
Bank/Branch-
Network/Introduction.aspx

http://www.myumbbank.com/

http://www.zenithbank.com.gh/

Kurulus
Yih

2004

1964

1975

1972

2005

Sube
Sayisi

25

78

45

55

12
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Banka ismi

Ecobank (Gh) Ltd

Cal Bank Ltd

UT Bank (Gh) Ltd

First Atlantic
Merchant Bank Ltd

Prudential Bank Ltd

Stanbic Bank Ghana
Ltd

+233 302 68 11 46/8

+233 0 302 680061-69
+233 0 302 680079

+233 020 2114848

+233 0 30 268 2203

+233 302 781200-7

+233 0 302 815 789

Swift Kodu

ECOCGHAC

ACCCGHAC

MTALGHAC

FAMCGHAC

PUBKGHAC

SBICGHAC

Web Sitesi

http://www.ecobank.com/

http://www.calbank.net/calb
ank/

http://www.utbankghana.co
m/

http://www firstatlanticbank.
com.gh/new_firstatlantic/

https://www.prudentialbank.
com.gh/index.cfm

http://www.stanbicbank.com
.gh/

Kurulus Yih

1990

1990
1997
1995
1993

1992

Sube Sayisi

52

22
29
16

33
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» Havayolu tasimacihiginda 100kg alti kilo bagina 2,55 £, 100kg Ustu igin ise kilo basina 2,22 £ tutmaktadir.
» Denizyolu ile yapilan tagimaciliklarda ilk metrekip £ 210,00 (en az 210,00 £ ) Her ekstra metreklp ise £ 178,50°dir.
» Karayolunda konteyner basina 1085% alinmaktadir.

Lojistik Firma Bilgileri

Firma ismi = DX Web Sitesi Adres
Comzane Plaza,
. . Opp. ECG Training School
I +233 302 975 448 info@sacksonlogist I )
Sackson Logistic +233 28 9014 394 icsghana.com www.sacksonlogisticsghana.com Suite 3, Comm.6 Tema - Ghana

P. O. Box OS 296, Osu - Accra
West - Africa

TSL LOGISTICS

+234 1 6283970-2

logistics@tsllimited

http://www.tsllimited.com/contact-us/

1, Coker Road,

d=1&ltemid=103

LIMITED .com llupeju, Lagos, Nigeria.
http://www.ansahd
i ?
AnsahDys ﬁs'ggﬂgﬁxgﬁé AvianceBlock 9, Room 4 Kotoka
Shipping Logistic +233 302769897 pio = . http://www.ansahdys.com/ International Airport Accra Greater
S ct&view=contact&i
Company Limited Accra Ghana
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Firma ismi = X Web Sitesi Adres

Mass Logistics Ghana Ltd.
Room 2ABTS Building

info@masslo | http://masslogisticsghana.com.gh/inde Harbour Railway Station Takoradi-

Mass Logistics

. . t? & = H —
Ghana Ltd +233 0 312026629 glsggsrfherl]na. x.php? optlotgas;)arg“c;ﬁitde::&wew fron Ghana
9 P.0.Box AX 1738
Takoradi-Ghana
Ghana Supply Company Building
Fred Logistic info@fredlogi . - Port Of Tema, Ghana.
Limited +233 0303201108 sticsltd.com hitp://irediogisticsltd.com/ Postal Address: P.O.Box GP3407

Accra.

+233 303 210 707 info@atlogisti
csghana.com

At Tema harbour (Ghana ports and

AT Logistics Ltd harbors authority) Long Room

http://atlogisticsghana.com/

InfoTurkey@ 19 Mayis Cad. No:3 Golden

Damco +90 212 230 8800 http://www.damco.com/ Plaza Kat: 4/7 Sisli Istanbul
damco.com
34360
(st Am_odel +233 303934487 i @ETeet] www.amodelgh.com P.0.Box SK 862, Tema
Ghana Limited gh.com
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4. Hedef Pazarlarda Detayli

Incelemeler

4.5. Gana
Firma ismi = D<) Web Sitesi Adres
. solutions@pslgh Community One ,Meridian Plaza,
FEUTL ana.com / Second Floor Suite # 209
Ehmi)ptling fimited +233 303 206752 infongha na.c http://www.pslghana.com/about.php Postal Address: P.O. Box CE
ogIstics om 11401 Tema, Ghana West Africa
C 913/3, Crescent Rd., North
Ridge, P O Box 207, Accra, Ghana
DHL Ghana Ltd. +233 030 2213090 - http://www.dhl.com.gh/ _ -Seemore at:
http://www.ghanayello.com/compa
ny/8871/DHL_Ghana_Ltd#sthash.g
hdNnLCT.dpuf
APK Couriers Gh. +233 0302230898 ) http://www.apkghana.com/ 68A/1 Amugi Street, Adabraka,

Ltd

Accra, Ghana
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.5. Gana

Konya ilinden Gana’ya Lojistik Saglayan Firma Bilgileri

Firma ismi = X Web Sitesi Adres
RUNEKS
ULUSLARARASI i

+90 03323460930 Aykent San. Sit. 7. Sokak No :

KURYE VE murat.oguz@ase.com.tr http://www.ase.com.tr
LOJISTIK LRD. +90 05306624346 26 Karatay 42050 Konya
STI.
VERITAS burcin.meyanci@veritasfo . . ; .
FORWARDING +90 0532 522 44 74 rwarding.com www.veritasforwarding.com Istanbul / Kadikdy
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.5. Gana

Ulkedeki Satis & Dagitim Kanallari

392321- Etilen polimerlerden
canta ve torba

» Bolgede birgcok 6zel sektdr firmasi bulunmaktadir. Bu firmalar
ithalat ya da toplam dagitim ile ilgilenmektedirler.

» Satis kanali olarak en ¢ok stipermarketler kullanilmaktadir ve
yine 6zel firmalar ya da kooperatifler tarafindan hizmet
verilmektedir. Bu marketler genellikle alim gucu yuksek olan
semtlerde bulunmaktadir.

|
|
1
|
|
|
1
|
392410 - Plastikten mutfak :
1
|
|
|
391721-Sert tiipler, borular ve i » Gana’'da dagitim kanali olarak; ticaret girketleri, distribUtorler
|
|
|
1
|
|
|
1
|
|
|
1
|
|

geregleri ve sofra takimi

etilen hortumlar (toptancilar) ve perakendeciler yer almaktadir.

» Ticaret sirketlerinin kapsaminda yabanci ve yerli buyuk
sirketler, cokuluslu sirketler, zincir magazalar, kamu sirketleri
yer almaktadir.

392310- Plastik kutular, kasalar

vb. esyalar

392330- Damacanalar, siseler,
mataralar ve diger esyalar

Kaynak: Orta Afrika ihracat Aragtirmasi, iTO, 1994
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Sektor Fuarlar

Lokasyon

Fuar Adi

Tarih

internet Sitesi

Bilgi

Akra Uluslararasi
Konferans Merkezi

Agrofood West Africa: 3.
Uluslararasi Tarim, Gida,
icecek ve Ambalaj
Teknolojisi ve Gida,
icecek ve Konukseverlik
Fuari

Plastprintpack West
Africa: 3. Uluslararasi
Plastikler, Kompozitler,
Kimya- Baski- Ambalaj
Cozumleri ve Malzeme

Fuari

01.12.2015 - 03.12.2015

www.agrofood-
westafrica.com

www.ppp-westafrica.com

2013 yihnda 1.326
ziyaretgi ve 21 Ulkeden
81 katihmci firma fuarda

yer almistir.
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Potansiyel Alici Bilgileri *

Firma ismi

DX

internet Sitesi

Amal Plastics Ltd

(+233) (0) 302 248484

amalplastics@hotmail.com
mail@amalplastics.com

Charkieh Plastics & Packaging Co. Ltd.

(+233) (0) 302 674115
(+233) (0) 302 666206

ucg gh@hotmail.com

Condorplastic Ltd

(+233) (0) 302 231338

Lets Package Ghana Ltd.

(+233) (0) 243 135 446

info@letspackageghltd.com

www.letspackageghltd.com

Sintex Containers Gh. Ltd.

(+233) (0) 302 258411

sintexgh@gmail.com

Angel Plastics

(+233) (0) 302 251494

Agua Plast Co. Ltd.

(+233) (0) 243 325325

Best Plast Ltd.

(+233) (0) 302 811111

Charkieh Plastics & Packaging Co. Ltd.

(+233) (0) 302 674115

Condorplastic Ltd.

(+233) (0) 302 231338

Danica Plastics Ltd.

(+233) (0) 302 852619

Gardenplast Co. Ltd.

(+233) (0) 302 811111

anet Green Plastic Ent.

(+233) (0) 244 250876

Mabaplast Ltd.

(+233) (0) 302 240403

Miniplast

(+233) (0) 302 302508

Plasticwares Ltd.

(+233) (0) 302 225140

Samplastic Product Ltd

(+233) (0) 303 910234

Yeeco Plastics Gh. Ltd.

(+233) (0) 302 921250

Yury-M Plastic Products Gh. Ltd.

(+233) (0) 302 767245

* Potansiyel alici bilgileri ikincil kaynaklardan temin edilmis ve ikincil kaynaklardan mevcut web siteleri kullanilarak teyit edilmistir.
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.5. Gana
Potansiyel Alici Bilgileri
Firma ismi = P24 internet Sitesi
+233 0573 233431

J &Amp; J Plastics Limited +233 0573 233432 jandjplastics@yahoo.com www.jandjplastics.com

Plastic Holding Ltd +233 21 225526 - www.gmdu.net

Plastofer Ghana +233 243 690 298 info@plastoferghana.com www.plastoferghana.com
http://www.businessportals.com/s

Mrlarryprecious Gollds And Co upplier/mrlarryprecious-

Limited +233 2 67475 735 L golll/contact-details.html
http://www.businessportals.com/s

Sjoberg Ghana Ltd. +233 244 667528 L upplier/sjoberg-ghana-ltd1.html
http://www.businessportals.com/s

Strictly Roots International +233 0287264139 L upplier/strictly-roots-interl.html

Potansiyel Alici www.businessportals.com
A e Fe www.gmdu.net
Bilgilerinin
Ulasildigi Kaynaklar
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Sektor
Dernekleri

Ticaret

Organizasyonu

Sektor Dernekleri ve Ticaret Organizasyonlari

Dernek ismi = B internet Sitesi Adres
Institute Of
+233 244 663914 http:/fwww.iopg.org Packaging
Ambalaj Enstitiisi +233 20 8196867 info@iopg.org.gh ' gh./ R Ghana,
+233 0302 770846 P.0. Box CO
2234, Tema

http://www.gipcghana.

Ghana Investment
Promotion Centre

Dernegi

CEE VEUMM VO TEWHID | o o s sy | OCEREIETRE com/about-gc- Public Service
Merkezi om . e
100.html Commission Building
Ministries, Accra
Ghana Chamber of
Gana Ticaret ve Sanayi www.ghanachamb http://www.ghanacha Commerce & Industry
Odasi S0 0 S8 AR er.org mber.org/website/ 1st floor,World Trade
Center, Accra
TUDEC - Gana Tirkiye . Boundary Road
isbirligi ve Kalkinma +233 302542312 info@tudec.org | Mt ““Wr“_“T'tl‘?‘/dec""'g/ t Street no 28,East

Legon Accra
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Afrika’nin son 6 yilda plastik tiketiminde %38,7°lik bilesik ortalama buyime orani ile %150’lik
bir artis yakalamasi, bolgedeki plastik pazarinin hizla buyume gosterdigine isaret etmektedir.

Afrika’da hizli baylyen ekonomi ile birlikte tiketimin artmasi, plastik poset kullanim oranini
da artirmistir.

Gana’da petrolin bulunmasi ile plastik ve tirevlerinin geligim i¢in yol aciimistir.

Gana’nin istikrarh politik yapisi ve makro ekonomik politikalari pazara giris yapacak firmalar
icin dnemli bir firsati isaret etmektedir.

Deniz, hava ve karayolu ulagim agi yatirimcilari ihtiyacina cevap verebilecek niteliktedir.

Egitimli ve egitimli olmayan isglcu kaynagi dusik maliyetle elde edilebilmektedir. (min. 4,48
Gana cedisi/ 2,60 ABD Dolari). Bu durum dogrudan yabanci yatirim igin bir avantaj
olusturmaktadir.

Gana, Afrika ile ticaretin gelisiminde kdpru vazifesi gdrmesi sebebiyle Turk firmalarinin
pazarini genisletecegi dusunulmektedir.

Afrika pazarinin Batida kaliteye 6nem veren yapiya gére daha az segici olmasindan dolayi
ihracatin daha hizli bir sekilde yapilabilecegi dusunulmektedir.

Afrika’nin gelismekte olan piyasalarindan olan Gana, tlke risk verileri incelendiginde
buyuyen ekonomisinin yani sira yatirimci i¢in ihmli bir ortam sunmaktadir.

Gana 2007 yilindan itibaren blyuk élgiide dogrudan yabanci yatirnmci gekmektedir. hracat
ile ticari iligkilerine baglayacak olan is adamlari igin uzun soluklu petrol ve gaz sektorune
yatirim yapabilecekleri 6ngorulmektedir. 2007-2013 arasi dogrudan yabanci yatirnmci bilegik
buyume faizi %50’nin Gzerinde olmustur ve Afrika’nin en cazip pazarlari arasinda dérduncui
sirada yerini almigtir. Genellikle Ingiltere, Glney Afrika ve ABD’li yatirimcilari gekmektedir.

Kaynak: http://www.africa-business.com/features/plastics.html)2012, Gana Ulke raporu, World Packaging Organisation
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.5. Gana

» Gana Cin ve batil Glkeler tarafindan da fark edilmeye baslanmig, buyutk hedefler vaat eden
bir tlke olma yolunda ilerlemektedir. Uzun vadede rekabetin ylikselmesi beklenmektedir.

»  Surekli degiskenlik gbsteren gimruk vergisi birgok ticari iliskinin dniinde engel teskil
etmektedir.
» Afrika bolgesinde ticaret yaparken yolsuzluk ve burokratik engeller blyuk tehdit

olusturmaktadir. Dinya Bankasi’'nin Is yapma kolayligi endeksinde de birgok Afrika Ulkesinin
oraninin riskli oldugu gézlemlenmektedir.

» Gana’da banka faizleri oldukga yuksek seyretmektedir ve is adamlarinin kredi alabilmeleri,
> << diger hedef pazarlara gére daha zordur.

» Ulkenin yolsuzluk seviyesi hem 6zel sektorde hem de kamu sektériinde yiksektir. Bu
sebeple anlagmalar yapilirken bu hususlara dikkat edilmesi gerekmektedir.

» Multeci girisleri sebebiyle bu durum i¢ politikada istikrarsizliga yol acabileceqgi
dusunulmektedir.

» Kuzey ve Guney bdlgelerdeki farkli gelismiglik seviyeleri arasindaki farklilik kapatilmaya
calisilirken yasanabilecek gerginlikler pazarin potansiyelini kisa sureli olarak etkileyebilecegi
dusunulmektedir.

Kaynak: http://www.africa-business.com/features/plastics.html)2012, Gana Ulke raporu, World Packaging Organisation
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler

4.5. Gana
Pazara Giris — Gana
ls Yapa!) LS » Orta Risk Seviyesi » Ylksek
Kolayhigi
Rekabet Seviyesi » Orta Tesvik Mevcudiyeti » Var
Pazara Giris
Bariyerleri » Gumruk vergisi: %20
Satis Kanallan & > Sypgrrpe_]_rketler
Dagitim Kanallari > Distributor
9 » Perakendeci
» Tarm
Hedef Sektorler > Kimya
» Gida
» llac
Misteri Profilleri » Sadik musteri profili Odeme Sekilleri » Nakit 6deme
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4. Hedef Pazarlarda Detayli Incelemeler
4.5. Gana

Gana Pazari — One Cikan Noktalar
[

Gana’nin Nis bir Pazar olmasi yatirimciyi gekebilecek en buyuk
unsurlardan biridir.

‘ Ulkedeki tiketici profilinin gelismesi ile birlikte plastige dogan ihtiyag
gun gectikce artmaktadir.

‘ Gana’ya hem karadan hem de denizden ulagimin mevcut olmasi
lojistik olarak blyUk avantaj saglamaktadir. Ayni zamanda Gana’nin Sunyani

diger Afrika ulkeleri igin bir transit Glke olarak gorev yapmasi, bu
pazardaki potansiyele isaret etmektedir.

Kumasi
Konya’'dan ihracat gergeklestirecek plastik firmalarinin Gana’ya

‘ ihracat konusunda gdrece daha az deneyimli olmasi, yolsuzluk ve
burokratik engeller ile micadelede zorluklar yasayabilecegini
gostermektedir.
Gana pazarinda rekabet seviyesinin duslik olmasi, ihracatgi Accra

firmalara pazara giris konusunda gérece daha ¢ok hareket kabiliyeti

saglamaktadir. Ote yandan, Cin ve Avrupa Ulkelerinin Gana'daki dis

ticaret potansiyelinin farkina varmasi ile bu pazardaki rekabet
ortaminin da uzun vadede artacagi gorilmektedir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Egitim Onerileri

Gelismekte Olan Firmalar

Organizasyonel Yapi

> insan Giicii Planlamasi
» Performans Yonetimi ve
01 Kurumlarin insan Kaynaklari
Performansi
Motivasyon ve Verimlilik
Etkin iletisim
Etkili Takim Calismasi

Y V VY

belirlenirken firma olgunluk
seviyeleri dikkate alinmistir.

» Egitim Onerileri, olgunluk seviyeleri
belirlenen firmalara yonelik
onceliklendirilmigtir.

rekabetcilik unsurlarini geligtirmesi
icin 6zellikle organizasyonel yapi
ve personel, ihracat yetkinlikleri
ve uretim sureglerine yonelik
egitim alanlarina yonelmeleri
gerekmektedir.

I
1
1
|
I
1
1
: » Gelismekte olan firmalarin
1
1
|
I
1
1
|

02

Uretim Siiregleri

1

1

1

1

1

1

1

1

1 > Lojistik ve Tedarik
I Zinciri Yonetimi
1

1

1

1

1

1

1

Dig Ticaret

Pazar Arastirma ve

Planlama

Dis Ticarette Kullanilan Teslim
Sekilleri, Odeme Yoéntemleri
Dis Ticaret icin Devlet
Tesvikleri / Dis Ticaret
Muhasebe Islemleri

Giimriik islemleri, Mevzuat

ve Uygulamalari

Uygulamali Dis Ticaret

» Satis ve Dagitim Kanallar
03 vonetimi
» Uretim Planlama ve Stok
Kontrol
» Sirec Yonetimi
» Verimlilik Artirma ve Maliyet
Disltrme
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Geligsim Alanlan

Gelismekte Olan Firmalar

Gelisim Alanlan

Geligim Onerileri

Aksiyon

Mevcut organizasyonel yapilarin, planlanan
bilyiimeyi destekleyecek altyapi konusunda gelisim
alanlarina sahip olmasi

Organizasyonel Yapinin Tasarlanmasi ve
Gorev Tanimlarinin, Rol ve Sorumluluklarin
Netlestirilmesi: ihracat hedeflerine
ulagilabilmesi igin gerekli organizasyonel
yapinin tasarlanmasi, planlanan biyime
kapsaminda is glicu ihtiyacinin tespit edilmesi
ve organizasyonel yapilanma dogrultusunda
gOrev tanimlarinin, rol ve sorumluluklarinin
netlestiriimesi

ihracat departmanina dis ticaret konusunda
deneyimli ve yabanci dil yetkinlikleri mevcut
bulunan c¢aliganlar istihdam edilerek ihracat
ekibi olugturulmalidir.

Yurt disi satiglarina yonelik satis-pazarlama
departmani ig ticaret ve dis ticaret olarak
ayrilmali ve yurt digi satiglarla ilgilenecek
satig-pazarlama personeli istihdam
edilmelidir.

ihracata yonelik, yurtdisi satis -pazarlama
organizasyonunun eksik olmasi

ihracati Destekleyen Organizasyonun
Olusturulmasi: Firma organizasyonun yurt disi
pazarlama ve operasyonlarina yénelik yeniden
yapilandirilmasi

» Pazarlama departmani yurt ici ve yurt digi

satislar olmak tzere ikiye ayrilarak yurt disi
pazarlama departmani kurulmahdir.

Hedef pazarlar hakkinda bilgilerin kisith olmasi

yliritilmesi

Hedef Pazarlarin Arastirilmasi: Hedef
pazarlardaki dinamikler ve egilimlere yonelik
arastirmalar

Hedef Pazarlarin Onceliklendirilmesi: Hedef
pazarlarin belli kriterler bazinda
onceliklendirilmesi

Uluslararasi Genigleme i¢in Hedef Pazarlara
Girig Stratejilerinin Olusturulmasi: Oncelikli
hedef pazarlara yénelik uygun giris
stratejilerinin belirlenmesi

Hedef pazarlara yonelik pazar dinamikleri,
tiketici ahiskanhklari ve beklentilerini iceren
pazar arastirmalari yapilmali, hedef
pazarlar bu arastirmalar 1s1ginda
belirlenmelidir.

Hedef pazarlar konusunda gesitli
kaynaklardan galismalar
gerceklestiriimelidir. Hedef pazarlara
gerceklestirilen ziyaretler ile hedef kitle
intiyaclarinin anlasiimasina yonelik
calismalar yapilmahdir.

Sayfa 167

Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu




5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Geligsim Alanlan

Gelismekte Olan Firmalar

Geligsim Alanlari Geligim Onerileri Aksiyon
ihracatta Avantaj Yaratacak Kalite
Hedef pazarlara girig ve bliylime icin avantaj B_elgelerl_nln Edinilmesinin Pesteklenmesu » Hedef pazarlar igin gerek duyulan
N . . . Firmanin ihracat pazarlarina 6zel ve rekabet e
saglayacak uluslararasi kalite belgelerinin eksikligi S : : sertifikasyon ¢alismalari tamamlanmali,
avantajl saglayacak kalite belgeleri konusunda : : . . -
S o . . kalite belgeleri temin edilmelidir.
bilgilendiriimesi bu konuda gerekli alt yapinin
saglanmasi
Depo ve Lojistik Yonetiminin Geligtirilmesi » Depo ve lojistikteki iyilegtirme noktalari ilgili
ve Teknoloji ile Desteklenmesi: Blylime birimlerle belirlenmelidir.
Lojistik siire¢lerinin etkin yiiriitlilmemesi ve ongorulerini dikkate alacak sekilde fiziksel, » Mevcut depo kapasitesi ve blyime
maliyetlerin fazlahgi organizasyonel ve teknolojik eksikliklerine ongoruleri g6z 6niinde bulundurularak depo
yonelik aksiyonlar alinarak depo ve lojistik sureglerinin inhouse yapilarak/ outsource
yonetiminin etkin hale getiriimesi edilerek gerceklestiriimesi belirlenmelidir.
» Satin alma harcamalari analizi ve malzeme
Tedarik risklerinin azaltilmas
i riskierinin azaftimast Tedarikgi Yonetimi: Tedarikgi risk yonetimi, siniflandirma galigmas yapiimalidir.
o o . . oo » Urln tedarikgi karnesinin olusturulmasi ve
- . e dogdru tedarikgilerin secilmesi, tedarikgi L - . A .
Satis buyiume hedeflerinde siirdiirilebilirligin T LT . termin suresi ve dogrulugu kriterleri baz
o performans ydnetimi sureglerinin iyilestiriimesi LS > . .
saglanmasi alinarak tedarikgilerin degerlendirilmesi
gerekmektedir.
ihracata Yonelik Teknik Bilgilerin > Hedef lardaki t ud
Disg ticaret alaninda teknik bilgi eksikligi Edinilmesi: Giimriik mevzuati, 6deme ve riedet pazariardaki mevzuat uyguniugu,
. o . Ulkelerin politik durumlari ve firma
teslim sekilleri ve dis pazarlarda ticarete A PR N . .
e AT . . o yeterliligine yoénelik risk degerlendirmesi
Hedef pazarlar kapsaminda bilgi ihtiyaci yonelik bilinmesi gerekenleri kapsayan egitim
g calismasi yapilmalidir.
programlarinin saglanmasi
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Geligsim Alanlan

Gelismekte Olan Firmalar

Gelisim Alanlan

Gelisim Onerileri

Aksiyon

Firmanin tanitim kanallarinin etkin bir sekilde
kullanmiyor olmasi

iletisim yonetimi: Mevcut ve hedef pazarlarda
farkl pazarlama ve iletisim kanallarinin segimi

Firma web siteleri hedeflenen pazarlara
gore belirlenecek dillerde hizmet vermelidir.
Yillik fuar katilim takvimleri olusturulmahdir.

Sirketin Ust seviye stratejik hedefleri dogrultusunda
karsilasabilecegi risklerin erken teshisine yonelik
caligmalarin olgunlagmayisi

Risklerin Tespit Edilmesi: Birimler ile
dlizenlenecek caligtaylar ile birey, birim ve
firma bazinda risklerin tespit edilmesi

Risk Degerlendirmesi ve Analizi: Tespit
edilen risklerin etki ve olasiliklarina gére
degerlendiriimesi ve analiz edilerek
onceliklendiriimesi

Risk Yonetimi : Onceliklendirilen riskler igin
risk ydnetimi planlarinin hazirlanmasi

Firmanin stratejik hedefleri dogrultusunda
olusabilecek riskin erken teshis edilmesi,
onlemlerin alinmasi ve risk yonetim
sistemlerinin kurulmasi

internetin etkin bir dagitim kanal olarak
kullaniimasi

E-Ticaret Satis Kanalinin Kurulmasi: internet
tabanli bir satis kanal kurularak, tiketiciye
veya diger alicilara on-line kanal lizerinden
direkt satis yapilmasi, boylece tiiketici
bilgilendirmelerinin dogrudan yapilabilmesi,
daha yuksek bir kar marjinin kalmasi ve
pazardan alinabilecek bilgilerin dogrudan elde
edilebilmesi.

» Hedef lilkelerde e-ticaret ortaminin analizi

yapilmalidir.
E- ticaret altyapisi kurulmalidir.

Tuketicilerle bulusarak stregler, yatirimlar
veya kontroller lizerinde 6ngoriilen
gelistirmelerin uygulanmasi konusunda
yonetime yardimci olunmalidir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Dig Ticaret Yol Haritasi

Aylar
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Yukarida yer alan grafikte gelismekte olan firmalara yonelik dis ticaret yol haritasi bulunmaktadir.

>

>

Firmalarin olgunluk seviyelerine paralel olarak onerilen egitimler ve gelisim alanlarina yonelik aksiyonlarin takvimi 36 aylik dig

ticaret yol haritasina yerlestirilmistir.

>

gelismekte olan firmalarin olgunluk seviyelerinden 6turii 6ncelikle Gana gibi nis pazarlara yénelerek deneyimlerini arttirmalari
onerilmektedir. Firmalarin gerekli kurumsal yapi ve alt yapi olgunluguna ulasmalarinin ardindan ise Ingiltere ve Almanya gibi

5 oncelikli pazara ihracatin gergeklestiriimesi de 36 aylik dis ticaret yol haritasi kapsaminda takvimlendirilmistir. Buna gére
rekabet seviyesi ylksek pazarlara ihracat faaliyetlerini gergeklestirmeleri tavsiye edilmektedir.
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A Irak

A Gana

A\ ingiltere

Sayfa 170



5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.1. Gelismekte Olan Firmalar — Dis Ticaret Yol Haritasi

Gelismekte Olan Firmalar — Pazara Giris Stratejileri ve ihracata Yol Haritasina Yonelik Aksiyonlar:

Yapilan EY Olgunluk Modeli Degerlendirmesi isiginda, Konya Ticaret Odasi blinyesinde plastik sektoériinde faaliyet gésteren firmalarin
~%36’sInin gelismekte olan firmalar kapsaminda faaliyet gésterdigi tespit edilmistir.

Yapilan analizler sonucunda gelismekte olan firmalarin en basarili oldugu alanlar sirasiyla pazarlama stratejileri ve hedefler, mevcut pazar
durumu ve uretim suregleri ve BT yetkinlikleri alanlari olurken, en belirgin gelisim alanlarinin ihracat yetkinlikleri ve organizasyonel yapi ve
personel oldugu goérilmektedir. Ote yandan plastik kimesinde faaliyet gosteren firmalar ile karsilastinldiginda, olgunluk seviyelerinin tim
alanlarda kiime ortalamasinin altinda kaldigi gériimektedir.

Gelismekte olan firmalara yonelik olusturulan dis ticaret yol haritasinda firmalarin gelisim alanlarina paralel olarak gelisim Onerileri
onceliklendiriimektedir ve bu oneriler 1siginda pazarlar dnceliklendirilerek Gg yillik aksiyon plani ortaya konmaktadir.

Firmalarin ihracat faaliyetlerini gerceklestirmeden 6nce kisa vadede dis ticaret ve organizasyonel yapi egitimlerini tamamlamasi
beklenmektedir. Bu kiimede faaliyet gosteren firmalarin ihracat alaninda deneyimsiz / yeterli deneyime sahip olmamasi sebebiyle
potansiyeli yiksek ve pazara giris bariyeri diger hedef pazarlara gére daha kolay olan Gana gibi nis pazarlarla ihracat faaliyetlerine
baslamalari 6nerilmektedir. Nis pazarlarin en 6nemli avantaji olarak rekabet seviyesinin daha disik olmasi ya da pazarda faaliyet
gOsteren Turk firmalarinin gérece az olmasi gosterilebilmektedir. Bu pazarlarla ihracata baslayan firmalarin daha az sertifikasyon ve
pazara giris bariyeriyle daha hizli kazanimlara sahip olabilecegdi ve kisa vadede ihracat hacimlerini arttirarak bu alanda deneyim
kazanabilecedi dugunulmektedir.

Ihracat faaliyetlerine baslanmasina paralel olarak firmalarin ihracat alaninda altyapilarini giiclendirmeleri tavsiye edilmektedir. Bu alanda
atilacak en 6nemli adim organizasyonel anlamda ihracati destekleyen bir yapinin olusturulmasi ve ihracat alanindaki eksik
dokimantasyonun ve teknik bilginin tamamlanmasidir. Benzer sekilde ihracat alaninda gelismekte olan firmalar kisa vadede hedef
pazarlarin arastiriimasi ve dnceliklendiriimesi konusunda adimlar atmasi beklenirken, orta vadede bu arastirmalari 6zellestirerek detayl
pazara giris stratejisi olugturulmasi 6nerilmektedir.

Organizasyonel yapi ve ihracat alanindaki eksikliklerin giderilmesi ile birlikte gelismekte olan firmalar orta vadede Israil gibi daha olgun
pazarlara ihracat yapabilme olgunluguna erismis olacaktir. Bu asamada daha olgun pazarlarda aktif faaliyet gosteriimesi adina Uretim ve
pazarlama sureglerinin desteklenmesi gerekmektedir. Bu nedenle gelismekte olan firmalarin tedarikgi yonetimi desteklenmesi ve
pazarlardaki risklerin tespit edilerek risk ydnetiminin gergeklestiriimesi ve iletisim yénetimi stireglerinin baslatiimasi gerekmektedir.

Gerekli altyapi tesisinin ardindan gelismekte olan firmalarin ingiltere ve Almanya gibi inracat hacmi yiiksek olan olgun pazarlara giris
yapmalari 6nerilmektedir. Bu asamada kiimede yer alan diger firmalara gore olgunluk seviyelerinin daha disik olmasi sebebiyle
gelismekte olan firmalarin e-ticarete kanalina yonelerek olgun pazarlarda daha aktif inracat faaliyetleri gergeklestirebilecegi
dusunulmektedir. Benzer sekilde uzun vadede depo ve lojistik ydnetimi alaninda firmalarin kendilerini gelistirerek teknoloji ile
desteklemeleri, artan Uretimi destekleyecek altyapiyi olusturmasi agisindan kritik &neme sahiptir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari

5.2. Yerlesik Firmalar — Egitim Onerileri

Yerlesik

Dig Ticaret

» Pazar Arastirma ve

Organizasyonel Yapi

Planlama _ > insan Giicii Planlamasi

» Dis Ticarette Kullanilan Teslim > Performans Yénetimi ve
Seklll_erl, Od_e_me Yontemleri Kurumlarin insan Kaynaklari

» Dis Ticaret icin Devlet 02 -
Leibls Dl Thesie. > Motivasyon ve Verimlilik
Muhasebe Iglemleri > Etkin lletisim

I i i Jitim ®nerileri » Glmriik islemleri, Mevzuat
» Firmalara verilen egitim onerileri $ » Etkili Takim Calismas|

ve Uygulamalari
» Uygulamali Dig Ticaret

belirlenirken firma olgunluk
seviyeleri dikkate alinmistir.

» Egitim Onerileri, olgunluk seviyeleri
belirlenen firmalara yonelik
onceliklendirilmigtir.

» Gelismekte olan firmalarin
rekabetcilik unsurlarini geligtirmesi
icin 0zellikle ihracat yetkinlikleri,
organizasyonel yapi ve personel
ve uretim suregleri ve bt
yetkinliklerine yonelik egitim
alanlarina yonelmeleri
gerekmektedir.

>

03 -

YV VY

Uretim Siiregleri ve BT
Yetkinlikleri

Lojistik ve Tedarik

Zinciri Yonetimi

Uretim Planlama ve Stok
Kontrol

Surec Yonetimi
Veritabani ve Raporlama
is Cozimleri ve is Analizi
Yazilim ve Sistem
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.2. Yerlesik Firmalar — Geligim Alanlari

Gelisim Alanlan

Yerlesik

Gelisim Onerileri

Aksiyon

Hedef pazarlar hakkinda bilgilerin kisith olmasi

yliriutilmesi

Hedef Pazarlarin Arastiriilmasi: Hedef
pazarlardaki dinamikler ve egilimlere yonelik
arastirmalar

Hedef Pazarlarin Onceliklendirilmesi: Hedef
pazarlarin belli kriterler bazinda
onceliklendiriimesi

Uluslararasi Genigleme i¢in Hedef Pazarlara
Girig Stratejilerinin Olugturulmasi: Oncelikli
hedef pazarlarina yoénelik uygun giris
stratejilerinin belirlenmesi

Hedef pazarlara yonelik pazar dinamikleri,
tiketici ahiskanlklari ve beklentilerini iceren
pazar arastirmalari yapilmali, hedef
pazarlar bu arastirmalar 1s1ginda
belirlenmelidir.

Hedef pazarlar konusunda gesitli
kaynaklardan galismalar
gerceklestiriimelidir. Hedef pazarlara
gerceklestirilen ziyaretler ile hedef kitle
ihtiyaclarinin anlagiimasina yonelik
galismalar yapilmahdir.

Dis ticaret alaninda teknik bilgi eksikligi

Hedef pazarlar kapsaminda bilgi ihtiyaci

ihracata Yonelik Teknik Bilgilerin
Edinilmesi: Gimrik mevzuati, 6deme ve
teslim sekilleri ve dig pazarlarda ticarete
yonelik bilinmesi gerekenleri kapsayan egitim
programlarinin saglanmasi

Hedef pazarlardaki mevzuat uygunlugu,
Ulkelerin politik durumlari ve firma
yeterliligine yoénelik risk degerlendirmesi
calismasi yapilmalidir.

Mevcut talep tahmini, stok yonetimi ve tedarik
zinciri yonetimi kapasitelerinin yeni pazarlara
girilmesi ile yetersiz kalacak olmasi

Yeni pazarlar ile degiskenlerin artis gostermesiyle
etkin karar destek sistemleri ihtiyacinin dogmasi

Bilgi Teknolojileri Altyapisinin
Olusturulmasi / Gelistirilmesi: Bilgi
teknolojileri ydonetiminin degisen operasyonel
taleplere cevap verecek sekilde uyumlu hale
getiriimesi ve talep yonetimi, maliyet yonetimi,
stok yonetimi ile diger operasyonel sureglerin
buna bagl olarak iyilestiriimesi

Tdm departmanlarla entegre bir Kurumsal
Kaynak Planlama (ERP) sistemi
kurulmahdir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.2. Yerlesik Firmalar — Geligim Alanlari

Gelisim Alanlan

Yerlesik

Gelisim Onerileri

Aksiyon

Kurumsal stratejinin desteklenmesi

is siireglerinin gelistirilmesi

Siire¢ Dékiimantasyonu ve Elektronik Ig

Akisinin Saglanmasi:

> s sireglerinin gézden gegiriimesi

> s sireglerinin sirketin bllyiime hedeflerine
ulagabilmesi icin kurumsal stratejiyi
destekler sekilde gelistiriimesi

> s suregleriile bilgi sistemlerinin uyumlu
hale getiriimesi

> s sureglerinin bilgi sistemleri (izerinde
tanimlanmasi

Mevcut aktiviteleri anlamak igin stireg
sahipleri ile gérismeler duzenlenmeli,
sorumluluklari anlamak igin birimlerle
gérusmeler yapilmasi gerekmektedir.
Hedef sureclerinin verimliliginin
olciimlenmesi igin kullanilabilecek anahtar
performans gostergeleri belirlenmelidir.

Hedef pazarlara giris ve bilyiime igin avantaj
saglayacak uluslararasi kalite belgelerinin eksikligi

ihracatta Avantaj Yaratacak Kalite
Belgelerinin Edinilmesinin Desteklenmesi:
Firmanin ihracat pazarlarina 6zel ve rekabet
avantajl saglayacak kalite belgeleri konusunda
bilgilendiriimesi bu konuda gerekli alt yapinin
saglanmasi

Hedef pazarlar icin gerek duyulan
sertifikasyon ¢alismalari tamamlanmali,
kalite belgeleri temin edilmelidir.

Dis kaynaklara olan bagimlihgin azaltilmasi

Sirket faaliyetleri igin gerekli sermayenin
yaratilmasi

isletme Sermayesi Yonetimi: Sirket
operasyonlarinin devami icin gerekli olan
isletme sermayesinin saglanmasina yonelik
opsiyonlarin degerlendirilerek sermaye
yaratiimasi

isletme sermayesindeki gelisim firsatlar
tespit edilmeli ve rakamlara dékilmelidir.
Birincil varsayimlar test edilmeli ve ek bir
takim nakit firsatlari tespit edilmelidir.
Kaynak kullanimini azaltabilecek diger
potansiyel gelisim alanlari ve kisitlar tespit
edilmelidir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.2. Yerlesik Firmalar — Geligim Alanlari

Gelisim Alanlan

Yerlesik

Geligim Onerileri

Aksiyon

ihracata yonelik, yurtdisi satis -pazarlama
organizasyonunun eksik olmasi

ihracati Destekleyen Organizasyonun

Olusturulmasi: Firma organizasyonun yurt disi
pazarlama ve operasyonlarina yénelik yeniden

yapilandirilmasi

Pazarlama departmani yurt ici ve yurt disi
satislar olmak tzere ikiye ayrilarak yurt disi
pazarlama departmani kurulmahdir.

Marka algisi, bilinirligi ve hedef kitleye uyumlu

olarak yonetilmesinin desteklenmesi

Marka Bilinirlik ve Algi Yonetimi: Periyodik
olarak marka bilinirlik ve algi galismalarinin
gerceklestiriimesi ve galisma sonuglarina
yonelik bilinirlik ve alginin daha etkin yonetimi
igin gerekli stratejilerin ve aksiyon planinin
olusturulmasi

Tiketici yasam dongust ile uyumlu olacak
bicimde marka deg@erlerine sadik bir marka
hikayesinin ve bu hikaye paralelinde iletigsim
stratejilerinin glclendiriimesi gerekmektedir.

Kaynaklarin verimsiz kullaniimasi

Stratejik hedeflere ulagimin hizlandiriimasi

Birim ve Bireysel Performans Yoénetimi
Sisteminin Gelistirilmesi: Stratejik hedefler
dogrultusunda olusturulacak kurumsal
performans gostergelerinin, birim ve bireyler
dizeyine indirgenerek performans yonetim
sisteminin olusturulmasi.

Finans, musteri deneyimi, kurum igi strecler
ve egitim/bliyiime perspektiflerine agirlikh
hedefler olarak dagitiimahdir.

Dagitiimis agirlikh hedeflerin élgilebilir
SMART anahtar performans
gostergelerinin(KPI) belirlenmesi ve
belirlenen KPI'larin kurumsal balanced
score card aracl i¢in konsolide edilmesi
gerekmektedir.

Sayfa 175

Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu




5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.2. Yerlesik Firmalar — Dig Ticaret Yol Haritasi

Aylar

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

Organizasyonel Yapi
Egitimleri

Almanya >
A israil >
A Irak >
A\ ingiltere
A Gana

Yukarida yer alan grafikte yerlesik firmalara yonelik dis ticaret yol haritasi bulunmaktadir.

Firmalarin olgunluk seviyelerine paralel olarak dnerilen egitimler ve gelisim alanlarina yénelik aksiyonlarin takvimi 36 aylik dis
ticaret yol haritasina yerlestirilmistir.

5 dncelikli pazara ihracatin gerceklestirimesi de 36 aylik dis ticaret yol haritasi kapsaminda takvimlendirilmistir. Buna gére
yerlesik firmalarin belirli kurumsal altyapiya sahip olduklari varsayimi ile Tirkiye’nin ihracat konusunda yodun etkilesiminin oldugu
Irak ve Gana gibi nis pazarlar ile ihracat faaliyetlerine baglamalari 6nerilmektedir. lhracat icin gerekli teknik bilgi ve kalite
belgelerinin edinilmesinin ardindan Almanya ve Ingiltere gibi rekabet seviyesi yiuksek pazarlara ihracat faaliyetlerini
gerceklestirmeleri tavsiye edilmektedir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.2. Yerlesik Firmalar — Disg Ticaret Yol Haritasi

Yerlesik Firmalar — Pazara Giris Stratejileri ve ihracata Yol Haritasina Yénelik Aksiyonlar:

Yapilan EY Olgunluk Modeli Degerlendirmesi isiginda, Konya Ticaret Odasi blinyesinde plastik sektoériinde faaliyet gésteren firmalarin
~%45’inin yerlesik firmalar kapsaminda faaliyet gdsterdigi tespit edilmistir.

Yapilan analizler sonucunda yerlesik firmalarin en basarili oldugu alanlar sirasiyla mevcut pazar durumu, pazarlama stratejileri ve hedefler
ve Uretim surecleri ve BT yetkinlikleri alanlari olurken, en belirgin gelisim alanlarinin ihracat yetkinlikleri ve organizasyonel yapi ve personel
oldugu goérilmektedir. Ote yandan plastik kimesinde faaliyet gésteren firmalar ile karsilastinldiginda, olgunluk seviyelerinin tim alanlarda
kiime ortalamasinin Uzerinde oldugu gértlmektedir.

Yerlesik firmalara yénelik olusturulan dis ticaret yol haritasinda firmalarin gelisim alanlarina paralel olarak gelisim Onerileri
onceliklendiriimektedir ve bu oneriler 1siginda pazarlar dnceliklendirilerek Gg yillik aksiyon plani ortaya konmaktadir.

Firmalarin ihracat faaliyetlerini gergeklestirmeden 6nce kisa vadede dis ticaret, organizasyonel yapi ve Uretim surecleri ve BT yetkinlikleri
egitimlerini tamamlamasi beklenmektedir. Bu kiimede faaliyet gésteren firmalarin ihracat alaninda gelismis firmalar kadar deneyime sahip
olmamasi sebebiyle Irak ve Gana gibi potansiyeli yiksek pazarlarla ihracat faaliyetlerine baslamalari 6nerilmektedir. Yerlesik firmalarin

skoru yuksek olan pazarlarda distribtorler kanaliyla pazar tehditlerini minimize ederek, ihracat hacimlerinin arttirilmasi beklenmektedir.

Oncelikli pazarlarda ihracat faaliyetlerine baslanmasina paralel olarak firmalarin ihracat alaninda altyapilarini gliglendirmeleri tavsiye
edilmektedir. Bu alanda atilacak en 6nemli adim organizasyonel anlamda ihracati destekleyen bir yapinin olusturulmasi ve ihracat
alanindaki eksik dokiimantasyonun ve teknik bilginin tamamlanmasidir. Benzer sekilde ihracat alaninda gelismekte olan firmalar kisa
vadede hedef pazarlarin arastiriimasi ve 6nceliklendiriimesi konusunda adimlar atmasi beklenirken, orta vadede bu arastirmalari
Ozellestirerek detayli pazara giris stratejisi olusturulmasi énerilmektedir.

Organizasyonel yapi ve ihracat alanindaki eksikliklerin giderilmesi ile birlikte yerlesik firmalarin orta vadede Israil, Aimanya ve Ingiltere gibi
hacimsel anlamda daha fazla ithalat yapan pazarlara odaklanmalari yerinde olacaktir. Es zamanl olarak bilgi teknolojileri alaninda gerekli
alt yapinin kurulmasi ile kurumsal yapinin gui¢lendiriimesi &nem arz etmektedir. Benzer sekilde kurum igerisinde yer alan tim sureglerin
tanimlanarak elektronik is akisinin saglanmasi da olgun pazarlardaki ihracat faaliyetlerini destekleyecektir.

Yerlesik firmalarin tim hedef pazarlarda ihracat faaliyetlerine baglamasinin ardindan uzun vadede bu pazarlarda marka konumlandirmasi
yaparak, pazar paylarini arttirmalari 6nerilmektedir. Hedeflenen her bir pazar icin tiketicilerde bir marka algisi olusturmak adina firmalarin
marka konumlarini gic¢lendirmeleri 6zellikle AlImanya ve Ingiltere gibi olgun pazarlarda 6nemlidir. Es zamanli olarak birim ve birey bazinda
tanimlanmis performans gostergelerinin olusturulmasi ile birlikte daha etkin ve verimli galisan kadrolarinin olusturulmasi ve pazarlarda
blylimeye yonelik hedeflerin konularak, daha sistemli bir sekilde ihracat faaliyetlerinin arttirlmasi hedeflenmelidir.

Sayfa 177 Oncelikli Hedef ihracat Pazarlari Analizi ve ihracata Yénelik Yol Haritasi Raporu



5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.3. Gelismis Firmalar — Egitim Onerileri

Geligsmis

Dig Ticaret

» Pazar Arastirma ve
Planlama

» Dis Ticarette Kullanilan Teslim
Sekilleri, Odeme Yoéntemleri

01 » Dis Ticaret icin Devlet

Tesvikleri / Dis Ticaret
Muhasebe Islemleri

» Gumrik islemleri, Mevzuat
ve Uygulamalari

» Uygulamali Dis Ticaret

» Firmalara verilen egitim onerileri
belirlenirken firma olgunluk
seviyeleri dikkate alinmistir.

» Egitim Onerileri, olgunluk seviyeleri
belirlenen firmalara yonelik
onceliklendirilmigtir.

» Gelismekte olan firmalarin

02

Kurumsal Yapi

Pazarlama, Arastirma ve
Planlama

Kurumsal Birim Stratejileri
Pazarlamaya Yonelik
Arastirma ve Planlama

Ulusal Ar-Ge Fonlarina Yonelik
Proje Onerisi Hazirlama

Fikri ve Sinai Mulkiyet Haklari
Marka Yonetimi ve
Markalasma

Organizasyonel Yapi

» Insan Giicii Planlamasi
» Performans Yonetimi ve

icin 0zellikle ihracat yetkinlikleri, Kurumlarin insan Kaynaklari
organizasyonel yapi ve 03 B e

pazarlama stratejileri ve > Motivasyon ve Verimlilik
hedeflere yonelik egitim alanlarina > Etkin lletigim

yonelmeleri gerekmektedir. IS ey S

I

I

I

I

I

I

I

I

I

I

1 rekabetcilik unsurlarini gelistirmesi
I

I

I

I

I
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.3. Gelismis Firmalar — Gelisim Alanlari

Gelisim Alanlan

Geligsmis

Gelisim Onerileri

Aksiyon

Mevcut satis ve dagitim kanali organizasyonunun

ihracat hedeflerini desteklememesi

Satis ve Dagitim Kanallarinin
Olgunlastiriimasi: Satis ve dagitim kanali
stratejisinin ihracat hedeflerine paralel sekilde
dizenlenmesiile dagitim ve satis kanallarinin
hedef pazarlar cergevesinde degerlendirilip
secilmesi

Satis ve dagitim kanallarinin
glglendiriimesine yonelik arastirmalar ve
yatirimlar yapilmahdir.

Kisith kigisel / mesleki gelisim olanaklari

insan kaynagi gelisimi konusunda kisith vizyon

Egitim ihtiyaglarinin Belirlenmesi,
Calisanlanin ise Katilimi ve Yetkinlik
Diizeylerinin Gelistirilimesi: Mavi ve beyaz
yaka galisanlarin egitim ihtiyaclarinin
belirlenerek uygun egitim programlarinin
olusturulmasi

Calisanlarin ve departmanlarin ihtiyaglarina
yonelik yillik egitim takvimi olusturulmalidir.

Firmanin tanitim kanallarinin etkin bir sekilde
kullanmiyor olmasi

iletisim ydnetimi: Mevcut ve hedef pazarlarda
farkl pazarlama ve iletisim kanallarinin secgimi

» Firma web siteleri hedeflenen pazarlara

gore belirlenecek dillerde hizmet vermelidir.
Yillik fuar katihm takvimleri olusturulmahdir.

Hedef pazarlar hakkinda bilgilerin kisitli olmasi

Hedef Pazarlarin Onceliklendirilmesi: Hedef
pazarlarin belli kriterler bazinda
onceliklendiriimesi

Uluslararasi Genigleme i¢in Hedef Pazarlara
Girig Stratejilerinin Olusturulmasi: Oncelikli
hedef pazarlarina yoénelik uygun giris
stratejilerinin belirlenmesi

Hedef pazarlara yonelik pazar dinamikleri,
tuketici aligkanliklari ve beklentilerini iceren
pazar arastirmalari yapiimalidir.

Hedef pazarlar konusunda gesitli
kaynaklardan ¢alismalar
gerceklestiriimelidir. Hedef pazarlara
gerceklestirilen ziyaretler ile hedef kitle
ihtiyaclarinin anlasiimasina yonelik
calismalar yapilmahdir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.3. Gelismis Firmalar — Gelisim Alanlari

Gelisim Alanlari

Geligsmis

Gelisim Onerileri

Aksiyon

Marka algisi, bilinirligi ve hedef kitleye uyumlu
olarak yonetilmesinin desteklenmesi

Marka Bilinirlik ve Algi Yonetimi: Periyodik
olarak marka bilinirlik ve algi ¢galismalarinin
gerceklestiriimesi ve ¢alisma sonuclarina
yonelik bilinirlik ve alginin daha etkin yonetimi
icin gerekli stratejilerin ve aksiyon planinin
olusturulmasi

Tuketici yasam déngusu ile uyumlu olacak
bicimde marka degerlerine sadik bir marka
hikayesinin ve bu hikaye paralelinde iletisim
stratejilerinin guclendiriimesi gerekmektedir.

Tiiketici verilerinin dogru tutulmamasi ve yapilacak
etkin analizler

CRM Coziimii Se¢imi ve Uygulamaya
Gegilmesi: Tuketici verisinin sistemli ve dogru
sekilde tutulmasi ile tliketici odakh satis
pazarlama faaliyetlerinin gergeklestiriimesi

Musteri iligkileri ydnetim revizyonu
belirlenmelidir.

Belirlenen gereksinimlere gére CRM
yaziliminin gergeklestiriimesi ve CRM
sisteminin tim kanallar igin uygulamaya
gegcirilmesi gerekmektedir.

Firmanin sundugu 6zellestirilmis hizmetlerin tanitimi

Rekabet avantaji saglanacak noktalarin web sitesi
aracigiyla miisteriye iletilmesi

B2B Satis ve Pazarlama Organizasyon ve
Aktivitelerin Gelistirilmesi: Segment ve kanal
bazinda stratejilerin belirlenmesi ve marka
performansinin analitik olarak élgimlenmesi

ic gori olusturma ve yon belirleme
Rakiplerin incelenmesi ve firsatlarin
belirlenmesi

Deger tekliflerinin ve pazarlama modelinin
olusturulmasi

Uygulama planinin hazirlanmasi

Dis kaynaklara olan bagimhihgin azaltilmasi

Sirket faaliyetleri icin gerekli sermayenin
yaratilmasi

isletme Sermayesi Yonetimi: Sirket
operasyonlarinin devami icin gerekli olan
isletme sermayesinin saglanmasina yonelik
opsiyonlarin degerlendirilerek sermaye
yaratiimasi

isletme sermayesindeki gelisim firsatlar
tespit edilmeli ve rakamlara doktlmelidir.
Birincil varsayimlarin test edilmeli ve ek
nakit firsatlarin tespit edilmelidir.

Kaynak kullanimini azaltabilecek diger
potansiyel gelisim alanlari ve kisitlar tespit
edilmelidir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.3. Gelismis Firmalar — Gelisim Alanlari

Geligsmis

Gelisim Alanlan Gelisim Onerileri Aksiyon

» Finans, musteri deneyimi, kurum ici strecler
Birim ve Bireysel Performans Yoénetimi ve egitim/blytime perspektiflerine agirlikh

Sisteminin Gelistirilmesi: Stratejik hedefler hedefler olarak dagitiimaldir.
dogrultusunda olusturulacak kurumsal » Dagitilmis agirlikli hedeflerin dlgulebilir

" 5st lerinin. biri birevl SMART anahtar performans
periormans gostergelerinin, binm ve bireyler gostergelerinin(KPI) belilenmesi ve

dizeyine indirgenerek performans yonetim belirlenen KPI'larin kurumsal balanced
sisteminin olusturulmasi. score card araci igin konsolide edilmesi
gerekmektedir.

Kaynak kullaniminin verimliliginin arttirlimasi

Stratejik hedeflere ulagimin hizlandiriimasi

» Talep tahmin planlama dénemleri ve

Talep tahmin basarisinin iyilestirilmesi frekanslari belirlenmelidir.
Talep Tahmin Optimizasyonu: istatistiksel
Uretim planlarinda verimliligin artirimasi talep planlama aracinin ve talep tahmin » Gecmis siparis verisi temizlenerek, veri
doéngusundn olusturulmasi sapmalarinin diizeltiimesi ve pazarlama
Stok seviyelerinin azaltilmasi aktivitelerinin etkilerinin temizlenmesi

gerekmektedir.

» Mevcut tiketici veri kalitesinin doluluk,
gecerlilik, dogruluk, tekillik ve giincellik

Ana Veri Yonetimi: Firmanin topladigi tiketici, bazinda dlgulerek asgari standardin altinda
Farkh ana basliklar altinda toplanan verilerin tek bir Uruin, tedarikgi vb. bitln verilerin ortak bir kalan verilerin elenmesi gerekmektedir.
alanda toplanmasi altyapi kullanilarak tek bir alanda toplanmasive > Kanal ve veri tipi bazinda asgari kalite

analiz edilmesi standartlarinin belirlenerek hatali verinin

taninmasina ve duzeltiimesine yénelik
mekanizma dizayn edilmelidir.
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5.3. Geligsmis Firmalar — Dig Ticaret Yol Haritasi

Aylar

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

Dis Ticaret Egitimleri

Kurumsal Yapi > |

> Yukarida yer alan grafikte gelismis firmalara yonelik dis ticaret yol haritasi bulunmaktadir.

Almanya
A israil > Firmalarin olgunluk seviyelerine paralel olarak 6nerilen egitimler ve gelisim alanlarina yénelik aksiyonlarin takvimi 36 aylik dig
ticaret yol haritasina yerlestirilmistir.
A irak

> 5 dncelikli pazara ihracatin gerceklestiriimesi de 36 aylik dig ticaret yol haritasi kapsaminda takvimlendirilmistir. Buna gére
A ingiltere gelismis firmalarin ihracat deneyimleri, altyapi olanaklari ve kurumsal yetkinliklerinden 6tiirii hem Ingiltere, Alimanya gibi

9 olgunlasmis ve rekabet seviyesi oldukga ylksek pazarlara, hem de Gana gibi nis pazarlara ihracat gergeklestirecek yetkinlige
A Gana sahip olduklari dusunulmektedir. 36 aylik suregte bu firmalarin 6zellikle bilisim altyapilarini gelistirerek ihracat hacimlerini énemli
oOlcude arttirabilecekleri gérilmektedir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.3. Gelismis Firmalar — Dis Ticaret Yol Haritasi

Gelismis Firmalar — Pazara Giris Stratejileri ve ihracata Yol Haritasina Yonelik Aksiyonlar:

Yapilan EY Olgunluk Modeli Degerlendirmesi isiginda, Konya Ticaret Odasi blinyesinde plastik sektoériinde faaliyet gésteren firmalarin
~%20’sinin gelismis firmalar kapsaminda faaliyet gésterdigi tespit edilmistir.

Yapilan analizler sonucunda gelismis firmalarin en basarili oldugu alanlar sirasiyla Uretim surecleri ve BT yetkinlikleri, pazarlama stratejileri
ve hedefler ve mevcut pazar durumu alanlari olurken, en belirgin gelisim alanlarinin organizasyonel yapi ve personel ve ihracat yetkinlikleri
oldugu goérilmektedir. Ote yandan plastik kimesinde faaliyet gosteren firmalar ile karsilastinldiginda, olgunluk seviyelerinin tim alanlarda
kiime ortalamasinin Uzerinde oldugu gértlmektedir.

Gelismis firmalara yonelik olusturulan dis ticaret yol haritasinda firmalarin gelisim alanlarina paralel olarak gelisim onerileri
onceliklendiriimektedir ve bu oneriler 1siginda pazarlar dnceliklendirilerek Gg yillik aksiyon plani ortaya konmaktadir.

Firmalarin ihracat faaliyetlerini gergeklestirmeden 6nce kisa vadede dis ticaret egitimlerini tamamlamasi beklenmektedir. Bu kiimede
faaliyet gosteren firmalarin olgunluk seviyelerinin, kime firmalarinin oldukg¢a uUzerinde olmasi sebebiyle bes dncelikli pazara ayni anda
ihracat faaliyetlerini gerceklestirebilecek yetkinliktedir. Ote yandan yapilan ihracatin daha sistemli olabilmesi adina hedeflenen pazarlarda
pazar arastirmasi yapilmasi ve Uriinlere gére pazarlarin énceliklendiriimesi tavsiye edilmektedir. Gelismis firmalarin kurumsal yapi ve
organizasyonel yapi egitimlerini de es zamanli olarak tamamlamasi, ve kiime firmalarinin ortak gelisim alani olan insan kaynaklari
yapilanmasinda firma yapisini gliglendirmesi énerilmektedir.

Gelismis firmalarin diger kime firmalarina g6re daha olgun bir seviyede faaliyet gdstermesi sebebiyle pazarlama alaninda kendilerini
glgclendirerek pazar hacmi blyuk olan Ulkelerde B2B aktivitelerini gelistirmesi énerilmektedir. Ozellikle satis kanali yogunlukla B2B kanali
ile ylratilen Almanya pazari i¢in bu alandaki eksikliklerin giderilmesinin firmalarin ihracat hacmini arttiracagi distnilmektedir.

Gelismis firmalarin hedef pazarlarda belli oranda ihracat faaliyetleri yriitmesi sebebiyle, orta ve uzun vadede kurumu daha olgun bir
seviyeye tasiyarak mevcut hacmi arttirmak olmalidir. Bu gergevede pazardaki musterilerin taninmasi ve gerekli iletisim bilgilerinin BT
¢6zUmU ile desteklenmesi adina CRM ¢6zimi énemli olacaktir. Es zamanh olarak muisterilerdeki marka algisinin kuvvetlendirilerek marka
sadakatine yonelik stratejilerin olusturulmasi 6nem arz etmektedir. Artan ihracat hacmi ile birlikte marka ve musteri alanina yapilan
yatirnmin sirket faaliyetleri igin gerekli sermayenin yaratilmasi ile desteklenmesi gerekmektedir. Boylece hedef pazarlarda strdurtlebilir
blylmenin de saglanabilecegi distnulmektedir. Benzer sekilde gelismis firmalarin 36 ayin sonlarina dogru satis ve dagitim kanalina
yonelik yatirnrm yapmasi tavsiye edilmektedir. Béylece hedef pazarlar 6zelinde dogru kanalin segimi ile pazarlarda odaklanmanin ve
surdirdlebilir gergeklesmelerin saglanabilecegi dusunulmektedir.

Son olarak birim ve birey bazinda tanimlanmis performans géstergelerinin olusturulmasi ile birlikte daha etkin ve verimli ¢alisan
kadrolarinin olusturulmasi ve pazarlarda biylimeye yonelik hedeflerin konularak, daha sistemli bir sekilde ihracat faaliyetlerinin arttirilmasi
hedeflenmelidir. Kurumsal yapinin gelistiriimesi ile birlikte gelismis firmalar rekabet seviyesi yiksek olan pazarlarda hedef odakl galisma
imkani bularak, firmanin surdirilebilir blylimesine katki saglayacaktir.
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5. Uye Profilleri Bazinda Yol Haritalari
5.4. Fuar Yol Haritasi

Aylar

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36

A

Almanya » Yukarida yer alan grafikte, plastik firmalarinin 5 6ncelikli hedef pazarda katilabilecegi fuarlar yer
A israil almaktadir.
A Irak » Ozellikle Almanya ve ingiltere gibi yiiksek ithalat hacmine sahip hedef pazarlarda fuar katimi, pazara giris
icin en 6nemli aksiyonlar arasinda yer almaktadir. Firmalar arz — talep analizi ile pazar ihtiyaglarini
A\ ingiltere anlayarak, dogru firmalarla eglesebilmekte ve ihracat hacmini arttirabilmektedir. Bdylece firmalar rekabet
A Gana seviyesi ylksek olan pazarlarda rakipleri tanima firsati bulabilmektedir. Ayni zamanda firmalar potansiyel
alicilarla tanigma imkanina sahip olacaktir.
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Bolum VI.

Degerlendirme




6. Degerlendirme

En Gok Plastik ithalati Yapan Ulkeler

Almanya 2.862.606
Fransa 2.433.172
2.211.093
2.163.501
Kanada 1.814.929
Meksika 1.558.815
Hollanda 1.335.938
Belgika 1.280.356

italya 896.438
ispanya 863.483
Avustralya 792.276
Gin 764.067
isvigre 667.030
Polonya 651.422
Hong Kong 643.458
Kore 617.676
isveg 607.978
Avusturya 555.844

Rusya [B]513.987

A, 6.987.187

Tiirkiye’nin En Gok Plastik ihracati Yaptigi Ulkeler

105.689
5 Birincil Hedef Pazar
Almanya
israil 51.086 Tiirkmenistan
Irak 30.435 _d ABD
ingiltere 30.307 -q Fransa
Gana 28.567 I Aerbaycan
. 25.961 -‘ Libya
15 Ikincil Hedef Pazar 24.892 = Giircistan
ABD Nijerya Angola 24.770 Bulgaristan
Cad Etiyopya Cezayir 24.326 -d Rusya
Tanzanya Katar Rusya 24147 Ispanya
_ Suudi 21.776 italya
Kenya Somali Arabistan 20.946 Yunanistan
. 20.153
Libya Tunus Fransa 18.721

>

Birincil Hedef Pazarlar

ikincil Hedef Pazarlar

15.922 Romanya
15.710 ‘4 Cezayir
14.051 - Suriye

En cok plastik ithalati yapan Ulkeler ve Turkiye’'nin en ¢ok plastik ihracati yaptidi tlkeler EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisi sonucu elde edilen 5
birincil ve 15 ikincil hedef pazarlar ile karsilastinildiginda, elde edilen hedef Pazar listesinin Turkiye’nin en ¢ok ihracat yaptidi tlkeler ile értistigu

gérilmektedir. Ote yandan dis ticaret, makroekonomik veriler, tahminler, firma beklentileri, Glkelerin barindirdig! avantajlar ve Ulke buylime potansiyelleri
gibi ¢cok farkli parametreler degerlendirildiginde EY Hedef Pazar Belirleme Metodolojisinin yiksek dig ticaret hacmi ve nis pazarlar gibi genis bir yelpazeye

sahip listeyi sundugu gorilmektedir.

Bu metodolojinin en blylk avantaji olarak ise belirli bir bolge ya da belirli 6zellikleri tagiyan tlkeler yerine, firma olgunluk seviyeleri ile uyumlu ve Konya’da
plastik sektériinde faaliyet gésteren firmalarin ihracat hacmine ciddi élgtide katki saglayacak tlkelerin hedef pazarlar olarak belirlenmesidir.

Not: En ¢ok plastik ithalati yapan ulkeler ve Turkiye'nin en ¢ok ihracat yaptidi Ulkeler, calisma kapsamina alinan ilgili alt sektérlerin verilerini icermektedir.

Kaynak: Trademap, EY Analizleri
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6. Degerlendirme

Yiksek risk- ylksek getiri

Firsat

Yiiksek risk- dustk getiri

Risk

Daire capi: Niifus biiyiikliigii Risk gostergesi: %50 Aegis risk skoru
%50 yolsuzluk oranmi

Renkler kitalari temsil etmektedir.

Kaynak: EY Growing Beyond Borders, EY Analizleri

Diustk risk- yiiksek getiri

Dustk risk- duslk getiri

Firsat gostergesi: %50 GSYIH biiyiime orani

%50 kolay is yapilabilirlik orani

Yanda gortulen grafikte 5 dncelikli hedef
pazarin Pazar gekicilik analizi
gerceklestirilmistir. Bu kapsamda genel
risk skoru ve ulkelerin yolsuzluk
seviyeleri risk olarak, GSYiH blyime
orani ve Ulkenin is yapma kolayligi
orani ise firsat gostergeleri olarak
degderlendirilmigtir.

Ulkelerin niifus oranlarina gore ilke
biyukliklerinin temsil edildigi grafikte
Israil'in orta dlgtide bir risk barindirdigi
ve benzer sekilde bu pazara firmalara
orta seviyede getiri saglayacag
g6rulmektedir.

Ote yandan 5 éncelikli hedef Pazar
arasindaki nis pazarlardan Gana’da
pazarin daha ¢ok risk barindirdigi
ancak bu ulkeye ihracat
gerceklestirecek firmalarin daha yuiksek
kazang elde edebilecegdi gorilmektedir.

Avrupa Birligi Uyesi olan Almanya ve
Ingiltere pazarlari disuk riske sahiptir.
Ancak her iki Pazar karsilagtirildiginda
firmalarin Ingiltere’ye ihracat hacminin
daha yuksek olmasi beklenmektedir.

Siyasi konjonktur itibariyle éncelikli
hedef pazarlar arasinda en buyiik riski
barindiran Irak’in ise kisa vadede daha
distk firsatlari barindirdigi, ancak
kosullarin diizelmesiyle birlikte pazarin
daha da gugclenecegi goriilmektedir.
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Bolum VII.

EK | - ikincil Pazarlar - Genel Degerlendirme




EK — I — ikincil Pazarlar — Genel Degerlendirme

Yiksek risk- ylksek getiri

Firsat

Yiksek risk- dusik getiri
Risk

Daire capi: Niifus biiyiikliigii Risk gostergesi: %50 Aegis risk skoru

%>50 yolsuzluk orani

Renkler kitalari temsil etmektedir.

Kaynak: EY Growing Beyond Borders, EY Analizleri

Dustk risk- yiksek getiri

Diustik risk- dustk getiri

Firsat gostergesi: %50 GSYIH biiyiime orani

%50 kolay is yapilabilirlik orani

Yanda gérulen grafikte 15
ikincil hedef pazarin pazar
cekicilik analizi
gerceklestirilmigtir. Bu
kapsamda genel risk skoru ve
ulkelerin yolsuzluk seviyeleri
risk olarak, GSYIH buyime
orani ve Ulkenin is yapma
kolaylhigi orani ise firsat
gostergeleri olarak
degerlendirilmistir.

Ulkelerin niifus oranlarina gére
Ulke baydkluklerinin temsil
edildigi grafikte ABD, Fransa,
Suudi Arabistan ve Katar gibi
Ulkelerin daha disuk risk ile
daha buyuk getiriler
saglayacagi gortlmektedir.

Ote yandan grafikte yer alan
Afrika Ulkelerinin diger Ulkelere
gore daha yuksek risk i¢erdigi,
ancak Nijerya, Kenya, Tunus
ve Etiyopya gibi llkelere
ihracat yapacak firmalarin
ihracat hacimlerinin dnemli
Olclde arttiracagi
dusundlmektedir.
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EK — I — ikincil Pazarlar — Genel Degerlendirme

Yiksek risk- ylksek getiri

Firsat

Yiksek risk- dusuk getiri

Risk
Daire capi: Niifus biiyiikliigii Risk gostergesi: %50 Aegis risk skoru
%>50 yolsuzluk orani

Renkler kitalari temsil etmektedir.

Kaynak: EY Growing Beyond Borders, EY Analizleri

Dustk risk- yiksek getiri

Distk risk- dustk getiri

Firsat gostergesi: %50 GSYIH biiyiime orani

%50 kolay is yapilabilirlik orani

Yanda gérulen grafikte 5
oncelikli ve 15 ikincil hedef
pazarin pazar ¢ekicilik analizi
gerceklestiriimistir. Bu
kapsamda genel risk skoru ve
ulkelerin yolsuzluk seviyeleri
risk olarak, GSYIH buyime
orani ve Ulkenin is yapma
kolayligi orani ise firsat
gostergeleri olarak
degerlendirilmistir.

5 oncelikli hedef pazarin
durumu diger pazarlar ile
karsilagtinldiginda, Almanya,
Israil, Ingiltere ve Gana’nin
daha dusuk riskler ile firmalara
daha yuksek getiri sunacagi
go6rilmektedir.

Ote yandan Irak’in iginde
bulundugu siyasi ortamdan
Otlru daha fazla risk igerdigi,
ancak diger dort birincil hedef
pazar gibi kime firmalarina
daha fazla firsat sunacagi
ortaya ¢gikmaktadir.
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Bolum VIII.

EK Il - Parametre Aciklamalari




Schengen Vize Rejimi

Schengen bdlgesinde dis sinir kontrollerinde ortak uygulama ve kurallar bulunmaktadir. Schengen alani vize, polis ve
yargl alanlarindaki isbirligini kapsamaktadir.

Schengen’e Uye ulkeler asagida sunulmaktadir:

Almanya, Avusturya, Belgika, Cek Cumhuriyeti, Danimarka, Estonya, Finlandiya, Fransa, Hollanda, ispanya,
Isveg, Italya, Letonya, Litvanya, Luksemburg, Macaristan, Malta, Polonya, Portekiz, Slovakya, Slovenya,
Yunanistan.

AB'’ye (ye olmayan Isvigre, izlanda, Norveg ve Lichtenstein da Schengen bélgesine dahildir.

Bir yabanci Schengen bdlgesine uye ulkelerden birinin vizesi ile girdiginde digerine serbestce seyahat

edebilmektedir.

Schengen vize rejimi yonetmeligi uyarinca, Schengen vizesi ilk defa kullanilirken vizenin alindidi Glkeye giris yapma
zorunlulugu bulunmaktadir. Ornegin, italya’nin Temsilciliklerinden alinan vize ile énce italya’ya giris yapilmasi
gerekmektedir.

Bu c¢ergevede, Schengen bolgesine seyahat edecek Turk vatandaslarinin vizelerini ilk giris yapacaklari Glkenin
temsilciliginden almalari hususu 6nem tagimaktadir.

Schengen ulkeleri ortak Schengen Information System-SIS adi verilen bir veri tabanindan yararlanirlar. Bu veri
bankasinda, Schengen Ulkelerine girmesi gereken kisilerle ilgili bilgiler basta olmak tGzere ¢esitli bilgiler yer alir ve Uye
ulkelerin yetkili makamlarinin kullanimina agiktir.

Schengen bdlgesi Ulkeleri 10 yildan daha eski pasaportla yapilan vize basvurularini kabul etmemektedir.

Kaynak : Turkiye Cumhuriyeti Disisleri Bakanhgi
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

1. Altyapi ve lletigim
Aciklama  Toplam nufusun ylzdesi olarak toplam internet kullanicilari. Veriler 2014 yilinin tahmini istatistiklerini igermektedir.
internete Erigimi Olan Niifus Orani

Referans  Oxford Economics

Aciklama  Toplam nufusun ylzdesi olarak toplam cep telefonu kullanicilari. Veriler 2014 yilinin tahmini istatistiklerini icermektedir.

Mobil Erigim imkani Olan Niifus Orani

Referans  Oxford Economics

(1= son derece gelismemis; 7=uluslararasi standartlarda yaygin ve verimli)

Agiklama Ulkenizdeki genel altyapiyi (6r: tagima, telefonculuk ve enerji) nasil degerlendirirsiniz?

Genel Altyap! Kalitesi

Referans  Global Competitiveness Report 2013-14, World Economic Forum
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

Agiklama
Yatinnmci Koruma Endeksi
Referans
Aciklama
Maksimum Kurumlar Vergisi Orani
Referans
Aciklama
Bankacilik Sisteminin Saglamhgi
Referans
Agiklama
Dogrudan Yabanci Sermaye Girigi
(milyon $)
Referans
Aciklama
Dogrudan Yabanci Sermaye Cikisi
(milyon $)
Referans

2. Finansal Gostergeler

(0 = olumsuz; 10 = olumlu):

Yatinnmci Koruma Endeksi, ifsa etme derecesi endeksi, yonetici glvenilirligi endeksi ve hissedar dava agma kolayligi
endeksinin ortalamasidir. Endeks, 0 ile 10 arasinda, ylUksek degerler daha fazla yatirnrmci koruyuculugunu gésterecek
sekildedir.

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/ GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Bazi durumlarda, gesitli vergi orani araliklar uygulanabilir, ancak tabloda sadece maksimum vergi oranlari gsterilmistir.

2013-14 Worldwide Corporate Tax Guide

(1 = borcunu 6deyemeyen ve devlet kurtarmasi gerekebilen; 7 = gegerli bilangoyla genellikle saglikli olan)

Global Competitiveness Report 2013-14, World Economic Forum

%10 veya daha fazla miktarda (oy hakki bulunan) bir hissenin yabanci yatinmcilar tarafindan satin alinmasi amaciyla
gerceklesen girdiye dogrudan yabanci sermaye girisi denir. Odemeler dengesinde gésterildigi (izere dogrudan yabanci
sermaye girisi; 6z kaynaklar, diger uzun dénem yatirimlar ve kisa dénem yatirimlarin toplamidir.

World Investment Report 2012 UNCTAD

%10 veya daha fazla miktarda (oy hakki bulunan) bir hissenin yatirnmecilar tarafindan yabanci bir ekonomide satin alinmasi
amaclyla gerceklesen sermaye c¢ikisina dogrudan yabanci sermaye cikisi denir. Odemeler dengesinde gésterildigi tizere
dogrudan yabanci sermaye c¢ikisi; 6z kaynaklar, diger uzun dénem yatirimlar ve kisa donem yatirimlarin toplamidir.

World Investment Report 2012 UNCTAD
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

Agiklama
Genel Risk Skoru
Referans
Aciklama
Kriminal Risk
Referans
Aciklama
Giivenlik Riski
Referans
Aciklama
Yonetisim Riski
Referans
Aciklama
Politik Risk
Referans

3. Risk Skorlari (1/2)

(0 = risksiz; 10 =gok riskli)
Genel risk skoru; yonetim risk skoru, politik risk skoru ve giivenlik risk skorunun tim bélge risk skorunu bulmak igin
agrirhiklandiriimis ve birbirine eklenmis halidir.

Aegis Advisory’nin ASTRA stratejik risk profili gikarma hizmeti risk seviyelerini 6lger ve kullanicilarin stratejik trendlerin
g0stergelerini anlamasina yardimci olur. Genis kapsamli ve kiresel bir aga bagh olan kaynaklar kullanilarak Londra
merkezli analistler tarafindan giincellenmektedir. strategicriskindex.com

(0 = risksiz; 10 =gok riskli)
Organize sug, genel sug, polis gugleri, kagirmalar, siddetli suglar, korsanlik ve cinsel istismarlar gibi skorlardan olusur.

Aegis Advisory’nin ASTRA stratejik risk profili gikarma hizmeti risk seviyelerini 6lger ve kullanicilarin stratejik trendlerin
gostergelerini anlamasina yardimci olur. Genis kapsamli ve kiresel bir aga bagh olan kaynaklar kullanilarak Londra
merkezli analistler tarafindan giincellenmektedir. strategicriskindex.com

(0 = risksiz; 10 =gok riskli)
Bdlgesel gerginlik, FDI dismanhgi, i¢ huzursuzluk, etnik-dinsel gerginlik, uluslararasi terérizm, saldirilar ve guvenlik
glclerinden olusur.

Aegis Advisory’'nin ASTRA stratejik risk profili gikarma hizmeti risk seviyelerini 6lger ve kullanicilarin stratejik trendlerin
gOstergelerini anlamasina yardimci olur. Genis kapsamli ve kiiresel bir aga bagh olan kaynaklar kullanilarak Londra
merkezli analistler tarafindan gilincellenmektedir. strategicriskindex.com

(0 = risksiz; 10 =gok riskli)
Rugvet, dizenleyici gevre, denetim kalitesi, cocuk isgiligi, kurumsal yonetim, insan haklari, insan kagakgilidi, isgticu
esnekligi ve para aklama gibi risk faktorlerinden olusur.

Aegis Advisory’'nin ASTRA stratejik risk profili gikarma hizmeti risk seviyelerini 6lger ve kullanicilarin stratejik trendlerin
gostergelerini anlamasina yardimci olur. Genis kapsamli ve kiiresel bir aga bagh olan kaynaklar kullanilarak Londra
merkezli analistler tarafindan giincellenmektedir. strategicriskindex.com

(0 = risksiz; 10 =gok riskli)
Sosyoekonomik saglik, devlet istikrari, enerji glivenligi, yiyecek guvenligi, politika riski, silahli gatisma riski, su guvenligi,
ozerklik yanlisi hareketler, ve sinir anlagsmazliklari gibi risk skorlarindan olusur.

Aegis Advisory’'nin ASTRA stratejik risk profili gikarma hizmeti risk seviyelerini éiger ve kullanicilarin stratejik trendlerin
gostergelerini anlamasina yardimci olur. Genis kapsamli ve kiresel bir aga bagh olan kaynaklar kullanilarak Londra
merkezli analistler tarafindan glincellenmektedir. strategicriskindex.com
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

Siyasal istikrar Riski

Aciklama

Referans

Aciklama

Diizenleyici Kaynakli Riskler

Referans

Aciklama

Oxford Economics Risk Endeksi Skoru

Ticari Kredi Riski

Referans

Aciklama

Referans

3. Risk Skorlar (2/2)

(7=en duslk risk)
Terdrizm ve politik gerekgeler de dahil olmak lizere anayasaya aykiri veya siddet igeren bir yol ile hikkiimetin iktidardan
dusurilecegi algisinin puanlanmasidir. 2013 verileri tahminidir.

Oxford Economics

(7=en duslk risk)
Kamulastirmadan ve devlet eylemlerinden kaynaklanan risktir. 2013 verileri tahminidir.

Oxford Economics

(100=en ylksek risk)
Ticari kredi riski, politik istikrar riski ve yasal riskler (2005 baz yil) kullanilarak olusturulmustur. 2013 verileri tahminidir.

Oxford Economics

(7=en duslk risk)
Ticari ortam ile birlikte ekonomik, finansal ve politik verilere gore bir tlkedeki firmalarin ortalama kredi notunun
degerlendirmesidir. 2013 verileri tahminidir.

Oxford Economics
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

4. Yasal Diizenleme Skoru

(-10 = otokratik; 10 = demokratik)

Politikanin kavramsal semasi demokratik ve otokratik enstitiilerin beraberinde getirdikleri ydnetimsel kurumlarin kalitelerini
i inceler. “Demokrasi skoru” bu ydnetim rejimlerini 21 puanlik bir skalada -10 (kalitsal monarsi)'dan +10 (pekistirilmis
Demokrasi Skoru demokrasi)'a kadar degisen bir spektrumda ele alir.

Agiklama

Referans  Center for Systemic Peace (http://www.systemicpeace.org/inscrdata.html)

is yapma kolayligi diinya siralamasi, ekonomileri 1’den 189'a kadar siralar. Doing Business 2014 endeksinde kullanilan 10
kategorinin her ekonomi igin persentil siralamalarinin basit ortalamasi alinarak siralama hesaplanir. Bahsi gegen 10

Aciklama  kategori su sekildedir: is kurma, insaat izni gikarma kolayhgdi, elektrik erisimi, mulkiyet kaydi, kredi alma, yatinmcilari
koruma, vergi 6deme, sinir digi ticaret yapma, anlasmalari uygulama ve iflasi gdzme. «istihdam Edilmis Calisan»
gOstergeleri bu yilin «is yapma kolayligi» siralamasi hesaplamasina dahil edilmemisgtir.

is Yapma Kolayhgi Diinya Siralamasi

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Referans

(0 = en dislk; 100 = en yuksek)
Agiklama Devletin 6zel sektériin gelisimine ortam saglayacak saglam politikalar ve dizenlemeler ortaya koyabilme ve uygulayabilme
Diizenlemelerin Kalitesi yetkinligini dlgmektedir.

Referans  Worldwide Governance Indicators (www.govindicators.org)

(0 = en dusuk; 100 = en yiksek)
Agiklama  Temsilcilerin hangi 6lglde toplum kurallarina, anlagsma uygulamalarina, mulkiyet haklarina, polise, mahkemeye ve sug ile
Hukukun Egemenligi Skoru siddet olasihginin disik olduguna inandidini ve giivendigini yansitir.

Referans  Worldwide Governance Indicators (www.govindicators.org)
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

Konteyner Basina ihracat Maliyeti ($)

Konteyner Basina ithalat Maliyeti ($)

ihracat Siiresi (Giin)

ithalat Siiresi (Giin)

Liman Altyapisi Kalitesi

Agiklama

Referans

Aciklama

Referans

Aciklama

Referans

Agiklama

Referans

Agiklama

Referans

5. Dig Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (1/2)

Maliyet, 20-fit konteynerden alinan harglari Amerikan dolari cinsinden 6lger. Mallarin ihracat proseduriinii tamamlamakla
ilgili tim 6demeler dahil edilmistir. Bunlara; dokiimantasyon, gimriik formaliteleri, teknik kontrol, komisyoncu Ucreti,
terminal tagima Ucretleri ve i¢ tagimalar dahildir. Maliyet lgimiinde giimrik vergisi ve ticaret vergileri hari¢ tutulmustur,
sadece resmi maliyetler kaydedilmistir.

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Maliyet, 20-fit konteynerden alinan harglari Amerikan dolari cinsinden 6lger. Mallarin ithalat prosediiriinii tamamlamakla
ilgili tim 6demeler dahil edilmistir. Bunlara; dokiimantasyon, giimriik formaliteleri, teknik kontrol, komisyoncu Ucreti,
terminal tagima Ucretleri ve i¢ tagimalar dahildir. Maliyet 6lciminde gumruk vergisi ve ticaret vergileri hari¢ tutulmustur,
sadece resmi maliyetler kaydedilmigtir.

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Belirtilen glnler takvim gtinidir. Zaman hesaplamalari proseduriin bagladigi andan bittigi ana kadar olan siureyi
kapsamaktadir.

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Belirtilen glinler takvim glinidur. Zaman hesaplamalari prosedurin bagladigi andan bittigi ana kadar olan sureyi
kapsamaktadir.

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

(1 = asin erigilmez; 7 = ¢ok kolaylikla erisilebilir)
Liman altyapi kalitesi, is diinyasi yoneticilerinin tlkelerindeki liman tesisleriyle ilgili kalite algisini 6lger. Veriler Dinya
Ekonomi Forumu’nun ydnetici anketinden alinmistir.

Global Competitiveness Report 2013-14, World Economic Forum
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Limanlardaki Konteyner Trafigi

Demiryolu Altyapi Kalitesi

Hava Tasimaciligi Altyapisi Kalitesi

Genel Lojistik Performans Endeksi
Skoru

Genel Lojistik Performans Endeksi
Diinya Siralamasi

Aciklama

Referans

Aciklama
Referans
Agiklama

Referans

Aciklama

Referans

Agiklama

Referans

5. Dig Ticarete Yonelik Genel Bilgiler (2/2)

(TEU : 20 fit esdegerindeki konteyner birimleri)
Liman konteyner trafigi, karadan denize ve denizden karaya tasima akisi hacmini TEU bazinda dlger.

The World Bank: Container port traffic (TEU 20 foot equivalent units): Containerisation International, Containerisation
International Yearbook.

(1 = asin derecede az gelismis; 7 = uluslararasi standartlara gére ¢ok kapsamli ve verimli)
Global Competitiveness Report 2013-14, World Economic Forum
(1 = asin derecede az gelismis; 7 = uluslararasi standartlara gére ¢ok kapsamli ve verimli)

Global Competitiveness Report 2013-14, World Economic Forum

Genel lojistik performans endeksi, Diinya Bankasi tarafindan yapilan yillik bir ankettir. Karadaki operatérlerin (kiresel
gumrik komisyoncularinin ve hizli tasiyicilarin) lojistik, calisilan ve ticaret yapilan Ulkelerle dostluk konularinda geribildirim
sadladigi diinya gapindaki bir ankettir. Bu geribildirim, is yapilan tlkedeki lojistik Zincirlerinin anahtar bilesenlerinin
performanslariyla alakali nicel verilerle desteklenir.

Arvis, Jean-Francois; Busch, Christina; Ojala, Lauri; Shepherd, Ben; Saslavsky, Daniel; Raj, Anasuya. 2014. Connecting to
Compete 2014: Trade Logistics in the Global Economy. World Bank, Washington, DC. © World Bank.
http://siteresources.worldbank.org/TRADE/Resources/239070-1336654966193/LP1_2012_final.pdf License: CC BY 3.0
Unported.

Genel lojistik performans endeksi, Diinya Bankasi tarafindan yapilan yillik bir ankettir. Karadaki operatérlerin (kiresel
gumrik komisyoncularinin ve hizli tagiyicilarin) lojistik, ¢aligilan ve ticaret yapilan Ulkelerle dostluk konularinda geribildirim
sagladigi diinya gapindaki bir ankettir. Bu geribildirim, is yapilan Glkedeki lojistik Zincirlerinin anahtar bilegenlerinin
performanslariyla alakali nicel verilerle desteklenir.

Arvis, Jean-Francois; Busch, Christina; Ojala, Lauri; Shepherd, Ben; Saslavsky, Daniel; Raj, Anasuya. 2014. Connecting to
Compete 2014: Trade Logistics in the Global Economy. World Bank, Washington, DC. © World Bank.
http://siteresources.worldbank.org/TRADE/Resources/239070-1336654966193/LP1_2012_final.pdf License: CC BY 3.0
Unported.
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6. Giimriik iglemleri

(1 = asin verimsiz; 7 = agiri verimli)

GUmrlk Prosedirlerinin Kolaylidi, is diinyasi yoneticilerinin tlkelerinin gumruk prosedurleriyle ilgili verimlilik algisini dlger.
Aciklama Degerlendirme 1 ile 7 arasinda olmak uzere yuksek puanin yuksek verimliligi gésterdigi bir skalada puanlanmaktadir.

Veriler Dinya Ekonomi Forum’unun yonetici anketinden alinmigtir. Anket katilimcilari Glkelerinin giimrik prosedurlerinin

Giimriik Prosediirlerinin Kolaylgi verimliligini degerlendirmektedir.

Referans  The World Bank. World Economic Forum, Global Competiveness Report and data files.

Mal ithal etmek igin her nakliye basina gereken tim dokimanlarin sayisini gdstermektedir. Anlagsmalarin halihazirda iki
taraf tarafindan da onaylandigi ve imzalandigi varsayilmaktadir. Dokiimanlar devlet bakanliklari, gimriik otoriteleri, liman
Aciklama  ve konteyner terminal otoriteleri, saglik ve teknik kontrol ajanslari ve bankalar tarafindan agiklik igin gereklidir. Akreditif
mektubunun yayinlanmasi yada giivencesi igin bankalar tarafindan ihtiyag duyulan belgeler de ayrica géz 6niinde
bulundurulmustur.
ithalat icin Gerekli Belge Sayisi

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Referans

Mal ihrag etmek igin her nakliye bagina gereken tim dokimanlarin sayisini géstermektedir. Anlasmalarin halihazirda iki
taraf tarafindan da onaylandigi ve imzalandidi varsayllmaktadir. Dokiimanlar devlet bakanliklari, giimrik otoriteleri, liman

Agiklama  ve konteyner terminal otoriteleri, saglik ve teknik kontrol ajanslari ve bankalar tarafindan agiklik igin gereklidir. Akreditif
mektubunun yayinlanmasi yada giivencesi icin bankalar tarafindan ihtiyag duyulan belgeler de ayrica g6z 6niinde
bulundurulmustur.

ihracat igin Gerekli Belge Sayisi

World Bank. 2013. Doing Business 2014: Understanding Regulations for Small and Medium-Size Enterprises. Washington,
DC: World Bank Group. DOI: 10.1596/978-0-8213-9984-2. License: Creative Commons Attribution CC BY 3.0
(http://www.doingbusiness.org/~/media/GIAWB/Doing%20Business/Documents/Annual-Reports/English/DB14-Full-
Report.pdf)

Referans
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Bati Afrika Ulkeleri Ekonomik Toplulugu
(ECOWAS)

Avrupa Toplulugu ile Gegici Ekonomik
Ortaklik Anlasmasi ( EPA) ( parafe ancak
heniiz imzalanmamig ve onaylanmamis) ,
2007 yilinda sona eren Cotonou Anlagmasi
( ACP- EC Ortaklik Anlagmasi ) , ticari
diizenlemesi supplanting

Uluslararasi Armonize Mal Tanimlamasi
Sozlesmesi ve Kodlama Sistemi ( HS
Sozlesmesi)

Aciklama

Referans

Aciklama

Referans

Agiklama

Referans

7. Bolgesel Ticaret Anlagmalari

Bati Afrika Devletleri Ekonomik Toplulugu (ECOWAS), Afrika kitasinin batisinda yer alan 15 devlet tarafindan, 28 Mayis
1975 tarihinde Nijerya’nin Lagos sehrinde kurulmustur. Daha sonra Yesil Burun Adalari 1996’da Uye olurken,
Moritanya’nin 2000 yilinda Uyelikten ayrilmasi nedeniyle, teskilat buglin 15 lGyeye sahiptir.

http://abuja.be.mfa.gov.tr/ShowInfoNotes.aspx?ID=121415

Ticaret gelistirme, strdirulebilir blyime ve yoksullugun azaltiimasi yoluyla - AB ve Afrika, Karayip ve Pasifik (ACP)
bolgeler arasindaki Ekonomik Ortaklik Anlagmalari (EPA), iki gruplar arasindaki ticaretin tesviki hedefleniyor.

http://ec.europa.eu/trade/policy/countries-and-regions/development/economic-partnerships/

Turkiye tarafindan 3501 Sayili Kanun ile 1 Ocak 1989 tarihinden gegerli olmak lizere 10 Kasim 1988 tarihinde kabul
edilmistir. Armonize sistem; birgok uluslararasi kurulus, gimrik ya da ekonomik birlik tarafindan olusturulan ortak komite
tarafindan yapilan calisma sonucunda hazirlanan diinyada mevcut tim esyayi kapsayan siniflandirma sistemidir.

http://www.makinebirlik.com/tr/sikca-sorulan-sorular/gumruk-tarifesi-nedir
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Aciklama

Diinya Giimriik Orgiitii (DGO )

Referans

Aciklama

Diinya Ticaret Orgiitii (DTO ) .

Referans

7. Bolgesel Ticaret Anlagmalari

1952 yilinda resmi olarak kurulan Giimriik igbirligi Konseyi, ilk toplantisini Giyesi olan 17 Avrupa iilkesi ile 26 Ocak 1953
yilinda Briksel'de yapmigtir.

http://www.bilmiyorsanogren.com/ne-nedir/uluslararasi-kuruluslar-orgutler/2991-dgo-wco.html

Uye devletlerin birbirleriyle adil ve tam rekabet kosullari altinda ticaret yapabilecekleri serbest ve acik bir ticaret sistemi
olusturmak, lye Ulkelerin ticaret ve ekonomi alanindaki iligkilerini gelistirmek, tam istihdami gergeklestirmek,

- Reel gelir ile gercek talep hacmindeki istikrarli artisi saglamak, mal ve hizmet lretim ve ticaretini gelistirmek, diinya
kaynaklarinin surdirilebilir kalkinma hedefine en uygun bir sekilde kullanimina imkan vermek, farkli ekonomik diizeydeki
tlkelerin ihtiyag ve endiselerine cevap verecek sekilde mevcut kaynaklari gelistirmektir.

http://ab.gtb.gov.tr/5/dunya-ticaret-orgutu-dto
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Arap Ligi (AL)

Arap Ulkeleri Serbest Ticaret Anlagmasi

Uluslararasi Armonize Mal Tanimlamasi
Sozlegsmesi ve Kodlama Sistemi ( HS
Sozlesmesi)

Aciklama

Referans

Aciklama

Referans

Agiklama

Referans

7. Bolgesel Ticaret Anlagsmalari

Arap Ulkeleri arasindaki isbirligi ve dayanismayi gliclendirmek ve Arap dinyasini ilgilendiren konularda ortak tutum
gelistirmek.

http://www.mfa.gov.tr/arap-ligi.tr.mfa

Araplararasi ekonomik bitlinlesme ¢abalari uzun siire 6nce baglamistir. Bu anlamda, 1945 yilinda Arap Ligi kurulmus; Gye
tlkeler arasinda 1950 yilinda Ortak Savunma ve Ekonomik isbirligi Anlasmasi, 1953 yilinda Araplararas Ticaretin
Desteklenmesi ve Transit Ticaretin Diizenlenmesi Sézlesmesi ve 1957 yilinda ise Arap Ekonomik Birligi Anlasmasi
imzalanmistir.

http://www.mfa.gov.tr/buyuk-arap-serbest-ticaret-bolgesi-_gafta__-araplarin-ekonomik-butunlesme-cabalarinin-bugunku-
duzeyi_.tr.mfa

GUmrlk Tarife Pozisyonu, uluslararasi esya siniflandirma sistemidir. Tlrk Gumrik Tarife Cetvelinin esasini "Armonize Mal
Tanimi ve Kodlama Sistemi" olusturmaktadir. Kisaca Armonize Sistem Sézlesmesi denilen bu sistem Giimriik igbirligi
Konseyi (Diinya Giimriik Orgiitil) tarafindan hazirlanmis ve (iye (lkelerce kabul edilerek uygulamaya gegilmistir. ilk alti
rakam Diinya Giimriik Orgiitiine (DGO) liye tiim iilkelerde ortaktir. Tiim dis ticaret diizenlemelerinde kullanilir ve
anlagmazliklart DGO sonuglandirir.

http://www.makinebirlik.com/tr/sikca-sorulan-sorular/gumruk-tarifesi-nedir
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Petrol ihrag Eden Ulkeler ( OPEC)
organizasyonu / OAPEC ( OAPEC )

Diinya Giimriik Orgiitii (DGO )

Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) - gézlemci
statusii

Aciklama

Referans

Aciklama

Referans

Agiklama

Referans

7. Bolgesel Ticaret Anlagmalari

Uye (ilkeler arasinda bir tanker filosu olusturarak bunu igletmek, petrolii gerektiginde bir silah olarak kullanmak, enerji
kaynaklar konusunda yapilacak arastirmalari finanse etmek, teknik bilgi ve enformasyon akigini hizlandirmak ve ekonomik
kalkinmayi desteklemektir.

https://tr.wikipedia.org/wiki/lOAPEC

Diinya Gumriik Orgiitii (DGO), ulusal giimriik idarelerinin etkili ve verimli galismalarini saglamak ve gelistirmek amaciyla
kurulmus bagimsiz, hukiimetler arasi bir kurulustur. GATT'in ortaya koydugu gumrik konularini incelemek tizere 1947
yilinda 13 Avrupa ulkesinin olusturdugu Calisma Grubu’nun galismalar 15 Aralik 1950 tarihinde Briksel'de imzalanan ve 4
Kasim 1952 tarihinde yirirlige giren Gimriik Isbirligi Konseyini kuran Sézlesme ile neticelenmistir.

http://ab.gtb.gov.tr/5/dunya-gumruk-orgutu

GUmrUk"TarifeIeri ve Ticaret Genel Anlasmasi (GATT), Ekim 1947'de dogmus ve Ocak 1948'de yururlige girmistir. Dinya
Ticaret Orgutu (DTO), GATT kapsaminda ydritilen son ¢ok tarafli mizakere turu -Uruguay Turu- sonucu, 1995 yilinda
kurulmustur.

http://ab.gtb.gov.tr/5/dunya-ticaret-orgutu-dto
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8. Tesvikler

Yurt disi fuar organizasyonunu diizenlemek lzere Mustesarlikca gorevlendirilen organizatére katilimci tarafindan
ddenecek katiim bedelinin %50'si katilimciya ddenmektedir. Yurt digi fuarin genel nitelikli Milli Katilim veya Tiirk ihrag

Agiklama Uriinleri Fuari olmasi halinde 10.000 ABD Dolarina, Sektérel nitelikli Milli Katilim, Yabanci Katimli Sektérel Fuar veya
Yurtdisinda gerceklestirilen fuar Sektorel Tirk ihrag Uriinleri Fuari olmasi halinde ise 15.000 ABD Dolarina kadardir.
katihmlarinin desteklenmesine iligkin
teblig

Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Magazalarin Desteklenmesi , Ofis, Showroom ve Reyonlarin Desteklenmesi, Depolarin Desteklenmesi , Tanitim

Agiklama Faaliyetlerinin Desteklenmesi

Yurtdisi birim, marka ve tanitim
faaliyetlerinin desteklenmesi hakkinda

teblig
Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html
TURQUALITY® Programi kapsaminda firmalara yurt icinde ve yurt disinda markalagsma surecinde verecegi desteklere
Aciklama  iliskin harcamalar, Tirk mali imajinin olusturulmasi ve yerlestirilmesi igin yurt icinde ve yurt disinda gerceklestirecegi her
tiirlil harcamalarin uluslararasi kurallara gére Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu'ndan karsilanmasi amaglanmaktadir.
TQ destegi

Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html
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8. Tesvikler

Uriinleri ve/veya sektérleriyle ilgili olarak gerceklestirilen pazar aragtirmasi projelerine iligkin giderleri, sirketler igin %70,

Agiklama SDS'ler igin %80 oraninda ve proje basina en fazla 10.000 ABD Dolari

Pazar arastirmasi ve pazarlama destegi

Referans  http://www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Bu Tebligin amaci, Tlrkiye'de sinai ve/veya ticari faaliyette bulunan veya yaziim sektériinde faaliyet gésteren sirketlerin
Agiklama  uluslararasi pazarlarda rekabet guctnd arttirmaya yonelik egitim ve danigsmanlik giderleri ile Isbirligi Kuruluglarinin
Mustesarlikga uygun gorilen proje bazl giderlerini Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonundan (DFIF) kargilamaktir.

Uluslararasi rekabetgiligin gelistirilmesi

http://www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Referans
Buna goére projesi begenilen yatirmcilara Ucretsiz arazi tahsisi ve tretime baglamalarini takiben 10 yil vergi muafiyeti
Agiklama M . . A T
saglanmistir. Ayrica, yatinm mallari ithalatina ve 10 yil boyunca alacaklar ara girdilere gimrik muafiyeti verilmistir
Yatirnmciya destek
Referans http://www.tepav.org.tr/upload/files/1301467889-

6.Turk_Ozel_Sektorunun_lIrak Kurdistani____ndaki_Donusturucu_Gucu_Harekete Gecirilmelidir.pdf
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Gosterge Aciklamalari ve Referanslari

8. Tesvikler

Yurt disi fuar organizasyonunu diizenlemek lzere Mustesarlikca gorevlendirilen organizatére katilimci tarafindan
ddenecek katiim bedelinin %50'si katilimciya ddenmektedir. Yurt digi fuarin genel nitelikli Milli Katilim veya Tiirk ihrag

Agiklama Uriinleri Fuari olmasi halinde 10.000 ABD Dolarina, Sektérel nitelikli Milli Katilim, Yabanci Katimli Sektérel Fuar veya
Yurtdisinda gerceklestirilen fuar Sektorel Tirk ihrag Uriinleri Fuari olmasi halinde ise 15.000 ABD Dolarina kadardir.
katihmlarinin desteklenmesine iligkin
teblig

Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Magazalarin Desteklenmesi , Ofis, Showroom ve Reyonlarin Desteklenmesi, Depolarin Desteklenmesi , Tanitim

Agiklama Faaliyetlerinin Desteklenmesi

Yurtdisi birim, marka ve tanitim
faaliyetlerinin desteklenmesi hakkinda

teblig
Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html
TURQUALITY® Programi kapsaminda firmalara yurt icinde ve yurt disinda markalagsma surecinde verecegi desteklere
Aciklama  iliskin harcamalar, Tirk mali imajinin olusturulmasi ve yerlestirilmesi igin yurt icinde ve yurt disinda gerceklestirecegi her
tiirlil harcamalarin uluslararasi kurallara gére Destekleme ve Fiyat istikrar Fonu'ndan karsilanmasi amaglanmaktadir.
TQ destegi

Referans  www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html
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8. Tesvikler

Uriinleri ve/veya sektérleriyle ilgili olarak gerceklestirilen pazar aragtirmasi projelerine iligkin giderleri, sirketler igin %70,

Agiklama SDS'ler igin %80 oraninda ve proje basina en fazla 10.000 ABD Dolari

Pazar arastirmasi ve pazarlama destegi

Referans  http://www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Bu Tebligin amaci, Tlrkiye'de sinai ve/veya ticari faaliyette bulunan veya yaziim sektériinde faaliyet gésteren sirketlerin
Agiklama  uluslararasi pazarlarda rekabet guctnd arttirmaya yonelik egitim ve danigsmanlik giderleri ile Isbirligi Kuruluglarinin
Mustesarlikga uygun gorilen proje bazl giderlerini Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonundan (DFIF) kargilamaktir.

Uluslararasi rekabetgiligin gelistirilmesi

http://www.tim.org.tr/tr/ihracat-ihracat-rehberi-devlet-yardimlari.html

Referans
Buna goére projesi begenilen yatirmcilara Ucretsiz arazi tahsisi ve tretime baglamalarini takiben 10 yil vergi muafiyeti
Agiklama M . . A T
saglanmistir. Ayrica, yatinm mallari ithalatina ve 10 yil boyunca alacaklar ara girdilere gimrik muafiyeti verilmistir
Yatirnmciya destek
Referans http://www.tepav.org.tr/upload/files/1301467889-

6.Turk_Ozel_Sektorunun_Irak_Kurdistani___ndaki_Donusturucu_Gucu_Harekete_Gecirilmelidir.pdf
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